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Wlodzimierz KACZOCHA

KU POZYTYWNEJ KONKURENCII
I SOLIDARNOSCI SPOLECZNEJ
Wartos$ci i normy etyczne w gospodarce wolnorynkowej

W okresie zaawansowanego rozwoju kapitalizmu, gdy wolny rynek opanowany

Jjest przez rozbudowane strukturalnie organizacje gospodarcze (ktore dzialajq
Jjako sily dominujqce), samorzutnie pojawiajq sie sily przeciwwazne i — najpierw
w formie rozproszonej, a nastepnie zorganizowanej (jako spoteczne sily przeciw-
wazne) — przeciwstawiajq sie dominacji sil wiekszych, doprowadzajqc do wza-
Jjemnej rownowagi. Wolny rynek oraz rozwdj gospodarczy podlegajq wowczas
przynajmniej czesciowej kontroli ze strony sit przeciwwaznych.

Jeden z celow artykutu stanowi prezentacja oraz rekonstrukcja pogladow
wybranych autorow dwu orientacji teoretycznych w ekonomii: ekonomii neo-
klasycznej i ekonomii neoinstytucjonalnej — pogladow dotyczacych zatozen
filozoficznych oraz miejsca i znaczenia etyki w gospodarce wolnorynkowe;j.
Wybdr tych wiasnie orientacji opiera si¢ na (subiektywnym) przekonaniu, ze
stanowiska Fredricha A. von Hayeka oraz Miltona Friedmana sa reprezen-
tatywne dla ekonomii klasycznej, ktéra dystansuje si¢ od interwencji etyki
w dziatalno$¢ biznesowa, podczas gdy poglady na temat zwigzkow etyki z gos-
podarka gtoszone przez Johna K. Galbraitha i Jamesa M. Buchanana akcepto-
wane sa w ramach ekonomii neoinstytucjonalne;.

Artykul ma rowniez na celu omdéwienie holistycznego stanowiska filo-
zoficzno-teologicznego i etycznego w kwestiach zwigzanych z gospodarka
(wolnym rynkiem, konkurencja i zyskiem), ktore wyrazone zostato zwtaszcza
w nauczaniu Jana Pawta II, Benedykta X V11 Franciszka. Papieze podkreslaja,
ze rozw0j ekonomiczny moze dokonywac si¢ w oparciu o okreslone wartosci
1 normy moralne. W artykule podj¢to zatem refleksj¢ nad znaczeniem papie-
skiego nauczania dla szeroko rozumianych dziatan gospodarczych.

W pierwszej czgsci artykutu przedstawiono poglady dotyczace gospodar-
ki 1 wolnego rynku oraz etyki opracowane w ramach ekonomii neoklasycz-
nej, czyli ekonomii tak zwanego gldwnego nurtu. Teoretycy tego nurtu — jak
wspomniano — wylaczaja gospodarke z kontekstu kulturowego, a tym samym
dystansuja si¢ od etyki. Omowiono réwniez poglady rozwijane w ramach
ekonomii instytucjonalnej oraz neoinstytucjonalnej, ktore zorientowane sa
opozycyjnie wobec stanowiska gléwnego nurtu ekonomii. Instytucjonalisci
sytuuja gospodarke i wolny rynek w ich kontekscie kulturowym i postulujg
poddanie dziatalnosci gospodarczej etyce, w tym podporzadkowanie konku-
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rencji konkretnym zasadom postgpowania. W czgsci tej zaprezentowano tez
dwie koncepcje etyczne odnoszace si¢ do gospodarki wolnorynkowe;j. Pierw-
sza sformulowana zostata przez Elaine Sternberg i nazwana etyka ,,czystego
biznesu.” Opiera si¢ ona na przyjetym w ekonomii neoklasycznej zatozeniu,
ze nadrzg¢dnym celem gospodarki jest maksymalizacja zysku. W ramach dru-
giej koncepcji, opracowanej przez Lynn Sharp Paine, zaproponowane zostaty
zasady pozytywnej konkurencji na rynku, ktére autorka wywodzi z inspiracji
ekonomii neoinstytucjonalnej.

W drugiej czgsci artykutu przedstawiono natomiast stanowisko solidary-
styczne dotyczace gospodarki i rynku, obecne w doktrynie spotecznej Kosciota
1 sformutowane przez papiezy Jana Pawla II, Benedykta XVI i Franciszka.
W nauczaniu papiezy — obok wartosci solidarnosci — réwniez sprawiedliwos¢
oraz okreslone cnoty, normy i zasady odniesione zostaly do gospodarki i wol-
nego rynku, a w szczegolnosci do dziatalnosci osob jako podmiotéw proce-
sow gospodarczych. Papieze uzasadniajg teologicznie i filozoficznie zatozenie
o tacznosci gospodarki 1 etyki oraz o odpowiedzialnosci osob za skutki spo-
teczne i ekologiczne dzialalnosci gospodarczej, a takze za jej konsekwencje
antropologiczne (na przyktad atomizacj¢ spoteczng wywotang przez dziatanie
wolnego rynku czy eksploatacj¢ zarowno ludzi, jak i zasobow przyrody do-
puszczane przez ,,paradygmat technokratyczny”). Rozwazania prezentowane
w obu czg¢sciach niniejszej pracy stanowia uzupetnienie oraz rozwinigcie ana-
liz zawartych w artykule Od separatyzmu do postawy solidarnosci'.

W zakonczeniu pracy sformutowano oceng¢ pogladow przedstawionych
w obu jej czgsciach oraz autorska sugesti¢ przyjecia przez wiascicieli i me-
nedzerow gospodarki zasad pozytywnej konkurencji oraz wartosci i norm
etycznych gltoszonych w nauce spolecznej papiezy.

GOSPODARKA, WOLNY RYNEK I KONKURENCJA
W UJECIU DWOCH ORIENTACJI W EKONOMII

EKONOMIA GEOWNEGO NURTU (NEOKLASYCZNA)

Stanowisko uzasadniajace niezaleznos$¢ gospodarki i wolnego rynku od
etyki i polityki gloszone jest w ramach gléwnego nurtu ekonomii (ekonomii
neoklasycznej). Do dwudziestowiecznych tworcow tej orientacji teoretycznej
nalezeli migdzy innymi Friedrich von Hayek i Milton Friedman. Hayek pisat,

' Zob. W.K ac zocha, Od separatyzmu do postawy solidarnosci. Normy etyczne a wolny
rynek, ,,Ethos” 31(2018) nr 1(121), s. 149-173.
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ze jakakolwiek ingerencja w ,,samorzutny” rozwdj gospodarki oraz dzialania
wolnego rynku ,,zawsze stanowi [...] niesprawiedliwy akt, na mocy ktorego
ktos jest poddawany opresji”?. Friedman, podobnie jak inni, glosit autonomie
wolnego rynku i gospodarki, a za cel biznesu uwazal maksymalizacje zyskow
wlascicieli spotki lub przedsigbiorstwa. Stynne stato si¢ jego stwierdzenie,
ze zyski osiagane zgodnie z regulami ,,gry” rynkowej w ramach ,,otwartej
i wolnej konkurencji, bez podstepow i oszustw’” zastuguja na aprobate¢ indy-
widualna 1 spoteczna.

W ekonomii neoklasycznej uznano zatem gospodarke i rynek za byty au-
tonomiczne wobec polityki, wartosci kultury oraz etyki — inaczej mowiac,
wylaczono kwestie etyczne i spoteczne z obszaru refleksji teoretycznej. Przed-
stawiciele tego nurtu postrzegaja wolny rynek oraz konkurencje wolnorynkowa
jako czesci catkowicie autonomicznego systemu gospodarki, ktéry funkcjonu-
je wedle wtasnych prawidtowosci i procedur, niemajacych zadnych zwiazkow
z wartos$ciami kultury, a zatem niezaleznych réwniez od wartos$ci etycznych.
Peter Pratley stwierdza, ze zwolennicy ekonomii neoklasycznej maja ,,wtasng
zasad¢ normatywna: ,,maksymalizacja zyskéw prywatnych, redukcja kosz-
tow™; jego zdaniem ,,utrzymuje si¢ przekonanie, ze jest to amoralna zasada
niemieszczaca si¢ w zakresie bezposrednich twierdzen moralnych’.

Posréd wielu zagadnien teoretycznych rozwijanych w ramach tego nurtu
ekonomii nalezy wymieni¢ model ,,doskonatej konkurencji”, w ktérym przyje-
to migdzy innymi nastepujace zatozenia, zrekonstruowane przez Bozeng Klim-
czak: ,,Towar na danym rynku jest ogélnie dostgpny, transakcje sa dokonywane
masowo, jest wielu uczestnikow rynku, z ktérych zaden nie ma wptywu na
ceng 1 inne warunki transakcji, wszyscy uczestnicy rynku sa doskonale poin-
formowani zarowno o cenach, jak i ofertach, informacje rynkowe sg darmo-
we, wigzi migdzy uczestnikami rynku wystepuja jedynie w formie transakcji
sprzedazy™®. Klimczak zauwaza rowniez, ze gdy zalozenia te realizowane sg
na wszystkich rynkach, to mozna udowodni¢, iz uksztattuja si¢ tam ceny, ktore
zapewnig rownowage migedzy popytem a podazg’.

Inne wazne zatozenie o charakterze filozoficznym, ktore przyjmuja tworcy
ekonomii neoklasycznej glosi, ze kazda racjonalna jednostka dazy w swej dzia-

2 FA.von Hay ek, £ad rynkowy, czyli katalaksja, ttam. W. Buchner, ,,Znak-Idee” 1994,
nr6,s. 57.

* M. Friedm an, Spolecznq powinnosciq biznesu jest pomnazanie zyskéw, thum. J. Sojka,
w: Etyka biznesu. Z klasyki wspolczesnej mysli amerykanskiej, ttam. J. Séjka i in., red. L.V. Ryan,
J. Sojka, Wydawnictwo ,,W drodze”, Poznan 1997, s. 58.

4 P.Pratley, Etyka w biznesie, ttum. M. Albigowski, Gebethner & Ska, Warszawa 1998, s. 42.

5 Tamze.

¢ B.K limczak, Etyka gospodarcza, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, Wroc-
taw 2011, s. 15.

7 Por. tamze.



210 Wtodzimierz KACZOCHA

falnosci gospodarczej do osiggnigcia maksimum zysku w warunkach konkuro-
wania na wolnym rynku, czyli bez zadnego zewnetrznego przymusu. Dazenie
do indywidualnego zysku wyptywa z natury cztowieka, a kazde ograniczenie
tego dazenia, regulowanie rynku przez panstwo czy narzucanie jakichkolwiek
norm postepowania stanowi pogwatcenie wolnosci jednostki.

Nie podejmujac krytycznej analizy zatozen i teoretyczno-empirycznej
przydatnosci modelu konkurencji dla opisu faktycznego przebiegu konku-
rencji na rynku, sformutowa¢ mozna dwie uwagi. Po pierwsze, model ten
ma charakter stochastyczny, jego zatozenia odnosza si¢ bowiem do zdarzen
1 obiektow masowych, a przeciez na rynku konkuruja konkretne podmioty
(przedsigbiorstwa, spolki czy poszczegdlne jednostki), postugujace sie wia-
snymi strategiami, w ktorych czesto pojawiaja si¢ cele etyczne (wyrazone na
przyktad w misji danej spotki czy przedsigbiorstwa). Po drugie, zalozenia mo-
delu konkurencji nie zawieraja zadnych odniesien aksjologicznych, jak gdyby
miata ona miejsce poza kontekstem kulturowym oraz spotecznym. Zwolennicy
ekonomii neoklasycznej analizujg 1 oceniajg funkcjonowanie przedsigbiorstwa
»Wylacznie przez pryzmat kategorii prawnych i finansowych®. Zdaniem wy-
bitnych ekonomistow George’a A. Akerlofa i Roberta J. Shillera (laureatéw
Nagrody Nobla z dziedziny ekonomii) ,,czyste modele ekonomiczne formu-
towane w ekonomii neoklasycznej nie uwzgledniajg spoleczenstwa obywa-
telskiego [...], zyjemy w spotecznosci, w ktdrej ludzie troszcza si¢ wzajemnie
o siebie i pomagaja sobie nawzajem” poza rynkiem i wymieniaja towary
oraz ustugi za darmo lub za symboliczna optata. W zwiazku z tymi opiniami
przypomnie¢ nalezy, ze w latach czterdziestych dwudziestego wieku Edward
Taylor, wybitny polski ekonomista, glosit poglad opozycyjny w stosunku do
ekonomii neoklasycznej, za gtdéwny czynnik rozwoju gospodarczego uwazajac
nie zysk i kapitat, lecz ,,charakter, kulturg i moralno$¢ ludzi”'’, samo bogactwo
bowiem nie ,,powieksza szczgscia ludzkosci™!!.

Zasady ekonomii neoklasycznej stanowig teoretyczng podstawe dla au-
toréw prac zajmujacych si¢ empirycznymi zagadnieniami konkurencji na
wolnym rynku, w tym zagadnieniem strategii konkurowania. Szczegdtowa
analiza ksigzek i artykutow temu poswigeconych nie jest jednak przedmio-
tem niniejszych rozwazan. Z dostgpnych pozycji wybrano jedynie kilka prac
opublikowanych przez wydawnictwa naukowe, ktérych odbiorcy naleza do
srodowisk akademickich uczelni ekonomicznych i ktére wykorzystywane sg

8 K. Gotata, Spoleczna nieodpowiedzialnosé biznesu a niszczenie wizerunku przedsiebior-
stwa, ,,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 74(2017) no. 4, s. 217.

®G.A.Akerlof,RJ Shiller, Zlowic¢ frajera. Ekonomia manipulacji i oszustwa,
thum. Z. Matkowski, Wydawnictwo Polskie Towarzystwo Ekonomiczne, Warszawa 2017, s. 162.

0 E. Taylor, Teoria produkcji, Wydawnictwo K. Rutskiego, Warszawa—£.6dz 1947, s. 381.

I Tamze.
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mi¢dzy innymi jako lektury polecane studentom. W Zadnej z tych prac nie
wspomniano, ze konkurencja moze by¢ regulowana przez normy etyczne lub
zasady profesjonalnego dziatania powigzane z warto$ciami i normami etycz-
nymi ani nie omowiono zwiazanych z tym probleméw. Wprawdzie niektorzy
autorzy lakonicznie stwierdzaja, ze uczestniczac w konkurencji rynkowe;j,
nalezy respektowac zasadnicze wartosci'?, nie informuja jednak czytelnika,
o jakie wartosci chodzi. W ekonomii szczegdlowej poswigconej analizom
1 projektom dziatan konkurencyjnych i ufundowanej na twierdzeniach i zato-
zeniach gtownego nurtu akceptuje si¢ zatem postawe badawcza, ktéra mozna
nazwaé separatyzmem etycznym. Jezeli za§ w szkotach ekonomicznych nie
naucza si¢ etyki biznesu, ich absolwenci utwierdzaja si¢ w przekonaniu, ze
strategie konkurencyjne realizowane sg niejako poza etyka, a wolny rynek
stanowi warto$¢ autonomiczna.

EKONOMIA NEOINSTYTUCJONALNA

Ekonomia neoinstytucjonalna jako orientacja teoretyczna uksztattowata si¢
w latach siedemdziesiatych dwudziestego wieku w Stanach Zjednoczonych.
Do jej inicjatoréw naleza migdzy innymi John K. Galbraith, Gunnar Myrdal,
Richard A. Musgrave i James M. Buchanan®® (ktory wspéttworzy takze ,,eko-
nomi¢ wyboru publicznego” zajmujaca si¢ zagadnieniami zaleznosci migdzy
gospodarka a polityka, w szczegdlnosci polityka spoteczna). Mysliciele ci apro-
buja i rozwijaja poglady pierwszego pokolenia instytucjonalistow w USA, do
ktérego nalezeli migdzy innymi Thorstein Weblen (1857-1929) 1 John R. Com-
mons (1868-1940). Twierdzili oni, ze ekonomia powinna wykorzystywac re-
zultaty badan prowadzonych w innych dyscyplinach spotecznych, migdzy
innymi w etyce, dzigki czemu mozna bgdzie szeroko i precyzyjnie wyjasniaé
oraz interpretowac dziatalno$¢ ekonomiczna cztowieka. Weblen dowodzit, ze

12 Zob. Konkurencyjnosé¢ przedsiebiorstw. Nowe podejscie, red. E. Skawinska, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa—Poznan 2002; A. K a l e t a, Strategia konkurencji w przemysle. Wy-
dawnictwo Akademii Ekonomicznej im. Oskara Langego, Wroctaw 2010; B. F ry z e 1, Kultura
a konkurencyjnos¢ przedsiebiorstwa, Towarzystwo Naukowe Organizacji i Kierownictwa Dom Or-
ganizatora, Torun 2004; M.J. Stan kie w i ¢ z, Konkurencyjnos¢ przedsiebiorstwa. Budowanie
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa w warunkach globalizacji, Towarzystwo Naukowe Organizacji
i Kierownictwa Dom Organizatora, Torun 2005.

13 Szerzej na temat pogladow teoretycznych i politycznych instytucjonalistow oraz ekonomii in-
stytucjonalnej por. H. Zb o r o n, Teorie ekonomiczne w perspektywie poznawczej konstruktywizmu
spolecznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2005, s. 237-322;
M. Ratajczak, Instytucjonalizm — wzbogacenie czy alternatywa ekonomii gtéwnego nurtu, w:
Lad instytucjonalny w gospodarce, red. B. Polaszkiewicz, J. Boehlke, Wydawnictwo Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika, Torun 2005.
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wlasnie wszelkie instytucje spoteczne — w tym gospodarcze — stanowig podsta-
w¢ zycia i rozwoju spotecznego. W instytucjach ustanawia si¢ reguty dziatan
gospodarczych i spotecznych, formutuje si¢ normy postgpowania moralnego
niezbgdne do podtrzymywania zwiazkow migdzy ludzmi w kazdej dziedzinie
zycia, a to znaczy réwniez w ich dzialalnosci gospodarczej, ktéra moze si¢
rozwija¢ dzigki wspolpracy opartej na wzajemnym zaufaniu.

W nawiazaniu do tego pogladu neoinstytucjonalisci dowodza, ze zarowno
kooperacja, jak i konkurencja w gospodarce i na rynku przebiega w r6znych
kontekstach: spotecznym, prawnym, politycznym, obyczajowym i etycznym,
czyli w ramach szeroko rozumianej kultury. A zatem w badaniach ekonomicz-
nych oraz w projektowaniu rozwoju gospodarki nalezy dostrzega¢ czynniki
pozaekonomiczne, w tym wartosci i normy moralne, ktore — obok czynni-
kéw ekonomicznych — wspotksztattuja procesy gospodarcze. Rynek mysli-
ciele ci uznaja za instytucj¢ spoleczno-gospodarcza usytuowana w ramach
wymienionych kontekstow kultury. Buchanan pisze, ze rynek jest ,,procesem
instytucjonalnym”'*: | Bez odpowiednich praw i instytucji, zawierajacych
okreslone, respektowane i/lub egzekwowane prawa wiasnosci prywatnej
1 procedury gwarantujace przestrzeganie umow, rynek [...] nie moglby wy-
tworzy¢ samorzutnego tadu ucielesniajacego «efektywnosc», rozumiang jako
maksymalizacja wartosci”'®. Ponadto do owych gwarantow (czynnikdw) autor
zalicza ,,zwyczaje, tradycje, nakazy moralne™'¢, a wigc wartosci kultury, kto-
re ograniczaja ,.krotkowzroczny”!” egoizm w biznesie. Zdaniem Buchanana
jednostka powinna dokona¢ swoistego skoku moralnego, przekroczy¢ ego-
istyczne interesy i respektowac spolecznie przyjete normy moralne, takie jak
podmiotowe traktowanie partnerow na rynku, uczciwo$¢ w zawieraniu umow,
prawdomownos¢ i zawieranie kompromisow!s,

Instytucjonalisci formutujg swoje stanowisko w opozycji do ekonomii
neoklasycznej. Galbraith uwazat, ze teorie klasyczne moga by¢ przydatne do
wyjasniania okreslonych proceséw i dziatan gospodarczych, krytykowat jed-
nak ich autoréw za poglad, ze uprawianie ekonomii jako nauki $cistej uwalnia
ich od jakichkolwiek zobowiazan spotecznych czy moralnych: ,,Sytuacja moze
nie by¢ ani dobra, ani sprawiedliwa, a nawet moze by¢ nie do zniesienia,
ale to nie ma nic wspdlnego z ekonomistami jako przedstawicielami swej
dyscypliny. Poniewaz ekonomia domaga si¢ uznania jej za nauke $cista, musi
si¢ odciac¢ od sprawiedliwosci czy niesprawiedliwosci, od bolu i cierpienia
zwiazanego z systemem. Zadaniem ekonomisty jest bezstronna analiza, opis,

4 JM. B uchanan, Wylanianie si¢ ladu, thum. K. Gurba, ,,Znak-Idee” 1994, nr 6, s. 118.
15 Tamze.

1 Tamze, s. 119.

7 Tamze, s. 118n.

18 Tamze.
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a gdzie to mozliwe, sprowadzanie rozumowania do wzoréw matematycznych,
a nie wydawanie moralnych sadow”". Takie stanowisko oczywiscie odrzuca
jakiekolwiek zwigzki ekonomii z innymi naukami spotecznymi, a procesy
gospodarcze izoluje od czynnikow kulturowych. Galbraith nie wspomina
0 pozytywistycznym (scjentystycznym) zatozeniu metodologicznym, zgodnie
z ktorym nauka powinna by¢ neutralna aksjologicznie i postugiwacé si¢ wytacz-
nie jezykiem sformalizowanym, lecz milczaco takie zatozenie odrzuca. Jako
neoinstytucjonalista, badajac procesy gospodarcze, w catej swojej tworczosci
poswigca wiele uwagi czynnikom kulturowym, w tym wartosciom etycznym
oraz ich wplywowi na rozwdj gospodarki.

Przeciwstawiajac si¢ gldwnemu nurtowi w ekonomii, Galbraith sformuto-
wat w potowie dwudziestego wieku teoretycznag koncepcje sity przeciwwaznej
(ang. countervailing power), ktdra, dziatajac poprzez ,,samorzutnie” tworzone
przez ludzi instytucje i organizacje, skutecznie przeciwstawia si¢ sitom (czyli
instytucjom) gospodarczym dominujacym w gospodarce i na wolnym rynku.
W tytule swojej ksiazki American Capitalism: The Concept of Countervailing
Power®® autor wspomina o koncepcji, w tekscie pracy okresla ja zas niekiedy
jako teori¢. Z pewnoscig jest to koncepcja teoretyczna, nie zas rozwinigta
teoria empiryczna, ale jej stwierdzenia wyjasniaja pewne zjawiska gospodar-
cze, kulturowe 1 spoteczne. Zatozenia teoretyczne, ktdre uczony przedstawit
jedynie czg$ciowo (czgs¢ z nich trzeba dopiero zrekonstruowac na podstawie
jego wypowiedzi), mozna stosowaé w celu wyjasnienia pewnych spotecznych
1 gospodarczych zjawisk rynkowych. Galbraith pisze, ze na wolnym rynku
dzialajq sity dominujace: monopole niszcza konkurencj¢ ze strony stabych
podmiotéow gospodarczych, pracodawcy narzucaja swoje warunki ptacowe,
producenci maja przewage nad konsumentami. Ze wzgledu na koniecznosé
obrony interesdw materialnych stabszych podmiotéw (na przyktad hurtowni-
kow czy pojedynczych przedsigbiorcow) oraz pracobiorcow i konsumentow
pojawia si¢ potrzeba stworzenia w ramach wolnego rynku przeciwwaznej po-
tegi, ktora skutecznie wystapi przeciwko sitom panujacym.

Podstawa tego pogladu jest milczaco przyjete zalozenie, ze gorsza pozycja
ekonomiczna ludzi na wolnym rynku generuje indywidualna postawe psycho-
logiczna (wynikajaca z potrzeby wzmocnienia wlasnej pozycji), ktoéra pobudza
jednostki do czynnego sprzeciwu wobec dominujacych sit ekonomicznych.
Warunek konieczny, by mozna byto doprowadzi¢ do rdwnowagi sit migdzy
stabszymi a mocniejszymi, to pewne minimum sprzyjajacych okolicznosci

¥ JK.Galbraith, Ekonomiaw perspektywie. Krytyka historyczna, ttum. W. Raczkowska,
S. Raczkowski, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1991, s. 137.

2 Zob.tenze, American Capitalism: The Concept of Countervailing Power, Houghton Mifflin,
New York 1952.
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oraz zdolnos¢ organizowania i zrzeszania si¢ ludzi, a takze motywacja etyczna:
sprzeciw wobec dominacji silniejszych podmiotéw gospodarczych. Tak wigc
Galbraith eksponuje znaczenie dyspozycji psychologicznych, zdolnosci orga-
nizacyjnych, przekonan etycznych i warunkéw politycznych. Kiedy bowiem
mdwi o sprzyjajacych okolicznosciach, ma zapewne na mysli kontekst panstwa
demokratycznego: organizowanie si¢ sit przeciwwaznych jest mozliwe tylko
w warunkach wolnosci pozytywnej (i zarazem politycznej), gdyz w panstwie
totalitarnym czy autorytarnym wiladza nigdy na to nie zezwoli. Formutowa-
ne przez Galbraitha stwierdzenia oparte sa na zalozeniu, ze dominujaca sitg
ekonomiczna utrzymuje ,,w szachu” przeciwwazna sita tych, ktoérzy znajduja
si¢ w orbicie (zasiggu) jej dziatania. Pierwsza sifa niejako ,,rodzi” druga; sita
dominujaca — wbrew swoim interesom — generuje sit¢ przeciwwazna.

We omawianej ksiazce Galbraith opisuje powstanie i dziatanie sit przeciw-
waznych w Stanach Zjednoczonych. W okresie, ktory badat, czyli w latach po
drugiej wojnie $wiatowej, przewadze monopoli producentéw na wolnym ryn-
ku sprzeciwili si¢ nabywcy, hurtownicy oraz organizacje konsumentow, ktdrzy
zaczgli wspotksztattowac ceny produktéw, zwiazki zawodowe przeciwsta-
wiaty sie za$ niskim ptacom. Powstanie sieci sklepow spozywczych i domow
towarowych sprawito, ze zaczety one okresla¢ profil produkcji wielkich spotek
przemystu spozywczego. Ekonomisci jednak tego nie przewidzieli. Zdaniem
Galbraitha, w podobnej sytuacji powinnismy zawsze oczekiwac pojawienia
si¢ sity przeciwwaznej ograniczajacej panowanie silnych podmiotéw gospo-
darczych na wolnym rynku?'.

Opisywana przez Galbraitha prawidtowos¢ skonkretyzowa¢ mozna naste-
pujaco: w okresie zaawansowanego rozwoju kapitalizmu, gdy wolny rynek
opanowany jest przez rozbudowane strukturalnie organizacje gospodarcze
(ktore dziataja jako sity dominujace), samorzutnie pojawiaja si¢ sity przeciw-
wazne 1 — najpierw w formie rozproszonej, a nastgpnie zorganizowanej (jako
spoteczne sily przeciwwazne) — przeciwstawiajq si¢ dominacji sit wigkszych,
doprowadzajac do wzajemnej rownowagi. Wolny rynek oraz rozwoj gospodar-
czy podlegaja wowczas przynajmniej czgsciowej kontroli ze strony sit prze-
ciwwaznych. Dziatanie sily przeciwwaznej w formie rozproszonej wyraza si¢
na przyklad w lokalnych protestach grupowych, na przyktad w sprzeciwie
drobnych kupcéw wobec lokowania na ich terenie marketu czy mieszkancow
jakiej$ dzielnicy wobec budowania ferm drobiowych w poblizu ich domow.
Instytucjonalna, czyli zorganizowana sita przeciwwazna ma na celu statg kon-
trol¢ oraz powsciaganie ekspansji sit ekonomicznych, wystepuje przeciw ich
dominacji na rynku lokalnym, regionalnym, krajowym i globalnym, tworzac

2 Por. t e n z e, Spoleczenstwo dobrobytu. Parstwo przemyslowe, thum. J. Prokopiuk, Z. Zin-
serling, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1973, s. 288n.
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w tym celu okreslone instytucje dziatajace przewaznie w oparciu o wolontariat
(jak ruch spoteczny zielonych czy ruch ,,slow food”, ktory prowadzi wtasne
sklepy spozywcze i restauracje)*. Rozproszone sity przeciwwazne, jak i te,
ktore stale oddziatuja przez dtuzszy okres, obok wyrazania sprzeciwu ekono-
micznego glosza radykalng krytyke etyczng sit dominujacych, zarzucajac im
przede wszystkim rozwijanie konsumizmu i niszczenie przyrody.

DWIE KONCEPCJE ETYCZNE
DOTYCZACE WOLNEGO RYNKU I KONKURENCJI

Wyboru omawianych nizej koncepcji dokonatem na podstawie subiektywne-
go przekonania, uksztattowanego w trakcie wieloletnich osobistych kontaktow
z wlascicielami przedsigbiorstw i menedzerami, ktorzy — jak sadze — w wigk-
szosci akceptuja ekonomig¢ neoklasyczna, a w szczegolnosci ufundowang na
niej ideologi¢ neoliberalna, gloszaca hasta autonomii rynku, maksymalizacji
zysku 1 wolnej konkurencji, dopuszczajacej w ograniczonym zakresie kontro-
lowanie przez panstwo i prawo tylko niektorych sektorow gospodarki o znacze-
niu ogdlnospotecznym (jak energetyka, eksploatacja surowcow czy produkcja
lekarstw). Niektorzy witasciciele i menedzerowie opowiadaja si¢ za radykalna
wersja tej ideologii, aprobujac libertarianski poglad gtoszacy, ze skoro gospo-
darka 1 wolny rynek najlepiej rozwijaja si¢ bez zewngtrznych interwencji, to
wszelkie regulacje ze strony panstwa i prawa sa zbedne — z wyjatkiem chro-
nienia wlasnosci prywatnej oraz zapewnienia egzekucji wyrokow sadowych
w sprawach niewywiazywania si¢ z umow gospodarczych. W srodowisku tym
czg¢sto wymienia si¢ z aprobata wspomniany juz poglad Hayeka uznajacy kazda
zewnetrzng ingerencj¢ w rozwdj gospodarki za akt przymusu.

Zwolennicy obu wersji ideologii twierdza, ze w swojej praktyce zawodo-
wej kieruja si¢ etyka ,,czystego biznesu”, sformutowang przez Elaine Sternberg
w glosnej ksiazce Czysty biznes. Etyka biznesu w dziataniu®. Moje doswiad-
czenie cztonka kapituty nagrody przyznawanej w ramach Programu Promocji
Kultury Przedsigbiorczosci ,,Fair Play” afiliowanym przy Krajowej Izbie Go-
spodarczej pozwala mi jednak wyrazi¢ poglad, ze menedzerowie i przedsigbior-
cy uczestniczacy w tym programie faktycznie nie akceptujq zadnej z opisanych

2 Szerzej na temat powstawania sit przeciwwaznych w gospodarce i mediach, por. W.Kaczocha,
Demokracja proceduralna oraz republikanska, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,
Poznan 2004, s. 256-28]1.

2 Zob. E.Sternberg, Czysty biznes. Etyka biznesu w dzialaniu, thum. P. Lukow, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998. Zob. tez: t a z, Just Business: Business Ethics in Action,
Little Brown & Co., London 1994.
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tu wersji ideologii, lecz opowiadaja si¢ za prawnym regulowaniem polityki
gospodarczej panstwa oraz respektuja pozytywna konkurencjg¢ rynkowa.

Eyka ,,czystego biznesu”

Elaine Sternberg nie deklaruje expressis verbis, ze opracowata rozbudo-
wang koncepcje etyczna, kierujac sie zatozeniami ekonomii gtdwnego nurtu,
fatwo jednak dostrzec, ze formutowane przez nig poglady koresponduja z za-
sadami tej ekonomii oraz z hastami ideologii neoliberalnej. Autorka pisze:
,,Przedmiotem czystego biznesu jest etyka biznesu, a nie sens zycia [...]. Zeby
wyjasnié, w jaki sposdb wartosci moralne wptywaja na dzialania gospodarcze,
nie musimy okresla¢ sensu zycia”?*. Sternberg przejmuje niektore zalozenia
z modelu doskonatej konkurencji: ,,Rynek to nadzwyczaj wydajny system
informac;ji, ktory pojedyncze decyzje miliondw konsumentéw automatycznie
przektada na proste ceny. Wyraznie odzwierciedlajac podaz i popyt, ceny ryn-
kowe udzielaja wszechstronnych informacji o tym, co jest cenione”*. Zarazem
zastrzega, ze ,,nawet najlepsze rynki nie wyznaczaja celow”, albowiem pewne
cele dziatalnos$ci gospodarczej sa wyznaczane w kontekscie ,,zaangazowanych
warto$ci”®, co oznacza, ze niektdre sposrdd nich trzeba uznaé ,,za zbyt waz-
ne, aby mozna byto podporzadkowac je maksymalizowaniu dlugoterminowe;j
wartosci dla whasciciela™’ (dotyczy to na przyktad opieki zdrowotnej, edukacji
czy wydawania najlepszej gazety). Rynki wskazuja zatem, ile kosztuja decyzje
gospodarcze, nie moga jednak okresla¢, ,,czy wazniejsze jest przeznaczenie
zasobow na leczenie, czy edukacj¢”®®. Z uwagi na te twierdzenia autorka
wyraznie pomingta stanowisko libertarianskie, przyjmowane mi¢dzy innymi
przez Friedmana, ktore glosi, ze wszystkie tak zwane ustugi publiczne nalezy
wprowadzi¢ na wolny rynek oraz poddaé¢ regutom konkurencji regulowane;j
prawem podazy i popytu. W mysl zalozen filozoficznych przyjmowanych
przez neoklasykow ekonomii autorka twierdzi, ze z wyjatkiem wymienionych
swiadczen publicznych naczelnym celem podmiotow gospodarczych uczest-
niczacych w wolnym rynku powinno by¢ ,,maksymalizowanie dlugotermino-
wej wartosci dla whasciciela™, a zatem wszystkie ,,manewry konkurencyjne
sa etyczne™, jesli temu celowi stuza, 1 to nawet wowczas, gdy zada si¢ na

2 T az, Czysty biznes, s. 284.
% Tamze.

2 Tamze, s. 272.

27 Tamze, s. 285.

2 Tamze.

2 Tamze, s. 125.

30 Tamze, s. 126.
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przyktad wysokiej ceny za lekarstwa, jednakze pod warunkiem Zze producenci
lekow przestrzegaja ,,wymogow sprawiedliwosci dystrybutywnej i zwyczajnej
przyzwoitosci”?!. Sprawiedliwo$¢ dystrybutywna wyraza si¢ — jej zdaniem
— w tym, ze produkty 1 ushugi o ustalonych na rynku cenach sprzedawane sa
kazdemu bez wzgledu na jego przekonania religijne, ras¢ czy pochodzenie
spoteczne. Niestety, autorka nie wyjasnia, czy przyzwoitos¢ zezwala na wy-
gérowane ceny lekow, zbyt wysokie dla ubozszych klientéw; nie wspomina
tez, czy w ramach sprawiedliwosci wyréwnawczej publiczna stuzba zdrowia
powinna stosowa¢ doptaty do wygoérowanych rynkowych cen lekdw.

Sternberg pisze, ze kiedy ,,polityka cenowa przedsigbiorstwa utrzymu-
je si¢ w tych ograniczeniach (sprawiedliwosci 1 przyzwoitosci) i ma na celu
maksymalizowanie dtugoterminowej wartosci dla wlasciciela, dopoty jest ona
stuszna: przedsiebiorstwo ma obowiazki wobec wlascicieli, a nie wobec kon-
kurentdw”’*2. Na marginesie zauwazg, ze poglad o maksymalizowaniu wartosci
autorka powtarza w ksiazce wielokrotnie. By osiagnaé ten cel, przedsigbior-
stwu wolno prowadzi¢ agresywna sprzedaz czy poslugiwaé si¢ negatywna
reklama pokazujacg stabosci konkurentéw, powinno ono jednak wykluczy¢
stosowanie przymusu, odstraszanie klientow od konkurencji badz ,,nagania-
nie” ich ku sobie czy tez wykradanie informacji wewngtrznych, a takze unikaé
postugiwania si¢ ktamstwem w informowaniu o wtasnych zaletach, cechach
swoich produktéw oraz niedostatkach konkurencji*.

Autorka koncepcji czystego biznesu wsrod zrodet wydajnosci dziatan gospo-
darczych wymienita kolejno: maksymalizowanie stopnia realizacji wyznaczone-
go celu, ktory ma przynies¢ najwigksze korzysci wlascicielowi (wlascicielom),
ponoszenie odpowiedzialnosci, czyli unikanie btedow, ktore obnizalyby zyski,
oraz konkurencj¢, ktora nie wyklucza wspolpracy ani nie wymusza ,,chwytow
ponizej pasa’*. Niestety Sternberg nie wyjasnia, czy agresywna sprzedaz i ne-
gatywna reklama naleza do takich chwytéw, ani nie wspomina, ze — co jest
oczywiste — dziatania tego rodzaju uniemozliwiaja wspdtprace podmiotéw na
wolnym rynku.

W odniesieniu do kontekstu aksjologicznego, Sternberg przedstawia koncep-
cj¢ etycznego modelu decyzyjnego w biznesie, nie odnoszac go do konkretnych
podmiotéw gospodarczych. Poniewaz koncepcja ta zostata opisana w sposob
logicznie i tre§ciowo zawiklany, jej rozumienie nalezy zrekonstruowaé. Otdz,
zdaniem autorki, formutujac model decyzyjny, nalezy by¢ przekonanym o jego
praktycznym znaczeniu i o tym, ze powinien on stale towarzyszy¢ dziataniom

3 Tamze, 127.

2 Tamze, s. 126.

3 Por. tamze, s. 127.
3 Por. tamze, s. 281n.
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gospodarczym zmierzajacym do gldwnego celu biznesu,* czyli do maksyma-
lizacji zysku. Dlatego, podejmujac decyzje gospodarcze oraz realizujac je, po-
winni$my uwzglednia¢ pewne wartosci, czyli sprawiedliwos¢ dystrybutywna,
cnotg przyzwoitosci oraz normy z niej wynikajace (zakaz stosowania przymu-
su, oklamywania i zadawania cierpienia)*®*. W modelu decyzyjnym trzeba tez
wskaza¢ podmioty, z ktorymi nie wspodtpracujemy, poniewaz nie respektuja
one wspomnianych norm, wartosci sprawiedliwosci 1 cnoty przyzwoitosci.
Zdaniem autorki przyje¢cie okreslonego etycznego modelu decyzyjnego jest
,centralnym zagadnieniem etyki biznesu’’, umozliwia on bowiem odpowiedz
na pytanie, jakie postgpowanie jest w biznesie postgpowaniem etycznym?®,

Sternberg zastanawia si¢ rowniez nad statusem etycznym przedsiebiorstw
sprzedajacych ,,podejrzane” towary (na przyktad wyroby tytoniowe, porno-
grafi¢ czy bron). Pisze, ze ,,firmy dziataja etycznie jako przedsigbiorstwa, je-
zeli zdazaja do maksymalizowania dlugoterminowej wartosci dla wlasciciela
przy poszanowaniu wymogow sprawiedliwosci dystrybutywnej i zwyczajnej
przyzwoito$ci; s one nieetyczne, gdy warunki te naruszaja™’. To ogolne
stwierdzenie nie wyjasnia, czy sprzedaz takich towarow mozna traktowac jako
dzialanie przyzwoite, czy przyzwoite jest czerpanie zyskow z ich sprzedazy,
ani tez czy sprawiedliwe bgdzie sprzedawanie ich dowolnemu klientowi. Au-
torka nie odpowiada na te pytania, stwierdza jedynie, ze produkcje¢ i sprzedaz
wymienionych produktéw ,,trzeba ocenia¢ [...] ze wzgledu na cel ludzkie-
go zycia™, ktorym etyka biznesu si¢ nie zajmuje. Dopuszcza tez przyjecie
w etycznym modelu decyzyjnym szczegotowych kryteriow przyzwoitosci
1 sprawiedliwosci dystrybutywnej (zakazujacych sprzedazy produkowanych
towarow na przyklad dzieciom, mtodziezy czy osobom starszym).

W odniesieniu do instytucji pozagospodarczych pracujacych na uzytek pu-
bliczny Sternberg uwaza, ze chociaz moga one przynosi¢ zyski, ich celem nie
jest maksymalizacja korzysci wlasciciela. Na przyktad cel organizacji stuzby
zdrowia stanowi ,,maksymalizowanie dobrobytu poprzez zapobieganie choro-
bom i leczenie ich™!, a celem edukacji nie jest ,,zarabianie pienigdzy [...], lecz
szerzenie i przekazywanie wiedzy”*. Dziatanie tych oraz innych podobnych
im instytucji powinno jednak czerpaé z tych samych zrodel, co gospodarka
i by¢ wydajne, odpowiedzialne i konkurencyjne.

¥ Por. tamze, s. 132.
3 Por. tamze.

37 Tamze.

3 Por. tamze, s. 272.
¥ Tamze.

40 Tamze, s. 271.

4 Tamze, s. 281.

4 Tamze.
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W koncepcji etycznej sformutowanej przez Sternberg wyraznie jednak
preferowane jest maksymalizowanie zysku wtascicieli jako najwazniejszego
celu biznesu; aprobowane sg tez bezwzgledne zachowania podmiotéw gospo-
darczych na wolnym rynku. Taki projekt etyki stanowi zaprzeczenie zasad
spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu oraz zasad pozytywnej, czyli etycznej
konkurencji. Koncepcj¢ etycznego modelu decyzyjnego mozna uznac za probe
ztagodzenia ,,brutalnego” rozumienia konkurencji przez wytaczenie z niej in-
stytucji pozagospodarczych. W ujeciu Sternberg zysk pozostaje jednak norma
powszechnie obowiazujaca w biznesie i mozna odnie$¢ wrazenie, ze autorka
ta fetyszyzuje gtéwny cel dziatalnosci gospodarcze;.

Zasady pozytywnej konkurencji

Lynn S. Paine z Harwardzkiej Szkoty Biznesu opracowata pi¢¢ zasad pro-
wadzenia pozytywnej konkurencji na wolnym rynku®. Sformutowata je, inspi-
rujac si¢ pogladami tworcow ekonomii neoinstytucjonalnej, w szczegolnosci
pogladami Buchanana, ktéry podkreslat znaczenie zasad i procedur postgpo-
wania, jakie powinny by¢ respektowane na rynku, aby kazdy jego uczestnik
uzyskal mozliwo$¢ osiagnigcia korzysci. Buchanan akcentowat takze zna-
czenie nakazow (norm) moralnych oraz dobrych zwyczajow w dziataniach
gospodarczych. Chociaz zasady przedstawione przez Paine maja charakter
norm zawodowych, tatwo wskazac ich aspekty etyczne. W zamysle autorki
majg one obowigzywac powszechnie na wolnym rynku, a zatem by¢ réwniez
zasadami w sensie deontologicznym. Paine ukazuje tez doniostos¢ takich zasad
dla biznesu: ,,Normy i idealy etyczne sq przydatne w utatwianiu wspdtpracy,
wyznaczaniu kierunku i granic, ktére wptywaja na efektywnos¢ organizacyj-
na. Z mojego punktu widzenia, prawdziwe niebezpieczenstwo znajduje si¢
w utracie tego celu z pola widzenia oraz w przeniesieniu etyki do strefy wie-
rzen i wyobrazen™. Uzasadnia ona zwtaszcza empiryczna przydatnosc¢ etyki:
,Poprzez stosowanie rozsadnych zasad etyki firmy moga ograniczy¢ straty
i zbudowac¢ silne zwiazki ze swoimi udzialowcami. Dobre relacje nie tylko
sa wartoscia samg w sobie, ale stanowig rowniez przewage organizacyjna.
Firmy, ktore zyskuja zaufanie swoich klientow, pracownikéw oraz dostawcow,
zyskuja rowniez lepsza wydajnos¢ oraz elastycznos¢. Jednoczesnie, zmniej-

$ Zob. L. S. P aine, Ideals of Competition and Today’s Marketplace, w: Enriching Business
Ethics, red. C.C. Walton, Plenum Publishing Co., New York 1990.

* T a z, Cases in Leadership, Ethics, and Organizational Integrity: A Strategic Perspective,
Irwin, Chicago 1997, s. VIIL. Jedli nie podano inaczej, ttumaczenie fragmentdéw prac obcojezycz-
nych - WK.
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szaja monitoring i koszty transakcji”*. W swojej koncepcji Paine odwotuje
si¢ do opinii znanego teoretyka ekonomii Amartyi K. Sena, ktéry — podobnie
jak neoinstytucjonalisci — uwaza, ze dziatalno$¢ gospodarcza oraz konkuren-
cja na rynku, prowadzone nie tylko wedle zasad $cisle ekonomicznych, lecz
oparte na podstawach etycznych i wspolpracy partnerdw, przynosza lepsze
wyniki ekonomiczne*®. Autorka zgadza si¢ ze stanowiskiem Sena i stwierdza,
ze realizacja ,,czysto” ekonomicznego podejscia do rynku jest niemal row-
noznaczna z byciem ,,jednostka nieprzystosowana spotecznie™’, ktora stale
powoduje konflikty w gospodarce. Mozna dodaé, ze ,,bezpardonowa” walka
konkurencyjna zawsze powigksza straty materialne strony przegrywajacej oraz
poglebia jednostkowe poczucie kleski, a w skrajnych przypadkach powoduje
réowniez negatywne skutki zdrowotne. Kierowanie si¢ zasadami opracowanymi
przez Paine pozwala podmiotom gospodarczym konkurujacym na wolnym
rynku prowadzi¢ ,,gr¢” rynkowa jako ,,fair play”, w ktérej zadna ze stron nie
ktamie, nie oszukuje, ani tez nie deprecjonuje wartosci osobowych strony
przegrywajacej.

Koncepcje¢ zasad prowadzenia konkurencji opracowana przez Paine swiet-
nie przedstawia, interpretuje i uzupetnia Bozena Klimczak, nazywajac prze-
strzeganie regut uczciwej konkurencji ,,konkurencjg pozytywna . Do regut
tych naleza: (1) zasada inicjatywy niezaleznej, (2) zasada dzialan konstruk-
tywnych, (3) zasada formalnej réwnosci, (4) zasada poszanowania podmiotow
zewnetrznych, (5) zasada poszanowania regut. Klimczak nastgpujaco opisuje
wymienione zasady:

(1) ,,Zasada niezaleznej inicjatywy stanowi, ze wszystkie konkurujace
z soba firmy podejmuja dziatania, kierujac si¢ wlasnymi celami i na wlasna
odpowiedzialnos¢, w taki sposdb, ze nie jest im potrzebna wiedza o dziata-
niach konkurentéw. Kazda firma dazy zatem do tego, aby wygra¢ w ekono-
micznym wspotzawodnictwie, nie zas do tego, aby by¢ lepsza od konkurentow.
Zasada inicjatywy niezaleznej ma charakter pozytywny i stanowi, ze firmy
powinny podejmowac¢ decyzje niezaleznie od siebie. Zatem firmy powinny by¢
zorientowane na nabywcow, ich potrzeby, gusty czy upodobania, co oznacza
traktowanie klienta jako celu dziatan gospodarczych.”*

(2) ,,Zasada dzialan konstruktywnych okresla obowiazek dziatania naj-
lepszego, na jakie sta¢ dana firm¢. Oznacza to, ze nalezy doktada¢ wszelkich
staran, azeby by¢ przedsigbiorczym w relacji do klientéw, a nie w relacji do

4 Tamze, s. 6.

4 Zob. AK. S e n, Rational Fools: A Critique of the Behavioral Foundations of Economic
Theory, ,,Journal of Philosophy and Public Affairs” 6(1977) nr 4, s. 317-344.

" Paine, Cases in Leadership, Ethics, and Organizational Integrity, s. 16.

# Klimczak,dz cyt,s. 105.

4 Tamze, 106.
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konkurentow [...]. Tworzenie nowych produktow, nowych rynkéw, nowych
metod produkcji i organizacji oraz ulepszanie juz istniejacych sa przyktadami
dziatan konstruktywnych” .

(3) ,,Zasada formalnej réwnosci stanowi, ze o ile realne szanse uczestnic-
twa w konkurencji ekonomicznej, utrzymania si¢ w branzy i rozwoju firmy sa
zawsze zroznicowane, o tyle szanse formalne powinny by¢ rowne [...]. Firmy
maja prawo korzysta¢ ze swoich realnych przewag nad konkurentami pod
warunkiem, ze nie narusza to formalnej rdwnosci szans. Zatem jezeli pewna
firma dzigki rosnacym korzys$ciom skali produkuje po najnizszym koszcie, to
ma prawo i obowigzek oferowac swdj produkt po najnizszej cenie. Natomiast
oferowanie produktu ponizej kosztu w celu wyeliminowania rywali zagraza
formalnej rownosci szans konkurentow™ 3!,

(4) ,,Zasada poszanowania podmiotéw zewnetrznych okresla, ze stuszne
sa tylko takie dziatania konkurencyjne, ktére nie naruszaja godnosci klientow
lub konkurentow” 2.

(5) ,,Pozytywna konkurencja powinna by¢ zgodna z wszelkimi ogolnie
przyjetymi normami moralnymi oraz obowigzujacym prawem” >,

Klimczak zauwaza jednak, ze omowiona przezen koncepcja pozytywnej
konkurencji nie daje odpowiedzi na pytania, ,,czy monopol powinien korzystac¢
ze swej realnej przewagi i1 stosowac praktyki monopolistyczne lub czy firmy
maja prawo do zatajania informacji”**. Dodam kolejne pytanie w odniesie-
niu do zasady pierwszej: Czy rzeczywiscie konkurujace firmy nie potrzebuja
wiedzy o dziataniach konkurentéw? Przeciez w praktyce gospodarczej kazdy
podmiot uzyskuje jakas wiedzg o tym, co wytwarzaja inni jako potencjalni lub
faktyczni konkurenci. Autorka ocenia pozytywnie trzy pierwsze zasady, ktore
,,wskazuja pozadany kierunek rozwoju konkurencji”> ku rozwigzaniom coraz
bardziej niezaleznym i tworczym®, oraz zasady czwarta i piata jako ,,reguly
uniwersalne, wynikajace z obowigzku poszanowania godnosci ludzkiej” >
i respektowania ,,elementarnych norm moralnych”,

Przedstawione zasady pozytywnej konkurencji sa — jak sadze — respek-
towane przez mniejszos¢ wlascicieli i menedzeréw w Polsce, ktorzy nie po-
dzielaja przekonania zwolennikow ,,czystego biznesu” w jego skrajnej formie,

0 Tamze.

3 Tamze.

2 Tamze.

>3 Tamze.

> Tamze, s. 107.
» Tamze.

% Por. tamze.

37 Tamze.

% Tamze.
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jakoby konkurencja na rynku byta walka wszystkich ze wszystkimi, a mak-
symalizacja zysku — najwazniejszym celem biznesu. Oczywiscie wlasciciele
przedsigbiorstw daza do osiagnigcia zysku jako gwarancji dalszego rozwoju
firmy. W rozmowach z nimi czgsto jednak spotykalem stwierdzenie, ze stwo-
rzenie firmy i osigganie materialnych sukcesow jest dla nich potwierdzeniem
aksjologicznie i psychologicznie pojetej osobowej samorealizacji.

NAUCZANIE JANA PAWLA 1I, BENEDYKTA XVI I FRANCISZKA
W ODNIESIENIU DO GOSPODARKI

SOLIDARNOSC, SPRAWIEDLIWOSC I WOLNOSC W GOSPODARCE

W artykule Od separatyzmu do postawy solidarnosci®® przedstawitem mig-
dzy innymi katolickie stanowisko solidarystyczne w odniesieniu do gospodarki
1 wolnego rynku oraz wartosci, normy i zasady, ktére powinny by¢ respektowane
w dziatalnosci gospodarczej. Stanowisko to prezentowane jest w nauczaniu spo-
tecznym papiezy Jana Pawta II i Benedykta XVI. W czgsci drugiej niniejszego
artykuhu przypomng poglady tych papiezy dotyczace bezposrednio wolnego ryn-
ku oraz wartosci i norm okreslajacych cele oraz sposoby dziatania podmiotow
gospodarczych, zaréwno instytucjonalnych (przedsigbiorstw), jak i indywidual-
nych (wlascicieli przedsigbiorstw i menedzerow). Przedstawig¢ réwniez poglady
papieza Franciszka, ktdre nie zostaly omoéwione w mojej wczesniejszej pracy.

Nauczanie papiezy pozostaje oparte na przekonaniu, ze ,,moralnos¢, bedaca
zasadnicza czgscig zycia ekonomicznego, nie jest [wobec niego] ani neutral-
na, ani przeciwstawna: jezeli inspiruje si¢ sprawiedliwoscia i solidarnoscig”®.
W adhortacji apostolskiej Evangelii gaudium Franciszek zwraca si¢ do bo-
gatych, by wspomagali biednych w mysl wartosci solidarnosci: ,,Wzywam
was do bezinteresownej solidarnosci oraz do powrotu ekonomii i finanséw do
etyki sprzyjajacej cztowiekowi!. Stanowisko solidarystyczne przyjmuje, Ze
warto$¢ solidarnosci migdzyludzkiej nie tylko stanowi aksjologiczng podstawe
istnienia spoteczenstwa i rozwoju spotecznego, lecz takze zawiera przestanie
istotne dla ksztattowania stosunkow gospodarczych. W tym duchu, odwotujac
si¢ do nauczania Jana Pawta II, Benedykt XVI wzywa do przyjecia posta-
wy odpowiedzialnosci wszystkich za wszystkich w ramach spoteczenstwa

% Por. Kaczocha,,0d separatyzmu do postawy solidarnosci”, s. 163-172.

 Papieska Rada Tustitia et Pax, Kompendium nauki spolecznej Kosciola, nr 332 (http:/www.
vatican.va/roman_curia/pontifical councils/justpeace/documents/rc_pc_justpeace doc 20060526
compendio-dott-soc_pl.html).

" Franciszek, Adhortacja apostolska Evangelii gaudium, nr 58.
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1 podkresla, ze w przypadku stosunkow gospodarczych solidarno$¢ nakazuje
ksztaltowanie ,,wzajemnego zaufania”®,

Warto$¢ sprawiedliwosci eksponowana byta szczegolnie przez Jana Pawta 11,
ktéry pisal, Zze ,,kluczowym problemem etyki spotecznej jest [...] sprawa spra-
wiedliwej zaptaty za wykonywang prace”®. Papiez wskazywat na zasadniczy
charakter tej normy w szczegdlnosci w odniesieniu do pracownikow ,,obarczo-
nych odpowiedzialno$cia za rodzing”**: ptaca powinna wystarczac ,,na zato-
zenie 1 godziwe utrzymanie rodziny oraz na zabezpieczenie jej przyszto$ci”™®.
W Kompendium nauki spolecznej Kosciola warto$¢ sprawiedliwosci odniesiona
zostata do wolnego rynku w sensie celowosciowym oraz instrumentalnym (jako
narz¢dzie): ,,Prawdziwy rynek konkurencyjny jest skutecznym narzedziem do
realizowania waznych celow sprawiedliwosci, jak: ograniczenie przesadnego
zysku poszczegdlnych przedsigbiorstw; odpowiadanie na wymogi konsumen-
tow; realizowanie lepszego wykorzystania i oszczedzania zasobdw; nagradzanie
wysitkow przedsigbiorcéw 1 umiejgtnosci wprowadzania innowacji, wymiana
informacji, tak aby stata si¢ mozliwa prawdziwa konfrontacja i sprzedaz towaru
w ramach zdrowej konkurencji”®®.

Stan wolnosci gospodarczej, w ktorym podmioty posiadajace odpowiednie
zdolnosci 1 kwalifikacje podejmuja swobodne decyzje oraz dziatania, stanowi
konieczny warunek rozwoju ekonomicznego i wspottworzony jest przez wolne
osoby. Jednakze Jan Pawel II zwraca uwage na istotna kwestig: ,, Wolnos¢
gospodarcza jest tylko jednym z elementow ludzkiej wolnosci. Kiedy staje si¢
niezalezna, to znaczy kiedy cztowieka traktuje si¢ bardziej jako producenta czy
konsumenta débr anizeli jako podmiot, ktory produkuje i konsumuje po to, aby
zy¢, wtedy wolno$¢ traci konieczne odniesienie do osoby ludzkiej i ostatecznie
wyobcowuje ja i przyttacza™®’.

WOLNY RYNEK I ZYSK
W encyklice Centesimus annus Jan Pawet 11 twierdzi, ze ,,wolny rynek jest

najbardziej skutecznym narze¢dziem wykorzystania zasobow 1 zaspokajania
potrzeb”®, nie powinien jednak tworzy¢ nawykow konsumpcyjnych zagra-

2 Benedykt XVI, Encyklika Caritas in veritate, nr 35; por. tez: tamze, nry 11, 13, 19, 21,
25,27, 28, 36.

% Jan Pawet II, Encyklika Laborem exercens, nr 19.

% Tamze.

% Tamze.

% Kompendium nauki spolecznej Kosciola, nr 226.

¢ Jan Pawet II, Encyklika Centesimus annus, nr 39.

% Tamze, nr 34.
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zajacych ludzkiemu zyciu® ani tez shuzy¢ maksymalizowaniu przyjemnosci
zmystowych”. Negatywne oddziatywanie rynku na zycie cztlowieka oraz wy-
rzadzanie szkod ekologicznych musi by¢ ograniczane za pomoca prawa. Nie
wolno dopuszcza¢ do zaistnienia bezgranicznej wolnosci gospodarczej ani
nieregulowanego przez prawo stanowione wolnego rynku’!.

Benedykt XVI roéwniez aprobuje istnienie wolnego rynku, a takze — chy-
ba jako pierwszy — tagodzi negatywng opini¢ o antyspotecznych skutkach
rynku (przejawiajacych si¢ na przyktad w atomizacji spotecznej, bedacej na-
stgpstwem pogoni na konsumpcja): ,,Spoleczenstwo nie powinno si¢ chronic¢
przed rynkiem, tak jakby rozwdj tego ostatniego pociagat za soba ipso facto
unicestwienie prawdziwie ludzkich stosunkéw. Jest z pewnoscig prawda, ze
rynek moze by¢ ukierunkowany negatywnie, nie dlatego, ze taka jest jego na-
tura, ale dlatego, ze pewna ideologia moze mu taki kierunek nadaé. Nie trzeba
zapominad, ze nie istnieje rynek w czystej postaci. Jego ksztalt jest odbiciem
konfiguracji kulturowych, ktére go okreslaja i wyznaczaja mu kierunek™’2.
Nalezy zauwazy¢, ze Benedykt X VI, piszac o ideologii czystego rynku, miat
zapewne na mysli poglady zwolennikow ekonomii neoklasycznej, ktorzy — jak
wiadomo — postugiwali si¢ pojeciem czystego rynku. Jego drugie twierdzenie,
to o ,ksztalcie” rynku, wydaje si¢ natomiast niejasne: Czy chodzi o struk-
ture 1 zakresy dzialania rynku? Co oznacza konfiguracja kulturowa, ktorej
rynek jest odbiciem? Trudno jest zrekonstruowac, co autor ma na mysli. Bez
watpienia ideologia ufundowana na ekonomii neoklasycznej, czyli ekonomii
gléwnego nurtu, wyznacza kierunki-cele dziatania rynku globalnego oraz ryn-
kéw krajowych w tych panstwach, ktdre minimalizuja polityke gospodarcza,
akceptujac ideologiczne hasto leseferyzmu.

Benedykt XVI po raz pierwszy w historii nauczania spotecznego Koscio-
fa wskazal na antropologiczne nacechowanie rynku. Pisze on, ze rynek jest
»instytucja ekonomiczng, ktora umozliwia spotkanie osob jako podmiotéw
ekonomicznych, ktore reguluja swoje relacje, postugujac si¢ kontraktem, i wy-
mieniajg zamienne dobra i ustugi”’®. Osoby zatem powinny — jako podmio-
ty — by¢ swiadome tego, ze ,.kazda decyzja ekonomiczna ma konsekwencje
o charakterze moralnym”’*. Stwierdzenie to kieruje Papiez do wszystkich pod-
miotdw tworzacych gospodarke, a zwtaszcza do oséb podejmujacych decyzje
inwestycyjne, albowiem kazda taka decyzja ma ,,znaczenie moralne, a nie

% Por. tamze, nr 36.

0 Por. tamze.

I Por. tamze.

2 Caritas in veritate, nr 36.
3 Tamze, nr 35.

* Tamze, nr 37.
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tylko ekonomiczne””. W mysl antropologii personalistycznej Benedykt X VI
stwierdza, ze ,,przedsigbiorczo$¢ ma przede wszystkim znaczenie ludzkie,
a dopiero potem zawodowe™.

Papiez Franciszek w Evangelii gaudium przedstawia z kolei radykalnie
krytyczna oceng ,,ckonomii wykluczenia i nierdéwnosci spotecznych””’, ktora
,zabija””® osoby ubogie, a zarazem depersonalizuje oraz instrumentalizuje
ludzi: ,,Dzisiaj wszystko poddane jest rywalizacji i prawu silniejszego [...]
samego cztowieka uwaza si¢ za dobro konsumpcyjne, ktéore mozna uzy¢, a po-
tem wyrzuci¢. Dali$my poczatek kulturze «odrzucenia»””. , Niektorzy bronig
jeszcze «teorii skapywania» — pisze Papiez — zakladajacej, ze kazdy wzrost
ekonomiczny, ktéremu sprzyja wolny rynek, jest zdolny sam w sobie stworzy¢
wigksza sprawiedliwos¢ [...] Opinia ta, nigdy niepotwierdzona przez fakty,
wyraza prostoduszng i naiwng dobro¢ tych, ktérzy maja wiadze¢ ekonomicz-
ng”%. Zdaniem Franciszka ,,nierownowaga” migdzy bogatymi, posiadajacymi
wladze ekonomiczng, a biednymi rodzi si¢ z ideologii broniacej absolutnej
autonomii rynkow 1 spekulacji finansowych. Dlatego negowane jest prawo do
ich kontroli przez panstwo — powotane przeciez do obrony dobra wspolnego.
Zdaniem Papieza nie mozemy juz dalej poktadac¢ ufnosci w dziataniu slepych
sit i niewidzialnej r¢ki rynku®!. Franciszek, podobnie jak Jan Pawet IT i Bene-
dykt XVI, w mysl zasady gloszacej, ze ,,godnos¢ kazdej osoby ludzkiej oraz
dobro wspdlne to kwestie, ktore powinny nadawacé ksztalt catej polityce eko-
nomicznej”*?, postuluje kontrolg gospodarki i wolnego rynku przez panstwo.
W zwiazku z tym politycznym postulatem nalezy przypomnie¢ wypowiedz
Jana Pawta II, ktéry polityke rozumial jako ,,roztropna troske o dobro wspdl-
ne”®.

Réwniez w odniesieniu do kwestii zysku z dziatalnosci gospodarczej nale-
zy przypomniec¢ stanowisko Jana Pawla II, ktdry stwierdza, ze ,,Ko$cidt uznaje
pozytywna rolg zysku jako wskaznika dobrego funkcjonowania przedsigbior-
stwa”, zysk nie jest jednak ,,jedynym regulatorem zycia przedsigbiorstwa;

5 Tamze, nr 40.

6 Tamze, nr 41.

""" Evangelii gaudium, nr 53.

® Tamze.

" Tamze. Zob. tez: C. S e d m a k, Kosciél ubogich. Papiez Franciszek i transformacja orto-
doksji, ttum. D. Chabrajska, Instytut Wydawniczy Pax, Warszawa 2018. W rozdziale trzecim, zaty-
tutowanym ,,Ubdstwo i zranienie wiedza”, Sedmak przedstawia teologiczna oraz antropologiczng
wyktadni¢ pogladow Franciszka na temat ubdstwa i wykluczenia spotecznego.

8 Evangelii gaudium, nr 53.

81 Por. tamze, nry 57, 198-201, 204.

8 Tamze, nr 203.

8 Laborem exercens, nr 20.

8 Centesimus annus, nr 35.
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obok niego nalezy bra¢ pod uwage czynniki ludzkie i moralne™®. Benedykt X VI
negatywnie ocenia pomnazanie zysku przez spekulacje finansowe i sugeruje
przeznaczanie go na inwestycje gospodarcze ,,w miejscu, w ktérym zostat
wytworzony’*. Papiez Franciszek za$ z dezaprobatg pisze, ze ,,zasada mak-
symalizacji zysku, w oderwaniu od wszystkich innych wzglgdow [czyli uwa-
runkowan etycznych, spotecznych i ekologicznych — W.K.], jest wypaczeniem
pojecia ekonomii”®. Ponownie nalezy zauwazy¢, ze Papiez, nie wymieniajac
ekonomii gléwnego nurtu, kieruje krytyke w strong tej orientacji teoretycznej,
ktora osiaganie zysku z dziatalnosci gospodarczej traktuje jako cel nadrzedny.
Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze rowniez tworcy ekonomii neoinsty-
tucjonalnej krytycznie odnosza si¢ do uznawania zysku za priorytetowy cel
gospodarki. Zdaniem Ewy Maczynskiej (ktora cz¢s¢ ekonomii koncentrujaca
si¢ na sposobach zarabiania pieni¢dzy nazywa ,,chrematystyka”) taki wybor
celu sprawia, ze w praktyce dopuszczalne stajq si¢ wszystkie dziatania prowa-
dzace do zarobku, zysku czy pieniedzy i pojawia si¢ tendencja do interpretacjii
rozwoju gospodarczego oraz spotecznego (a takze kierowania nim) ,,wyltacznie
przez pryzmat transakcji rynkowych i ich zyskownos$ci™®.

CNOTY INORMY MORALNE
ODNOSZACE SIE DO KONKURENCIJI NA WOLNYM RYNKU

W nauce spotecznej Kosciota przyjeto zatozenie, ze moralnosc¢ jest ,,zasad-
nicza czescia zycia ekonomicznego™® w tym znaczeniu, ze istnieje konieczna
»zaleznos¢ pomiedzy moralnoscig i ekonomia [...]: dziatalnos¢ ekonomiczna
i zachowanie moralne wzajemnie si¢ przenikaja™°. Na ptaszczyznie antro-
pologicznej podmiotami tworzacymi gospodarke i wolny rynek sa konkretne
osoby, ktore przyjmuja okreslone wartosci i normy moralne, rozrdzniaja to, co
pozytywne, od tego, co negatywne, a zatem zawsze dziataja rowniez na ptasz-
czyznie aksjologicznej. Sadze, ze fakt dziatania na tych dwdch plaszczyznach
uzasadnia doniosto$¢ zaleznosci (zwiazkow) migdzyosobowych w tworzeniu
gospodarki oraz uczestnictwie w wolnym rynku.

8 Tamze.

8 Caritas in veritate, nr 40.

8 Franciszek, Encyklika Laudato si’, nr 195. W Evangelii gaudium Franciszek wypowiada
stanowcze ,,«nie» dla nowego batwochwalstwa pieniadza” (nr 55).

8 E.Maczynska, Asymetrie spoleczno-gospodarcze w kontekscie teorii ekonomii i etyki,
w: Etyka i ekonomia. W strone nowego paradygmatu, red. E. Maczynska, J. Séjka, Polskie Towa-
rzystwo Ekonomiczne, Warszawa 2017, s. 203.

% Kompendium nauki spolecznej Kosciola, nr 332.

% Tamze, nr 331.
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Odwotujac si¢ do obu plaszczyzn — osobowej, czyli antropologicznej, oraz
aksjologicznej — Jan Pawel II i Benedykt X VI wskazuja na koniecznos¢ respek-
towania przez podmioty (osoby) konkurujace na wolnym rynku okreslonych
cnot i norm etycznych. Jan Pawet 11 zaleca urzeczywistnianie cno6t takich, jak:
,Izetelnose, pracowitosé, roztropnos¢ w podejmowaniu decyzji uzasadnionego
ryzyka, wiarygodnos¢ 1 wierno$¢ w relacjach migdzyosobowych, mestwa we
wprowadzaniu w zycie decyzji trudnych i bolesnych, lecz koniecznych dla
wspolnej pracy przedsigbiorstwa i dla zapobiezenia ewentualnym katastro-
fom™"'. Przez cnote Papiez rozumie tutaj wiedze¢ jednostki o tym, jaki sposob
postepowania jest etycznie i profesjonalnie wlasciwy, oraz odpowiadajacay tej
wiedzy postawe. Podkresli¢ nalezy praktyczne znaczenie cnoty roztropnosci
w gospodarce i w dziatalnosci wolnorynkowej. Odwotujac si¢ do posiadanej
wiedzy, roztropni przedsigbiorcy i menedzerowie rozwazaja, czy wytwarzane
produkty i ustugi sprzedawane na wolnym rynku nie przyniosa negatywnych
skutkéw dla zycia ludzi oraz dla ich duchowego rozwoju, a takze czy nie
spowoduja one szkod ekologicznych. Jesli pojawienie si¢ jakichkolwiek szkod
jest mozliwe, przedsigbiorcy powinni podja¢ odwazng decyzj¢ o zaniechaniu
produkcji, swiadczeniu ustug badz o korekcie swoich projektow. Decyzja taka
wymaga posiadania innej cnoty, a mianowicie cnoty megstwa, czyli osobistej
odwagi decyzyjnej. Cecha ta jest niezbedna w dziatalnosci gospodarczej,
zwlaszcza w przypadku podejmowania decyzji inwestycyjnych, ktore zawsze
obarczone sa ryzykiem spowodowania negatywnych skutkéw finansowych,
spotecznych lub ekologicznych.

Chociaz — jak juz wspominatem — zdaniem Jana Pawta II ,,wolny rynek jest
najbardziej skutecznym narze¢dziem wykorzystania zasobow 1 zaspakajania po-
trzeb™?, nie jest on w stanie realizowac tych potrzeb, ktdre ,,ze swej natury nie
moga by¢ zwyktymi towarami”™?, sprzedawanymi zgodnie z zasada rywalizacji
cenowej. Nalezy przypuszcza¢, ze Papiez miat na mysli przede wszystkim
dobra oraz postugi religijne, zapewne réwniez §wiadczenia lekarskie, w szcze-
g6Inosci zapobiegajace cierpieniu, osiggniecia naukowe z zakresu nauk pod-
stawowych (nie zas nauk stosowanych czy technologii), a takze dobra kultury
podlegajace ochronie prawnej. Jan Pawet II glosil tez zasade respektowania
w gospodarce i na wolnym rynku prawa stanowionego, ktore reguluje dziatania
instytucjonalne oraz indywidulane, w tym regut prowadzenia konkurencji®.

Benedykt XVI przedstawit z kolei norme¢ ksztattowania ,,wzajemnego
zaufania™” na wolnym rynku jako warunek urzeczywistniania wartosci soli-

o' Centesimus annus, nr 32.
%2 Tamze, nr 34.

% Tamze, nr 40.

% Por. tamze, nry 40, 48.

% Caritas in veritate, nr 35.
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darnosci przez osoby bedace konkurujacymi podmiotami. Nalezy zauwazy¢,
ze jest to doniosta praktycznie wyktadnia wartosci solidarnosci — wartosci,
ktéra tradycyjnie nie jest wigzana z rywalizacjg rynkowa. Norme wzajemnego
zaufania objasnia Kompendium nauki spolecznej Kosciota: ,,W tworczosci i we
wspolpracy widoczna jest prawdziwa koncepcja wspotzawodnictwa przedsig-
biorcow: cum-petere, tzn. wspdlne poszukiwanie najlepszych rozwiazan, aby
odpowiedzie¢ w jak najwlasciwszy sposob na coraz nowe potrzeby”*. Norma
wzajemnego zaufania jest — jak sadz¢ — psychologiczng i1 aksjologiczng pod-
stawa osiagania kompromisow na wolnym rynku. Zapobiega ona konfliktom
migdzy osobami oraz instytucjami, a takze — w szerszym wymiarze — przyczy-
nia si¢ do zachowania pokoju spotecznego, bez ktorego niemozliwy jest rozwoj
gospodarki ani realizacja innych wartosci sktadajacych si¢ na dobro wspolne.
Jak bowiem stwierdza papiez Franciszek: ,,Dobro wspolne wymaga pokoju
spotecznego, a mianowicie bezpieczenstwa i stabilnosci okreslonego fadu™”.

ZASADY ODNOSZACE SIE DO ROZWOJU GOSPODARKI

W encyklice Laborem exercens Jan Pawet 11 pisze, ze cztowiek jako osoba
jest ,,bytem podmiotowym uzdolnionym do planowego i celowego dzialania,
zdolnym do stanowienia o sobie i zmierzajacym do spetnienia siebie. Jako oso-
ba jest tedy cztowiek podmiotem pracy’™®. Jezeli dziatalnos¢ ludzi jako oséb
na wolnym rynku uznamy za swoistg dla nich prace, to mozna sformutowac
personalistyczng zasadg¢ gloszaca, ze uczestnikom konkurencji wolnorynko-
wej nie wolno traktowac siebie przedmiotowo — jako towaru na sprzedaz ani
jako uzytecznego srodka stuzacego maksymalizacji zysku. Odwotujac si¢ do
nauczania Benedykta XVI, ktory glosil, ze rynek umozliwia spotkania oséb
jako podmiotéw ekonomicznych, zasad¢ t¢ mozna nazwaé — jak stwierdzitem
uprzednio — antropologicznym nacechowaniem rynku: wolny rynek nie tyl-
ko gromadzi rzeczy i zasoby, lecz jest takze rozleglym miejscem spotkania
0s6b obdarzonych zdolnoscig komunikacji. Nie wolno traktowaé cztowieka
jak dobra konsumpcyjnego, ktore uzywa sig, a nastgpnie ,,wyrzuca”. Jesli tak
postepujemy — stwierdza Franciszek — przyczyniamy si¢ do powstania kultury
,;odrzucenia”®.

Inna zasada sformutowana przez Jana Pawta II glosi, ze ,,stoimy w obli-
czu pewnego «nadrozwojuy», ktory takze jest niedopuszczalny, bowiem tak

% Kompendium nauki spolecznej Kosciola, nr 343.
9 Laudato si’, nr 157.

% Laborem exercens, nr 6.

% Evangelii gaudium, nr 53.
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samo jak niedorozwoj sprzeciwia si¢ on dobru i prawdziwemu szczgsciu”!%.

Wskutek nadrozwoju powstaje ,,tak zwana cywilizacja «spozycia» czy kon-
sumizm”', | 'Wszyscy z bliska obserwujemy smutne skutki tego slepego pod-
dania si¢ czystej konsumpcji: przede wszystkim jaki$ razacy materializm”!%%,
Réwniez Benedykt XVI pisze o ,,rozrzutnym i konsumpcyjnym nadrozwoju,
ktory w sposob niedopuszczalny kontrastuje z utrzymujacymi si¢ sytuacjami
odbierajagcymi cztowiekowi godnos¢ ludzkg'. Na podstawie cytowanych
pogladéw sformutowaé mozna ,,negatywna” zasad¢ rozwoju gospodarczego
i dziatania wolnego rynku, zalecajaca samoograniczenie w produkowaniu rze-
czy i $wiadczeniu ,,wymyslnych” ustug, a tym samym tworzeniu nienatural-
nych potrzeb konsumpcyjnych. W sytuacji nadrozwoju osoby daza jedynie do
posiadania dobr (pragng ,,miec”), rezygnuja z zycia wedtug wartosci etycznych
czy religijnych, czy tez — mowigc ogdlniej — zaprzestaja uczestniczy¢ w kul-
turze duchowej (zatracajq dazenie, aby ,,by¢”).

Kolejna zasadg¢ przedstawil papiez Franciszek w zwiazku z pojeciem pa-
radygmatu technokratycznego, ktére pozwala ukaza¢ tto nieograniczonego
dzi§ wykorzystywania zasobow przyrody. Papiez zwraca uwage, ze ,,w istocie
technika dazy do tego, aby nic nie pozostawato poza jej zelaznag logika™'%* uzyt-
kowania przyrody. Stwierdza przy tym z aprobata, ze technologia — zwlaszcza zas
jej zastosowanie ,,w medycynie, inzynierii i komunikacji”'% — | przyniosta §rodki
zaradcze na niezliczone nieszczescia, jakie nekaty i ograniczaty cztowieka'%.
Zauwaza jednak, ze paradygmat technokratyczny zwiazany jest z ideq ,,nie-
skonczonego czy tez nieograniczonego wzrostu, ktora tak bardzo zachwycita
ekonomistow, teoretykdw, finansistow i teoretykow technologii™'’. , Zaktada
ona fatszywe przekonanie o nieskonczonej dostgpnosci dobr naszej planety, co
prowadzi do ich «wyciskania» az do ostatecznych granic, a nawet ponad gra-
nice”!®, Zdaniem Franciszka ,,obsesyjny konsumpcjonizm jest subiektywnym
odzwierciedleniem paradygmatu technokratycznego™'*. Wzywa on zatem do
przeciwstawienia si¢ ,,logice rozumu instrumentalnego” przejawiajacego si¢
w akceptacji owego paradygmatu — logice prowadzacej do wyniszczania przy-
rody — oraz do ,,nawrdcenia ekologicznego™!'?, czyli przeksztatcenia $wiado-

00 yan Pawet II, Encyklika Sollicitudo rei socialis, nr 28.
01 Tamze.

102 Tamze.

13" Caritas in veritate, nr 35.

194 Laudato si’, nr 108; por. tez: tamze, nr 104-105.
105 Tamze, nr 102.

196 Tamze.

197 Tamze, nr 106.

108 Tamze.

109 Tamze, nr 203.

10 Tamze, nr 216.
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mosci jednostkowej oraz spotecznej w kierunku uznania warto$ci przyrody,
a tym samym powstrzymania jej dewastacji. Nalezy stwierdzi¢, ze przedsta-
wiona przez Franciszka zasada — jej negatywnym rozumieniu — wskazuje na
konieczno$¢ porzucenia paradygmatu technokratycznego jako idei oraz na
potrzebe rezygnacji z poslugiwania si¢ rozumem instrumentalnym w gospo-
darce, w polityce i na wolnym rynku, a takze na imperatyw powstrzymania
konsumpcjonizmu. W znaczeniu pozytywnym zasada ta wzywa technokratow,
politykow 1 kazdego ,,zwyktego” cztowieka do nawrdcenia ekologicznego.
,»Nie da si¢ — pisze Franciszek — stworzy¢ relacji z naturg bez odnowionego
cztowieka. Nie ma ekologii bez wlasciwej antropologii”'!!.

Nalezy rowniez wspomnie¢ zasad¢ odnoszaca sie do gospodarki i wolnego
rynku, ktéra Jan Pawet Il sformutowat w encyklice Centesimus annus. Pisat
tam o ,,zapotrzebowaniu na jakos¢: jakos¢ towardw produkowanych i1 konsu-
mowanych, jakos$¢ ustug, z ktérych si¢ korzysta, jakos¢ srodowiska naturalne-
go i zycia w ogole”!'?. Sadzg, ze zasadg t¢ kierowat nie tylko do producentow
towarow 1 ustug, lecz takze do konsumentow.

Przedstawione artykule rozwazania prowadza do nastgpujacych konkluzji:

(1) Separatystyczne stanowisko teoretykéw ekonomii neoklasycznej wobec
etyki i kultury, czyli przekonanie, ze gospodarka jest autonomicznym systemem
niepodlegajacym zadnym regulacjom kulturowym (réwniez etycznym) jest sta-
bo uzasadnione teoretycznie. Zardwno cytowani wyzej teoretycy tego nurtu
ekonomii, jak i1 praktycy uprawiajacy dziatalnos¢ gospodarcza oraz politycy
optujacy za owym zalozeniem przedstawiaja swojg argumentacje w jezyku ha-
set ideologii neoliberalnej. Kwestia ideologizacji ekonomii neoklasycznej oraz
gospodarki nie byta w niniejszym artykule analizowana. Nalezy jednak zauwa-
zy¢, ze ideologia neoliberalna nie tylko jest krytykowana w ramach ekonomii
neoinstytucjonalnej oraz nauczania spotecznego Kosciota katolickiego, ale row-
niez ponosi klgski w sferze polityki, gdy obywatele panstw demokratycznych,
wybierajac wtadze polityczne, odmawiajg gtosowania na partie liberalne.

(2) Ekonomig neoinstytucjonalng mozna uznaé za swoiscie uspoteczniong
1 uetyczniong wersj¢ ekonomii neoklasycznej gtéwnego nurtu. Podobnie jak
neoklasycy, jej przedstawiciele akceptuja wolny rynek — musi on jednak by¢
regulowany za pomoca prawa, jak rowniez przez spoteczne sity przeciwwazne,
czyli przez organizacj¢ spoteczenstwa obywatelskiego oraz okreslone (pozy-

' Tamze, nr 118.
12 Centesimus annus, nr 36.
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tywne) zasady konkurowania. Zasady te maja charakter regul profesjonalnych
i jednoczesnie posiadajg status etyczny — kto bowiem realizuje zasady w pro-
wadzeniu konkurencji zastuguje na spoteczng aprobate etyczng.

(3) Tworcey katolickiego stanowiska solidarystycznego, Jan Pawet 11, Be-
nedykt XVI i Franciszek, w swoim nauczaniu spolecznym przedstawiaja holi-
styczng koncepcje¢ spoteczenstwa i gospodarki oraz wolnego rynku. Koncepcje
t¢ nazywam holistyczna, poniewaz opisuje ona konieczne i1 rozpoznawalne
zwigzki przyczynowe migdzy gospodarka a spoteczenstwem i etykq oraz uza-
sadnia je teologicznie i filozoficznie. Sadze, ze tworcy gospodarki oraz poli-
tycy — niezaleznie od swojej orientacji religijnej — moga w owej holistyczne;j
wyktadni odnalez¢ wartos$ci, zasady profesjonalnego dziatania i normy po-
stgpowania w sferze gospodarki oraz na wolnym rynku shuzace podnoszeniu
etycznego poziomu zycia gospodarczego i spotecznego. Wiasciciele i mene-
dzerowie biznesu realizujacy postulaty spotecznie odpowiedzialnej gospodarki
(badz zamierzajacy to czyni¢) — bez wzgledu na wyznawany $wiatopoglad
— majq intelektualny 1 etyczny obowiazk przyjecia zasad pozytywnej konku-
rencji, a takze wartosci, norm i cnét etycznych rekomendowanych w nauce
spotecznej trzech ostatnich zwierzchnikéw Kosciota. Zasady pozytywnej
konkurencji sformutowane w ramach ekonomii neoinstytucjonalnej oraz sta-
nowisko papiezy zawarte w nauce spotecznej Kosciota katolickiego sa prze-
konujace w sensie intelektualnym oraz przydatne praktycznie w codziennym
kierowaniu rozwojem gospodarczym.
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Wartosci i normy etyczne w gospodarce wolnorynkowej
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W czgsci pierwszej artkutu zaprezentowano stanowisko ekonomii neokla-
sycznej (tzw. ekonomii gtownego nurtu) uzasadniajace autonomi¢ gospodar-
ki 1 wolnego rynku w stosunku do etyki, polityki i panstwa. Przedstawiono
Elaine Sternberg koncepcje ,,czystego biznesu”, w ktdrej autorka, zgodnie
z zatozeniami ekonomii gtdwnego nurtu, przyjmuje, ze celem dziatalnosci
gospodarczej jest maksymalizacja zysku, i cel ten interpretuje jako wartos¢
oraz norm¢ etyczng. Opozycyjne stanowisko sformutowali tworcy ekonomii
instytucjonalnej i neoinstytucjonalnej, gltoszac poglad, ze gospodarka rozwija
si¢ w kontekscie kultury i w powiazaniu z etyka. Wspottworca tego nurtu James
M. Buchanan pisze, ze cztowiek tworzacy gospodarke musi jako jednostka
dokona¢ swoistego skoku moralnego, przekroczy¢ swoje egoistyczne interesy.
John K. Galbraith dowodzi z kolei, ze wolny rynek kontrolowany jest przez
spoleczne ,,sity przeciwwazne”, miedzy innymi przez organizacje spoteczen-
stwa obywatelskiego. W oparciu o te poglady Lynn S. Paine opracowata zasady
,»pozytywnej konkurencji”. W czgsci drugiej artykutu przedstawiono stanowi-
sko papiezy Jana Pawtla II, Benedykta XVI i Franciszka dotyczace rozwoju
gospodarki, w tym ich interpretacj¢ wartosci solidarnosci, sprawiedliwosci oraz
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wolnosci jako aksjologicznych podstaw dziatalnosci gospodarczej osdb oraz
instytucji. Omoéwiono szczegotowo poglady Franciszka, ktory krytykuje zato-
zenia ekonomii glownego nurtu oraz ,,paradygmat technokratyczny” przyjmo-
wany w srodowiskach ekonomistow i technokratéw dazacych do maksymalnej
eksploatacji przyrody. Przedstawiono rowniez gtoszone przez wymienionych
papiezy zasady, cnoty i normy moralne dotyczace celow rozwoju gospodarki
oraz dziatania podmiotéw (0sob) na wolnym rynku. W zakonczeniu zawarto
uwagi krytyczne autora wobec ekonomii neoklasycznej oraz uzasadnienie re-
spektowania w dziatalnosci gospodarczej regul pozytywnej konkurencji, a tak-
Ze nauczania spolecznego wypracowanego przez Kosciot katolicki.
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The first part of the article describes the views characteristic of neoclassical
economics (or, the so-called mainstream economics) on the autonomy of an eco-
nomy and free market, postulating their independence of ethics, politics, or the
State. In this context, Elaine’s Sternberg’s idea of “just business” is presented.
Following the principles of mainstream economics, Sternberg assumes that
profit maximization is the aim of economic activity and considers this aim
as a value and an ethical norm. An opposing standpoint has been adopted by
institutional and neoinstitutional economics, whose proponents claim that an
economy, while developing in a particular cultural context, is inevitably related
to an ethic. James M. Buchanan, a cofounder of this current, writes than an
individual engaging in an economic activity must take a moral “leap” and go
beyond her egoistic interests. In turn, John K. Galbraith argues that free market
is controlled by social countervailing powers, such as civil society organiza-
tion. Based on these views, Lynn S. Paine has developed the principles of
“positive competition.” The second part of the paper discusses the Catholic
social solidarism and presents the teaching of John Paul II, Benedict X VI, and
Francis on the economic development and on the values of solidarity, justice,
and freedom as axiological foundations for economic activity undertaken by in-
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dividuals and institutions. Particular attention has been given to pope Francis’s
criticism of the principles of mainstream economics and of the “technocratic
paradigm” adopted by the economists and technocrats attempting to maximize
the exploitation of nature. The article also addresses the principles, virtues, and
moral standards endorsed by the popes in the context of the aims of economic
development and economic activity of individuals (persons) on the free market.
In the section concluding the paper, the author proposes his critique of neo-
classical economics and explains why the principles of positive competition,
as well as the social teaching of the Catholic Church, must be respected in an
economic practice.
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