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POTEGA WIZERUNKU

Zyjemy dzi$ w $wiecie wizerunku. Nie jest to jednak wizerunek w pierwszym sensie
tego pojecia, definiowanym przez stownik jezyka polskiego jako ,,czyja$ podobizna na
rysunku, obrazie, zdjeciu itp.”. W istocie wizerunek niewiele ma dzi§ wspolnego z podo-
bizna, a wlasciwie w ogdle si¢ z nia nie kojarzy. Rozumienie tego stowa niemal catkowi-
cie przesungto si¢ w kierunku jego drugie;j s%owmkowej definicji, a mianowicie ,,sposobu,
w jaki dana osoba i rzecz jest postrzegana i przedstawiana”, przy czym trzeba podkreslic,
ze w przypadku dzisiejszego funkcjonowania wizerunku nie jest istotne, czy mamy do
czynienia z osoba, czy z rzecza, wazny jest natomiast skuteczny sposob prezentacji, czyli
przekazanie pewnych tresci na temat obiektu wizerunku, na ktorych komus z pewnych
wzgledow zalezy. Tresci te nie musza przy tym by¢ w jakikolwiek sposéb w obiekcie
wizerunku zapodmiotowane i wystarczy, ze w wyniku jego skutecznej prezentacji po
prostu pojawia si¢ w umysle, a nawet podswiadomosci odbiorcy jako zwiazane z tym
wlasnie obiektem. Wydaje sig, ze opisana zasada odzwierciedla przede wszystkim me-
chanizm funkcjonowania reklamy i — rzeczywiscie — reklama w znacznym stopniu buduje
wizerunek produktu, jakim moze by¢ zegarek, samochod, komputer, napdj czy choéby
guma do zucia. W przypadku produktéw, ktore znalazty szeroka spoteczna akceptacje,
mowi si¢ o marce, a droge do tej akceptacji nazwano budowaniem marki.

Zasada promocji produktu przez jego wizerunek przenikngta jednak do szerszego
zycia spotecznego, gdzie stosowana jest w celu publicznej promocji przede wszystkim
firm, ugrupowan politycznych oraz konkretnych oséb, najczesciej politykow i tak zwa-
nych celebrytow, a nieco rzadziej artystow i ludzi szeroko rozumianej kultury. Dowodem
powszechnego przekonania o pot¢dze wizerunku jest pojawienie si¢ specjalistow od
jego tworzenia, ktorzy ucza osoby publiczne, jak przez swoje zachowanie wywotywaé
okreslone wrazenie. Co ciekawe, wizerunki funkcjonuja skutecznie, nawet jesli czgsto
muszg si¢ zmienia¢, regulowane potrzeba chwili. Czasami jestesmy $wiadkami wrecz
przepoczwarzania si¢ postaci publicznych, ktore wtasciwie z dnia na dzien zmieniaja
poglady, sposob wypowiedzi, wyglad czy towarzystwo, w jakim si¢ pokazuja. Nic nie
stoi na przeszkodzie, by znany propagator New Age — nie opuszczajac przestrzeni pu-
blicznej, a nawet intensyfikujac w niej swoja obecno$¢ —nagle stat si¢ rownie gorliwym
katolikiem, znany kobieciarz zacnym ojcem rodziny, a polityk prawicowy tak zwanym
,»pierwszym numerem” lewicy. Trudno byloby przywotac przyktad, w ktérym taka zmia-
na obrécitaby si¢ przeciwko nosicielowi okreslonego wizerunku. Wydaje sig, ze nikogo
jeszcze z powodu zmiany wizerunku nie wykpiono ani nie wy$smiano na tyle skutecznie,
zeby zostat z przestrzeni publicznej wyeliminowany, nikt z powodu takiej zmiany nie
zostal odrzucony, nikogo tez ona skutecznie nie zdyskredytowata. Zmiany wizerunkow
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tego rodzaju sa z reguty odnotowywane nie tyle w tonie informacji, ile nawet w duchu
pewnego podziwu.

Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze zapotrzebowanie na wizerunki w zyciu pu-
blicznym ujawnia si¢ takze po stronie jego biernych uczestnikow, czy raczej obserwato-
réw. Pozwalaja one w jakims$ stopniu porzadkowac rzeczywisto$¢, umyst bowiem, dazac
do jej ustrukturowania, ulega potrzebie stereotypu, i to do tego stopnia, ze poszukujac
wlasciwych wizerunkow dla otaczajacego $wiata, tatwo go etykietuje. By¢ moze pewna
rolg odgrywa tu réwniez zobojgtnienie i przyzwyczajenie oraz bezsilno$¢ wobec faktu,
ze przestrzen publiczna stata si¢ przestrzenia wizerunku do tego stopnia, ze wlasciwie
wyparte zostaly z niej relacje niezaposredniczone, naturalne interakcje czy spontaniczne
wypowiedzi. W przestrzeni publicznej nie oczekujemy zatem autentycznego kontaktu
z drugimi i zachowujemy $wiadomos¢, ze poruszamy si¢ w obszarze, w ktorym domi-
nuja subiektywne wrazenia wywolywane przez osoby — wrazenia oderwane od prawdy
o tych osobach. Mozna nawet powiedzie¢, ze prawda ta w zasadzie pozostaje oboj¢tna,
chyba Ze sytuacja z jakiego$ wzgledu wymusza na jej uczestnikach przetamanie bariery
wizerunku.

W znanej pracy Potega wizerunkow' Dawid Freedberg przedstawia wielka moc
przypisywana w historii cywilizacji wizerunkom, ktorych funkcja zawsze byto ,,wlacza-
nie uczu¢ w poznanie?. Dostrzega w wizerunkach ogromny potencjat emocjonalnego
poruszenia cztowieka, pocieszenia go, zaniepokojenia, wywotania w nim okreslonej
postawy; pisze o potgdze nawet estetycznie watpliwych wizerunkoéw postaci boskich,
prowadzi rozwazania nad idolatria i kultem wizerunkow, a z drugiej strony nad ikono-
klazmem i mitem aikoniczno$ci, nad etycznymi konotacjami wizerunkow; przekazuje
wiele informacji o formach i tresci wizerunkow, o ,,magii” obrazow, o konsekracji jako
wyzwoleniu dziatania wizerunku, o pielgrzymkach do miejsc wizerunkow, o wizerun-
kach wotywnych, wypraszajacych taski i bedacych wyrazem dzigkczynienia, o potrzebie
figuralnosci wizerunku sakralnego, o zawartym w wizerunkach potencjale wyrazania
przez to, co widzialne, tego, co niewidzialne, o pozorach rzeczywistosci ujetych w wo-
skowych figurach, o wizerunkach wykorzystywanych do pohanbienia i wizerunkach
pohanbienia, o zywych wizerunkach, o wizerunkach, w ktorych tkwi moc poruszania
zmystow, i o relacjach migdzy rzeczywisto$cia a jej przedstawieniami — stowem ukazuje,
jak gleboka 1 powazna, doniosta, niejednokrotnie sakralng rolg w historii petnity wize-
runki ijak gleboka z istoty jest ich tre§¢, ktora w znacznej mierze stanowi dzi$ kulturowe
dziedzictwo historii. Szacunek dla sensu i roli wizerunkdéw wyrazat si¢ rowniez w tym,
ze w niektorych kulturach niekiedy powstrzymywano si¢ od ich tworzenia, uznawszy, ze
istnieja przedmioty, czy tez byty, tak szczegdlne, ze wizerunki nie potrafityby adekwatnie
ich uchwyci¢, a zatem nieuchronnie taczytyby si¢ z jakim$ rodzajem profanacji.

Na tle rozwazan Freedberga swobodne ,,zonglowanle pojeciem wizerunku, prak-
tyka, z ktéra mamy na co dzien do czynienia, oparta na przekonaniu o jego prostej,
instrumentalnej roli, wydaje si¢ karygodna banalizacja idei tak gleboko osadzonej
w dziedzictwie cywilizacji. Mozna wrgez ukazywac przyktady negatywnych skutkow
kulturowych manipulacji wizerunkami. Wezmy cho¢by mozolne budowanie wizerunku
uniwersytetu przez wykazywanie w odpowiednich sprawozdaniach ilo$ci zdobytych

1'Zob. D. Freedber g Potega wizerunkéow. Studia z historii i teorii oddzialywania,
thum. E. Klekot, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2005.
2 Tamze, s. 440.
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przez jego pracownikéw grantow, grantdw, o ktore bezskutecznie si¢ oni ubiegali, oraz
ich uczestnictwa w grantach zdobytych przez inne uczelnie. Inny przyktad to tworzenie
absurdalnych kierunkow studioéw, aby ,,przyciagna¢” kandydatow, przy jednoczesnym
zaniedbywaniu tradycji, ktora uniwersytet kiedys byt silny, a nawet eliminowaniu jej na
rzecz nowosci i réznorodnosci. W tego rodzaju fasadowej pracy nad wizerunkiem uczelni
zapomina sig¢, ze o tym, jaki jest on faktycznie, stanowi jej historia: tradycja, naukowe
dokonania, ktore powstaty w jej murach, czy ethos pracy i zycia, ktory przekazuje ona
studentom.

Okazja do szczegolnej inwazji wizerunkow, ktorymi sa w tym wypadku starannie
wyretuszowane podobizny 0sob, staja si¢ wszelkie wybory polityczne. Wizerunki kandy-
datow na roznego rodzaju urzedy tacza w sobie przy tym oba stownikowe sensy dyskuto-
wanego tu pojecia: zawieraja — w roznych formatach i postaciach — zaréwno podobizny
0s0b, jak 1 informacje, w jaki sposob osoby te chciatyby by¢ postrzegane. Jako adresaci
tych wizerunkow, czyli wyborcy, podchodzimy do nich z reguly obojgtnie, $wiadomi
obecnego w nich potencjatu manipulacji. Czasami tylko, kiedy ulotki wyborcze trafiaja
do kosza na $mieci, przychodzi nam do glowy, ze wtasnie zmigliémy badz podarlismy
zdjecie czyjejs twarzy, twarzy, ktora jest by¢ moze dla jakiejs$ innej osoby wazna, twarzy
cztowieka, ktorego zapewne kto$ kocha, i — podzielajac intuicj¢ Lévinasa — zadajemy
sobie pytanie, czy godzi si¢ tak z wizerunkiem cztowieka postgpowac. Chwile takie po-
zwalaja zywi¢ nadzieje, ze to, jaki naprawdg jest sens tworzenia wizerunkow, pozostaje
gdzie§ w naszej Swiadomosci zapodmiotowane i obecne i ze przekonania tego nie sg
w stanie usunaé nawet otaczajace nas naduzycia w tej dziedzinie. By¢ moze prawdziwe
jestnawet stwierdzenie, ze powszechna dzi$§ wiara w potege wizerunku jako kreowanego
w sposdb dowolny sposobu oddziatywania nosi znamiona myslenia utopijnego.



