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Effects of Granting Freebies by Entrepreneurs to Contractors in Income Tax

Wprowadzenie

Przedsigbiorcom z zasady zalezy na uzyskiwaniu jak najlepszych wynikéw finan-
sowych. Taki jest bowiem podstawowy cel prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.
Jej zarobkowy charakter zostal podkreslony w licznych ustawowych definicjach
pojecia ,,dziatalno$ci gospodarczej”. Przykladowo, zgodnie z definicja legalng za-
warta wart. 3 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. - Prawo przedsigbiorcow (tekst jedn.
Dz.U.z2023 r. poz. 221), dzialalno$cig gospodarczg jest zorganizowana dziatalnos¢
zarobkowa, wykonywana we wlasnym imieniu i w sposéb ciagly. Ustawa z dnia
11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug (tekst jedn. Dz. U. z 2022 r. poz. 931
z pozn. zm.) wskazuje za$ w art. 15 ust. 2, ze dziatalno$¢ gospodarcza obejmuje
wszelka dziatalno$¢ producentéw, handlowcéw lub ustugodawcow, w tym pod-
miotéw pozyskujacych zasoby naturalne oraz rolnikéw, a takze dzialalnos¢ oséb
wykonujacych wolne zawody. Jak wskazat Sad Najwyzszy w postanowieniu z dnia
24 czerwca 2021 r.: ,Cechg dziatalnosci gospodarczej jest prowadzenie jej dla zysku,
ktory powinien wystarczy¢ na koszty dziatalnoéci, utrzymanie przedsiebiorcy
i dalszy rozwdj” (Postanowienie SN, 2021, I1T USK 210/21).

W celu maksymalizacji zyskéw przedsigbiorcy nierzadko organizujg roz-
norakie akcje promocyjne. Nie dotyczy to wylacznie relacji z konsumentami,
ale réwniez z innymi przedsigbiorcami, np. producent-dystrybutor, dystry-
butor-sprzedawca czy producent-sprzedawca. Promocje przybieraja rézne
postacie. Czesto polegaja one na udzielaniu tzw. gratisow za zakup okreslonej
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ilosci produktow czy za okreslong kwote pieniedzy. Takie dziatanie ma na celu
m.in. zwigkszenie sprzedazy towaru objetego akcja oraz jego wypromowanie.

Udzielanie gratiséw kontrahentom moze si¢ w szczegolnosci odbywac w na-
stepujacy sposdb:

1) bezposrednie przekazywanie towaréw catkowicie za darmo,

2) bezposrednie przekazywanie towaréw po zanizonej cenie (np. za symbo-
liczng ztotéwke),

3) posrednie przekazywanie towaréw (dystrybutor przekazuje nabywcy grati-
sy od producenta).

W niniejszym opracowaniu zostanie poruszona problematyka skutkow
podatkowych udzielania gratiséw na gruncie podatkéw dochodowych od 0séb
fizycznych (PIT) oraz od 0séb prawnych (CIT). Chodzi¢ tu bedzie zaréwno
o przychdd, jak i koszty uzyskania przychodu. Celem podjetej analizy jest proba
odpowiedzi na pytanie: czy uzyskanie gratisu od kontrahenta bedzie stanowic
przychdd z tytulu nieodptatnych swiadczen po stronie beneficjenta, zas po stronie
podmiotu udzielajacego gratisu - koszt uzyskania przychodu.

Badania naukowe zostaty przeprowadzone w oparciu o metode badan niereak-
tywnych, tj. analize aktow prawnych, literatury przedmiotu oraz orzecznictwa i po-
datkowych interpretacji indywidualnych. W pierwszej kolejnosci zostanie przyblizona
warstwa teoretyczna, tj. odpowiednie przepisy ustaw podatkowych: ustawy z dnia
26 lipca 1991r. 0 podatku dochodowym od 0séb fizycznych (tekst jedn. Dz. U. 22022 1.
poz. 2647 z pdzn. zm.; dalej: u.p.d.o.f.) oraz ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku
dochodowym od os6b prawnych (tekst jedn. Dz. U. z 2022 r. poz. 2587 z pdzn. zm.;
dalej: u.p.d.o.p.). W dalszej czesci zaprezentowano zas skutki podatkowe wyzej wymie-
nionych trzech form udzielania gratiséw w praktyce, ze szczegélnym uwzglednieniem
indywidualnych interpretacji podatkowych (gtéwnie na gruncie CIT). Pracg wienczy¢
beda wnioski koncowe. Autor stawia hipoteze, iz kazdy z wymienionych sposobow
premiowania kontrahentéw bedzie rodzit podobne skutki podatkowe. Ot6z koszt
przekazania gratisow bedzie zasadniczo kosztem podatkowym, za$ kontrahent nie
uzyska przychodu z tytutu nieodptatnych $wiadczen.

1. Nieodptatne $wiadczenie a przychéd i koszt uzyskania
przychodu na gruncie ustawy o podatku dochodowym od osdb
fizycznych i ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych

Udzielenie kontrahentowi nieodplatnego $wiadczenia z zasady bedzie miato swoje
konsekwencje podatkowe: zaréwno jesli chodzi o przychéd po stronie benefi-
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cjenta, jak i koszty uzyskania przychodu po stronie przekazujacego $wiadczenie.
Zaczynajac od podatku PIT, otrzymane nieodplatnie lub czesciowo odplatnie
$wiadczenia zasadniczo beda przychodem. Stanowi o tym art. 11 ust. 1 u.p.d.o.f.
zawierajacy definicje legalng przychodu, zgodnie z ktérym sg to otrzymane lub
postawione do dyspozycji podatnika w roku kalendarzowym pieniadze i warto$ci
pieniezne oraz warto$¢ otrzymanych $wiadczen w naturze i innych nieodptat-
nych $wiadczen. Jak za$ stanowi art. 11 ust. 2b u.p.d.o.f,, jezeli $wiadczenia sg
czesciowo odplatne, przychodem podatnika jest réznica pomiedzy warto$cig
tych $wiadczen a odplatnoscia ponoszong przez podatnika.

Na gruncie ustawy o podatku dochodowym od 0séb prawnych nie ma definicji
legalnej przychodu. Zastosowano jedynie przyktadowe wyliczenie, co ,w szcze-
golnosci” jest przychodem - jest to zatem katalog otwarty. Pojecie przychodu
jest wiec inne i znacznie szersze niz w przypadku PIT (Matecki, Mazurkiewicz,
2021). Zgodnie z jej art. 12 ust. 1 pkt 2 przychodami s3: warto$¢ otrzymanych
rzeczy lub praw, a takze wartos¢ innych $wiadczen w naturze, w tym warto$¢
rzeczy i praw otrzymanych nieodplatnie lub czg¢$ciowo odplatnie, a takze war-
to$¢ innych nieodplatnych lub czgdciowo odplatnych swiadczen, z wyjatkiem
$wiadczen zwigzanych z uzywaniem Srodkow trwatych otrzymanych przez
samorzadowe zaktady budzetowe oraz spotki uzytecznosci publicznej z wylacz-
nym udziatem jednostek samorzadu terytorialnego lub ich zwiazkéw od Skarbu
Panstwa, jednostek samorzadu terytorialnego lub ich zwigzkéw w nieodplatny
zarzad lub uzywanie.

Jak wskazal Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z dnia 19 grudnia
2019 r. (Wyrok NSA, 2019, IT FSK 377/18), pojecie ,,nieodplatnego $§wiadczenia”
nie zostalo nigdzie zdefiniowane, ale niewatpliwie ma ono szerszy zakres niz
w prawie cywilnym. Obejmuje bowiem nie tylko $wiadczenie w cywilistycznym
znaczeniu. W jego zakres wchodza takze wszystkie zjawiska gospodarcze i zda-
rzenia prawne, ktérych nastgpstwem jest uzyskanie korzysci kosztem innego
podmiotu lub te wszystkie zdarzenia prawne i gospodarcze w dzialalnosci osob
prawnych, ktorych skutkiem jest nieodptatne, tj. niezwigzane z kosztami lub
inng formg ekwiwalentu, przysporzenie majatku tej osobie, majace konkretny
wymiar finansowy. W $wietle powyzszego nalezy zatem przyja¢, iz chodzi tutaj
o $wiadczenia nieekwiwalentne. Odnoszac sie do cywilistycznego pojecia ekwi-
walentnosci, jest to zasadniczo cecha uméw wzajemnych. Zgodnie z art. 487
§ 2 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (tekst jedn. Dz. U.z2022 1.
poz. 1360 z p6zn. zm.) umowa jest wzajemna, gdy obie strony zobowiazuja sie
w taki sposob, ze Swiadczenie jednej z nich ma by¢ odpowiednikiem swiadczenia
drugiej. Sad Najwyzszy w wyroku z dnia 5 maja 2016 r. wskazal, ze ,,do jej istoty
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nalezy wiez taczaca $wiadczenia stron, ktore nie musza by¢ obiektywnie row-
nowazne, czy tez ekwiwalentne, a o tym czy beda i w jakim zakresie, decyduje
wola i wspolny zamiar stron” (Wyrok SN, 2016, IT CSK 582/15).

W kontekscie $wiadczen nieodplatnych nalezy wskaza¢, ze w ustawie o po-
datku dochodowym od 0s6b fizycznych przewidziano pewne zwolnienie, ktérego
brak w ustawie o podatku dochodowym od o0séb prawnych. Zgodnie z art. 21
ust. 1 pkt 68 u.p.d.o.f. wolna od podatku jest warto$¢ wygranych w konkursach
i grach organizowanych i emitowanych (oglaszanych) przez srodki masowego
przekazu (prasa, radio i telewizja) oraz konkursach z dziedziny nauki, kultury,
sztuki, dziennikarstwa i sportu, a takze nagrod zwiazanych ze sprzedaza premio-
wa towar6w lub ustug, jezeli jednorazowa warto$¢ tych wygranych lub nagrod
nie przekracza kwoty 2000 zi. Zwolnienie od podatku nagréd zwigzanych ze
sprzedazg premiowg towardw lub ustug nie dotyczy jednak nagréd otrzymanych
przez podatnika w zwigzku z prowadzong przez niego pozarolnicza dziatalnoscig
gospodarczg, stanowigcych przychdd z tej dziatalnosci. Nie bedzie ono miato
wiec zastosowania do sytuacji opisanych w niniejszym opracowaniu.

Przyjmuje sie, ze Swiadczenie ma charakter nieodplatny tylko wowczas, gdy
otrzymujacy nie $wiadczy niczego w zamian. Moze tu chodzi¢ nie tylko o korzys¢
majatkows, lecz takze osobista. Jezeli $wiadczacy uzyskuje od podatnika jaka-
kolwiek korzy$¢ badz jej ekspektatywe, nie mamy do czynienia ze $wiadczeniem
nieodptatnym, lecz co najmniej cze¢$ciowo odptatnym (Bartosiewicz, Kubacki,
2015). W zwiazku z tym nalezy bada¢ catoksztalt stosunku prawnego faczacego
strony i wynikajace z niego korzysci - zaréwno majatkowe, jak i niemajatkowe.
Ponadto przyjmuje sig¢, ze przychodem jest przysporzenie majgtkowe, ktore
posiada wszystkie nastepujace cechy: jest trwale, bezzwrotne i definitywne
(Modzelewski, 2022).

Odnoszac sie za$ do kosztow uzyskania przychodu, to wydatki zwiazane
z udzielaniem gratiséw beda stanowic takie koszty na zasadach ogdlnych. Brak
jest bowiem przepisow szczegolnych, ktore odrebnie regulowalby te kwestie.
W zwigzku z tym bedzie mie¢ zastosowanie art. 22 ust. 1 u.p.d.o.f. oraz art. 15
ust. 1 u.p.d.o.p. Kosztami uzyskania przychodéw beda wigc koszty poniesione
w celu osiagnigcia przychodéw lub zachowania albo zabezpieczenia zrédta
przychodéw. W takim wypadku musza zatem zachodzi¢ nastepujace przestanki:
faktyczne poniesienie kosztu, istnienie zwigzku z prowadzong dzialalnoscig go-
spodarcza, poniesienie wydatku w celu uzyskania przychodu, jego zwigkszenia
badz zachowania zrodta przychodow (Brzostowska, Kubiesa, 2022).

Podsumowujac, w przypadku udzielania §$wiadczen nieodptatnych wystepuje
zasadniczo przychdd po stronie beneficjenta, zas koszt po stronie podmiotu
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udzielajgcego swiadczenia. Sytuacja przedsigbiorcéw na gruncie ustawy o po-
datku dochodowym od 0s6b fizycznych oraz ustawy o podatku dochodowym od
0s6b prawnych jest w zasadzie taka sama. Niemniej w przypadku przyznawania
kontrahentom gratisow w zwigzku z dokonywanymi transakcjami, wyglada to
nieco inaczej, co bedzie przedmiotem rozwazan w dalszych czesciach pracy.
Nalezy bowiem badac in casu cechy danej transakcji, w szczegdlnosci zas to,
czy pomiedzy stronami zachodzi ekwiwalentnos¢ swiadczen oraz czy dane
$wiadczenie ma charakter definitywny.

2. Bezposrednie przekazywanie towardw catkowicie za darmo

Akcje promocyjne mogg polega¢ w szczegélnosci na bezposrednim przekazy-
waniu kontrahentowi catkowicie za darmo réznego rodzaju towarow w zwigz-
ku z dokonanym zaméwieniem, np. poprzez zwiekszenie liczby sztuk towaru
juz zaméwionego lub podarowanie innego towaru. W takim wypadku koszty
takiego gratisu stanowi¢ beda dla dostawcy koszt uzyskania przychodu na
zasadach ogolnych. Ugruntowany jest bowiem poglad, ze poniesione wydatki
na przekazywane nieodplatnie odbiorcom towary (tzw. gratisy) maja charakter
reklamowy oraz niewatpliwie wplywajg na osiggane przez podmiot przychody,
dlatego tez moga by¢ w catosci zaliczone do kosztéw uzyskania przychodéw. Tak
wskazala chocby Izba Skarbowa w Warszawie w pismie z dnia 8 stycznia 2015 .
(Interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Warszawie, 2015, IPPB5/423-
1112/14-2/JC). Wymieniono w niej rowniez inne interpretacje, ktore potwierdzaja
rzeczone stanowisko.

Kontrahent w teorii otrzymuje zas nieodptatne $wiadczenie, co powinno
w zwigzku z tym skutkowa¢ powstaniem po jego stronie przychodu. Niemniej
organy podatkowe przyjety zgota inng praktyke, korzystna dla przedsiebiorcow.
Otz uznaje si¢, Ze w powyzszej sytuacji przychdd nie wystepuje. Gratis jest
bowiem niejako czescia danej transakeji handlowej i ma na celu wypromowanie
danego towaru/marki oraz zwiekszenie sprzedazy. W zwigzku z tym w takiej
sytuacji zachodzi ekwiwalentno$¢ swiadczen po obu stronach. Jezeli mamy wiec
do czynienia z ekwiwalentnoscig, to nie mozemy mowic o przychodzie z tytutu
otrzymania nieodpfatnego $wiadczenia.

Dla przyktadu mozna przytoczy¢ indywidualng interpretacje podatkowa
z dnia 9 sierpnia 2018 r. wydang przez Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej,
w ktorej stwierdza on:
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Skoro zatem w przedstawionym zdarzeniu przysztym mamy do czynienia z udzie-
lonym Spoélce rabatem towarowym (naturalnym), nalezy uzna¢, ze nastepuje za-
chowanie ekwiwalentno$ci w tak dokonywanej transakcji. W $wietle powyzszych
przepisow, stwierdzi¢ nalezy, ze otrzymanie przez Spotke ww. gratisow stanowigcych
rabat naturalny, nie powoduje obowigzku rozpoznania przychodu podatkowego
z tytutu wartosci otrzymanych nieodplatnie rzeczy, o ktérym mowa w art. 12 ust. 1
pkt 2 ustawy o p.d.o.p. (Interpretacja indywidualna Dyrektora Krajowej Informacji
Skarbowej, 2018, 0111-KDIB2-1.4010.223.2018.1.BKD).

Podobne stanowisko mozna takze znalez¢ w indywidualnych interpretacjach
podatkowych wydawanych jeszcze przed powstaniem Krajowej Informacji Skar-
bowej, a zatem przez poszczegdlne Izby Skarbowe. Warto tutaj wskaza¢ chocby
pismo z dnia 15 grudnia 2016 r., wydane przez Izbe Skarbowa w Katowicach
(Interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Katowicach, 2016, 2461-IBPB-1-
1.4510.343.2016.1.M]), czy tez pismo z dnia 2 grudnia 2016 r. wydane przez Izbe
Skarbowa w Bydgoszczy (Interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Byd-
goszczy, 2016, 0461-1TPB3.4510.591.2016.1.AD). W drugim z nich podkreslono
gospodarczy cel udzielania rabatéw, ktorym jest zwickszenie sprzedazy, a nie
jakas bezinteresowna che¢ obdarowania kogokolwiek:

Aby bowiem uzyska¢ dodatkowy towar ,,gratis’, nabywca musi najpierw spetni¢
okreslone warunki, z reguly kupi¢ okreslong ilos¢ towaru lub naby¢ towar o okre-
$lonej wartosci. Przyznanie rabatu towarowego zazwyczaj przynosi korzy$¢ nie tylko
otrzymujgcemu rabat, ale takze rabat ten przyznajacemu. Mozliwo$¢ uzyskania przez
klientéw przedmiotowego rabatu ma ich bowiem motywowac¢ do dokonywania zakupu
towaréw danego sprzedawcy (a nie konkurencji), co ma na celu zwigkszenie jego
przychodow ze sprzedazy (Interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Bydgoszczy,
2016, 0461-1TPB3.4510.591.2016.1.AD).

Autor w pelni podziela stanowisko organéw podatkowych oraz jego uza-
sadnienie. Gratis w postaci darmowego towaru zdaje sie¢ by¢ nieodptatnym
$wiadczeniem tylko na pierwszy rzut oka. Nalezy bowiem bra¢ pod uwage cel
jego udzielenia, czyli promocj¢ produktu i zwigkszenie sprzedazy. Kontrahent
nie otrzymuje go za nic — musi spelni¢ okreslone kryteria, w szczegdlnosci
polegajace na dokonaniu zakupu odpowiedniej liczby produktéw lub za okre-
slong kwote, zgodnie z regulaminem danej akcji promocyjnej. Wystepuje za-
tem ekwiwalentno$¢ swiadczen po obu stronach transakcji. W takiej sytuacji
koszt udzielenia gratisu bedzie stanowit koszt uzyskania przychodu po stronie
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podmiotu go udzielajacego, zas po stronie beneficjenta brak bedzie przychodu
z tytutu nieodptatnych swiadczen.

3. Bezposrednie przekazywanie towardw po zanizonej cenie

Gratisy udzielane w ramach akeji promocyjnych moga by¢ udzielane nie tylko
w postaci stricte darmowej, ale rdwniez po znacznie obnizonej cenie, czyli za
przystowiows ,,zlotowke” W takim przypadku za dany towar uiszczane jest
pewne wynagrodzenie, jednakze stanowi ono wylacznie utamek rzeczywistej
wartosci danego produktu. Jakie sa tego skutki na gruncie podatkéw dochodo-
wych? W przypadku organizatora promocji koszty uzyskania przychodu beda
si¢ prezentowac na zasadach ogélnych - tu nie ma niespodzianki. Problem zas
pojawia sie w przypadku podmiotu otrzymujacego gratis — czy w takim wypadku
koszt jego nabycia dla nabywcy bedzie kosztem uzyskania przychodu? Czy z tego
tytulu powstanie po jego stronie przychdd z uwagi na razaco niska ceng towaru,
stanowigcy roznic¢ pomiedzy ceng uiszczong a ceng rynkowg?

W powyzej opisanym stanie faktycznym nalezy przychyli¢ sie do stanowiska
prezentowanego przez organy podatkowe, ze w przypadku otrzymania towaru
w ramach akcji promocyjnej za symboliczng optatg nabywca nie uzyskuje przy-
chodu. Sytuacja jest bardzo podobna do tej opisanej w czesci drugiej niniejszego
opracowania. Celem udzielenia znaczacej obnizki, podobnie jak ma to miejsce
w przypadku darmowego gratisu, jest zwigkszenie sprzedazy towaréw objetych
akcjq promocyjng oraz ich promocja. Zachodzi zatem ekwiwalentno$¢ §wiadczen.
W zwigzku z tym cel transakcji oraz mechanizm dziatania s3 w zasadzie niemal
identyczne. Kwota z faktury, w tym rowniez symboliczna zaptata, bedzie stano-
wi¢ w takim wypadku koszt uzyskania przychodu po stronie nabywcy towaru.

Powyzsze stanowisko zostato potwierdzone pismem Dyrektora Krajowej
Informacji Skarbowej, w ktérym wskazuje:

W sytuacji, kiedy towar zostanie przez Wnioskodawce nabyty za ,,przystowiowa zlo-
towke’, koszt poniesiony tytulem jego nabycia winien zosta¢ rozpoznany w wysokosci
wynikajacej z faktury (w tym przypadku 1zI). W sytuacji natomiast udzielenia przez
sprzedajacego rabatu towarowego, polegajacego na dodaniu do zakupionych towaréw
okreslonej ilo$¢ tego samego towaru (w cenie obnizonej do 1z1), rabat ten powodowat
bedzie zmniejszenie ceny jednostkowej poszczegdlnych towardw. Za koszt nabycia
nalezy wigc uzna¢ w tym przypadku usredniona cen¢ danego towaru, wynikajaca



98 | Przeglad Prawno-Ekonomiczny 1/2023

z wystawionej faktury (Interpretacja indywidualna Dyrektora Krajowej Informacji
Skarbowej, 2018, 0111-KDIB2-1.4010.223.2018.1. BKD).

W zwigzku z tym nalezy stwierdzi¢, ze przekazywanie gratiséw za symbo-
liczng kwote w skutkach podatkowych niewiele bedzie si¢ rozni¢ od udzielania
darmowych gratiséw w naturze. Odno$nie do stanu faktycznego w zasadzie
jedyna roznicq jest poniesienie symbolicznego kosztu przez obdarowanego. Po
stronie podmiotu przekazujgcego wystapi zatem koszt uzyskania przychodu.
Symboliczna oplata réwniez bedzie kosztem po stronie nabywcy towaru. Brak
bedzie zas przychodu z tytutu cz¢$ciowo nieodptatnego swiadczenia.

4. Posrednie przekazywanie towarow za posrednictwem
dystrybutora

W praktyce gospodarczej zdarzaja si¢ réwniez sytuacje, gdy producent przekazuje
gratisy finalnemu nabywcy za posrednictwem podmiotu trzeciego, np. dys-
trybutora. W takiej sytuacji moga pojawic sie watpliwosci dotyczace skutkow
podatkowych takiego dziatania. Czy to dystrybutor otrzymuje nieodplatne
$wiadczenie, ktére nastgpnie rowniez nieodplatnie przekazuje nabywcy towaru,
czy jednak jest on w takiej sytuacji tylko i wylacznie posrednikiem?

Organy podatkowej w indywidualnych interpretacjach podatkowych przy-
chylaja si¢ do drugiego stanowiska. Przyktadowo w pismie Izby Skarbowej
w Bydgoszczy z dnia 24 stycznia 2017 r. wskazano, ze w takiej sytuacji:

Nie zostanie spetniony warunek uprawniajacy do stwierdzenia o nieodptatnosci
omawianego $wiadczenia, poniewaz Spétka jako podmiot uzyskujacy dane §wiad-
czenie (nieodplatne otrzymanie towaréw handlowych w celu ich dalszego wydania
kontrahentom), wykona co prawda identyczne swiadczenie, lecz nie na rzecz pod-
miotu, od ktérego je otrzymala. Brak jest zatem $wiadczenia wzajemnego wzgledem
podmiotu, ktdry to §wiadczenie przekazat Spotce (Interpretacja indywidualna Izby
Skarbowej w Bydgoszczy, 2017, 0461-1TPB3.4510.594.2016.1.PS).

Podobne stanowisko na gruncie ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych
zajela Izba Skarbowa w Warszawie w pismie z dnia 13 listopada 2009 r. (Interpre-
tacja indywidualna Izby Skarbowej w Warszawie, 2009, IPPB1/415-624/09-2/]B).

Moga si¢ zdarzy¢ rowniez takie sytuacje, gdy posrednik nie przekazuje cu-
dzych towardw jako gratisy, lecz towary wlasne, ale z obowigzkiem pozniejszego



1/2023 Przeglad Prawno-Ekonomiczny | 99

zwrotu od producenta. Organy podatkowe przyjmujg, ze réwniez w takiej sytuacji
bedziemy mieli do czynienia z posrednictwem, a zatem sytuacja bedzie analo-
giczna jak w pierwszym przypadku. Stanowisko to potwierdzono w pismach: Izby
Skarbowej w Bydgoszczy z dnia 22 grudnia 2016 r. (Interpretacja indywidualna
Izby Skarbowej w Bydgoszczy, 2016, 0461.1TPB3.4510.590.2016.1.M]) oraz Izby
Skarbowej w Katowicach z dnia 20 grudnia 2016 r. (Interpretacja indywidualna
Izby Skarbowej w Katowicach, 2016, 2461-IBPB-1-3.4510.915.2016.1.1Z). W pierw-
szej interpretacji w ogole odstapiono od uzasadnienia z uwagi na trafnos¢ stano-
wiska wnioskodawcy (Interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Bydgoszczy,
2016, 0461.ITPB3.4510.590.2016.1.M]). W drugiej zas podkreslono, ze w sytuacji,

[...] gdy Spotka wyda okreslong ilo$¢ Gratisow kontrahentom (ze swojego stanu
magazynowego) to przekazanie (,zwrot”) w pdzniejszym terminie przez Dostawce
Gratisow tego samego gatunku oraz w takiej samej ilosci nie stanowi rzeczywistego
przysporzenia majatkowego o charakterze definitywnym po stronie Spotki (Interpretacja
indywidualna Izby Skarbowej w Katowicach, 2016, 2461-IBPB-1-3.4510.915.2016.1.1Z).

Powyzsza argumentacja wydaje si¢ by¢ w pelni wystarczajaca do przyjecia, iz
posrednie przekazywanie gratisow na rzecz kontrahentow bedzie dla posrednika
neutralne podatkowo. Nie osiggnie on z tego tytulu przychodu ani nie powstang
po jego stronie koszty uzyskania przychodu. Dotyczy¢ to bedzie réwniez sytuacji,
gdy gratisy bedg udzielane ze stanéw magazynowych posrednika z obowiaz-
kiem ich pézniejszego zwrotu. Odnos$nie za$ do podmiotu przekazujacego oraz
beneficjenta promocji, to skutki podatkowe w podatku dochodowym beda
sie prezentowa¢ — jak zostalo to opisane w cze$ci drugiej i trzeciej niniejszego
opracowania — w zaleznos$ci od formy akcji promocyjne;.

Zakonczenie

Udzielanie kontrahentom gratisow w zwiazku z prowadzonymi akcjami pro-
mocyjnymi nie jest zjawiskiem ani nowym, ani marginalnym. Wystepuje ono
bowiem od lat w obrocie gospodarczym, majgc na celu zwigkszenie sprzedazy
oraz rozpowszechnienie danych towaréw. W przedmiotowej pracy zostaly za-
prezentowane trzy sposoby przekazywania gratisow. Niemniej jednak nalezy
zastrzec, ze w praktyce moga wystepowac rézne mechanizmy ich udzielania,
w zalezno$ci od okolicznosci konkretnego przypadku.
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Z przedstawionych powyzej rozwazan wynikaja dwa zasadnicze wnioski. Po
pierwsze, udzielanie kontrahentom gratisow nie wigze si¢ z powstaniem z tego
powodu przychodu z tytutu nieodptatnych swiadczen. Akcje promocyjne majg
bowiem na celu zwigkszenie sprzedazy towaru objetego akcjq oraz jego promo-
cje. Nie chodzi tutaj o bezinteresowne obdarowanie kontrahenta. Ponadto aby
uzyska¢ gratis, co do zasady trzeba spetni¢ odpowiednie warunki, np. dokona¢
zakupu okreslonej liczby towaru objetego akeja, przeznaczy¢ na ten cel okreslong
kwote. W zwiazku z tym mozemy méwic o ekwiwalentnosci $wiadczen. Dotyczy to
wszystkich trzech form udzielania gratisow opisanych w niniejszym opracowaniu.

Po drugie zas, kazdy z zaprezentowanych sposobéw przekazywania towarow
rozni si¢ od siebie pod wzgledem skutkéw podatkowych. W przypadku bezposred-
niego przekazywania gratiséw za darmo wystepuje koszt uzyskania przychodu
po stronie podmiotu udzielajacego gratisu, za$ po stronie obdarowanego — brak
z tego tytulu przychodu. Jezeli zas mamy do czynienia z drobng optatg, niepro-
porcjonalnie niska w stosunku do warto$ci towaru, to wowczas koszt tej optaty
bedzie kosztem uzyskania przychodu po stronie nabywcy. W przypadku gdy
udzielanie gratiséw nastepuje w sposob posredni, dla posrednika taka czynnos¢
bedzie neutralna podatkowo, zas skutki podatkowe na zasadach opisanych powy-
zej beda dotyczy¢ podmiotu udzielajacego gratisu i jego ostatecznego nabywcy.
Réznice te nie sg wiec duze i wynikajg ze specyfiki danej transakji.
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Streszczenie

W praktyce gospodarczej nierzadko zdarzajg sie sytuacje, gdy dany podmiot organizuje
akcje promocyjne, w ramach ktérych przekazuje swojemu kontrahentowi gratisowe
produkty. Zwykle wiaze si¢ to z koniecznos$cig nabycia okreslonej ilosci towaréw ob-
jetych akcja. Takie dziatanie ma na celu zwigkszenie sprzedazy oraz promocje danego
produktu. Udzielanie gratiséw moze polega¢ w szczegdlnoéci na przekazywaniu towaru
catkowicie za darmo lub po znacznie zanizonej cenie — bezposrednio, jak réwniez za
posrednictwem podmiotu trzeciego. Takie dzialanie nie jest jednak obojetne na gruncie
prawa podatkowego. W niniejszej pracy autor przedstawia skutki prawne udzielania
kontrahentom gratiséw w podatku dochodowym od 0s6b fizycznych i prawnych. Autor
stawia hipotezg, iz skutki prawne beda zaleze¢ od formy udzielenia gratisu. Niemniej
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w zadnym z przypadkéw kontrahent nie uzyska przychodu z tytutu nieodplatnych
$wiadczen w zwigzku z otrzymanym gratisem.

Stowa kLUczOWE: podatek dochodowy, gratis, przychdd, koszt uzyskania przychodu

Summary

In economic practice, there are often situations where an entity organizes promotional
campaigns under which it provides its contractor with free products. Usually it is con-
nected with the necessity to purchase a certain amount of goods covered by the action.
Such action is aimed at increasing sales and promoting a given product. The provision
of freebies may consist, in particular, in the provision of goods for free or at a significantly
reduced price: directly as well as through a third party. Nevertheless, such action is not
neutral from the point of view of tax law. In this paper, the author will present the legal
effects of granting contractors freebies in personal and corporate income tax. The author
hypothesizes that the legal effects depend on the form of the gratis. However, in no case
will the contractor receive any revenue in connection with the bonus.

KeEywoRDs: income tax, gratis, revenue, tax deductible cost
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