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WARTOSCI W MEDIACH

Po fiasku obietnic Oswiecenia wahadto rozumienia wartosci przesunigto w
przeciwne potozenie, fundujac swiatu organizacje zycia w imi¢ globalizacji
I rezygnacji z uniwersalngj wartosci prawdy. Jej miejsce zajmuje pluralizm
szybko zmienigjacych sie informacji, dla akceptacji ktérych niezbedne stagja
Sig narzedzia z epoki cybernetyzacii.

Naukowa refleksja nad wartosciami w narzgdziach komunikacji migdzy-
ludzkiej stanowi zagadnienie wchodzace w kompetencje kilku dyscyplin.
Jednoczesnie zagadnienie wartosci jawi si¢ na progu XXI w. jako gtowny
imperatyw naukowej troski o losy cztowieka i jego srodowiska w globalnej
wiosce, obejmujace] dzisigj takze coraz szerzej eksplorowana przestrzen
kosmiczna. Koniecznos¢ méwienia o wartosciach dyktowana jest pokusa
ponowoczesnosci relatywizowania i subiektywizacji tego, co wazne, czemu
warto poswigci¢ swa codziennosé¢ a niekiedy w heroicznym akcie — cate swe
zycie. Przezwycigzenie tg pokusy moze si¢ dokona¢ jedynie na drodze
powrotu do zdroworozsadkowych intuicji dopetnionych wielowiekowym
doswiadczeniem madrosci ludzkiej rozwijajace] w swiattach Bozego Obja-
wienia

WARTOSCI ZAGADNIENIEM AKTUALNYM

Pod pojeciem wartosci wspéiczesna lingwistyka filozoficzna rozumie
»przedmioty i przekonania o nienormatywnym charakterze, determinujace
wzglednie podobne przezycia psychiczne i dziatania jednostek. W rozumie-
niu kulturowym wartosci to powszechnie pozadane w spoteczenstwie
przedmioty o symbolicznym charakterze oraz powszechnie akceptowane
sady egzystencjonalno — normatywne” *. Definicja ta wskazuje na przedmio-
towy, ontologiczny charakter wartosci, ktore jako takie wptywaja na ludzkie

! http://pl.wikipedia org/wiki/Warto%C5%9Bci [12.07.2007].
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losy, bedace konsekwencja ludzkich czyndéw. Znajomos¢ wiec wartosci, lub
tego, co w danym miegjscu i czasie ludzie uznaja za obiektywna wartosé
pozwala rozumie¢ sens przemian tworzacych historig, odkrywac jej ukie-
runkowanie, a przez to wptywaé na intensyfikacje procesbw dziejowych.
Kulturologia zauwaza w tym miejscu przyktadowo, ze na przyktad dla
waznego centrum cywilizacyjnego, jakim sa Chiny wiodaca wartoscia byto
i pozostgje zamitowanie do stabilizacji i tradycji. Nawet wynalazki, ktore
w innych rejonach swiata oznaczaly przyspieszenie przemian (np. papier,
druk) w Chinach zostaly podporzadkowane wyzej cenionemu tradycjonali-
zmowi kultury. W przypadku Grecji wartosciami naczelnymi kultury awigc
I wiasciwych jg technik komunikacji, staty si¢ od V w. madrosé i niesmier-
telnos¢ zyskiwana chocby w formie pamicci o herosach i koryfeuszach
filozoficznegl madrosci. Dla cywilizacji Rzymu wartoscia naczelna byt
udziat we wspolnocie panstwa. Wartoscia tego ostatniego zas byta sprawna
organizacja poprzez systemy komunikacyjne i prawo. W sredniowiecznej,
chrzescijanskiel Europie wartoscia naczelna byto budowanie Civitas Dei
chocby w takiej jego konkretyzacji, jaka dawata zjednoczona Europa pod
imieniem , Terra Christiana’. Gdy w Europie Oswiecenia podjeto nowa
interpretacje wartosci, wyrazonych w hastach wolnosci, rownosci i brater-
stwa szybko przetozono je na wartos¢ ekspangji terytorialnej, co — jak wia
domo zaowocowato powstaniem Nowego Swiata, Standw Zjednoczonych
Ameryki, jako ostoi liberalizmu, demokracji i kapitalistycznej gry intere-
sow. Nie wptyneto jednak przez kolejne dwa stulecia na zniesienie francu-
skich, angielskich czy niemieckich kolonii, gdzie nadal kwitlo nie-
oswieceniowe zniewolenie, zroznicowanie spoteczne i brak powszechnego
braterstwa. Dzisigj, po fiasku obietnic Oswiecenia wahadto rozumienia
wartosci przesuni¢to w przeciwne potozenie fundujac swiatu organizacjg
zycia w imig¢ globalizacji i rezygnacji z uniwersalnel wartosci prawdy. Jej
miejsce zajmuje pluralizm szybko zmieniajacych si¢ informacji, dla akcep-
tacji ktorych niezbedne staja sie narzedzia z epoki cybernetyzacji. Ta ostat-
nia zreszta sigga ostatnio po inzynieri¢ genetyczna modyfikujac sama phisis
czlowieka a posrednio wywiera znaczacy wptyw na jego psyche. Zanim
etycy zdolagja skutecznie uzasadni¢ normy dla tego procesu, naukowcy
w imi¢ wolnosci badan zrobia kilka krokéw do przodu. Uczynia to pewnie
nie zwazajac na ostrzezenia historykow, ze wczesnigj doszlismy w organi-
zacji zycia spotecznego i w nauce do jakiejs krawedzi, za ktdra konczy si¢
to co ludzkie. Wéweczas taki ped za wartosciami przestaje by¢ twoérczy —
oznacza ryzyko spadania w przepas¢. Wielu jednak urzeka metafizyczna
lekkos¢ bytu i szansa przezycia nowosci — choc¢by najbardziej ryzykowney.
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Oto dlaczego — ze wzgledu na pluralizm rozumienia wartosci — oraz ry-
zyko determinizmu wpisanego w zle ukierunkowany postep potrzeba reflek-
gi nad wartosciami. Potrzeba jef w miejscu, gdzie dzisigj ksztaltuja si¢
mentalnosci i sumienia — a wiegc we wspoiczesnych areopagach ludzkiej
mysli i $wiadomosci — w mediach. Chcielibysmy, by ci, ktorzy je tworza,
ktorzy zasiadaja za kierownica wozu historii znali droge i umieli sterowac
tym coraz bardziej skomplikowanym pojazdem, jakim stgje si¢ spoteczen-
stwo informacyjne, postmodernistyczne, zarazem ksenofobiczne i nastawio-
ne na humanizm i pacyfizm, na spoteczenstwo , konca historii”, jak je okre-
sla Francis Fukuyama i zarazem ,konca cztowieka’ (0 czym pisze w swej
odatniej ksiazce) Wszak w skali swiatowej, uniwersalne szerszej niz per-
spektywa Unii Europejskie) jest to spoteczenstwo ,trzecigj fali” Tofflera
i globalnego miasta — megapolis, jakby powiedziat tworca filmu o tym
tytule interpretujac znane adagium McLuhana. Jest to jednak zarazem spo-
teczenstwo, dla ktérego Teilhard de Chardin nakreslit w potowie XX w.
wizjg optymistycznego spetnienia si¢ historii w wyniku ewolucji ducha
Siegajacej az po chrystogeneze, jako wartos¢ powstgaca w wyniku narasta-
jacej swiadomosci dziejéw zbawienia w srodowisku Bozym. To zarazem
jest samo spoteczenstwo, ktére wobec fenomenu zycia, umierania i nauki
Jana Pawta |l przezylo swiatowa katharsis odkrywajac w starym chrzesci-
janstwie nowe inspiracje budzace nadzieje i porywajaca do tworczosci.

ANTROPOLOGICZNY KONTEKST WARTOSCI

Bezsprzecznie wiodacym jest tu zainteresowanie etykow, dla ktorych
wartosci stanowia jeden z fundamentalnych elementéw budujacych jakosé¢
ludzkiego czynu, a tym samym okreslajacych specyfike i tozsamos¢ osoby
ludzkigj. ,,Pokaz mi swoje czyny a bgde wiedziat kim jestes” — to jeden
z podsawowych paradygmetéw etycznych antropologicznego rozumienia
wartosci. O wartosci w tej dziedzinie kultury pytaja tez socjologowie —
zarbwno ci, ktorzy zajmuja Sie opisem procesdw spotecznych, jak i ci ktorzy
troszcza Si¢ 0 skuteczne metody zarzadzania zasobami ludzkimi. Aksjologia
etyczna wykorzystuje bogate dziedzictwo systeméw filozoficznych, ktére
na przestrzeni dziejow staraty sie opisac i przenies¢ w praktyke okreslone
systemy wartosci. Nurt arystotelesowsko-platonski filozofii antycznej i sre-
dniowiecznej pozwolit w cywilizacji euroamerykanskie] postawic¢ na szczy-
cie filozoficznych wartosci prawde, dobro i pigkno jako uniwersalia okresla-
jace naczelna wartosc¢ istnienia
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Specjalne kompetencje w zakresie analizy wartosci ma teologia. Chociaz
z definicji jest nauka o Bogu, to w wymiarze prakseologicznym ukazuje
wartosci w perspektywie historii zbawienia, bazujacej na historii stworzenia
Bdg jest stwodrca wartosci, On nadat im obiektywny a nie tylko relacyjny
charakter, On wreszcie jawi si¢ dla teologii wyroste] na bazie Objawienia,
komunikacji Bosko-ludzkiej, jako wartos¢ naczelna, najwyzsza i w petni
obiektywna. Nawzor i podobienstwo tej najwyzszej wartosci stworzony jest
cztowiek ajego celem jest wartos¢ zycia i wartos¢ chwalenia Boga

Wartosci w mediach sa wazne przede wszystkim dla nadawcow tj. dla
dziennikarzy, wydawcow i kolporterow, gdyz potraktowane warsztatowo,
profesionalnie — chociaz czgsto instrumentalnie — gwarantuja nieustanne
procesy akomodacyjne, staty dialog z oczekiwaniami i opiniami odbiorcow.
Osobna grupe wartosci medialnych stanowia te, ktére odnosza si¢ do pod-
miotowosci odbiorcow. Zarbwno oni sami jawia Sie jako wartos¢ komuni-
kacji spotecznej (troska o odbiorce i jego opinie) jak i podmiot wielu warto-
sci osobowych gwarantujacych zaistnienie procesu komunikacji. W tym
sensie wazna staje sie¢ ich wrazliwosé, inteligencja, wyobraznia, zdolnosc¢
dekodyfikacji jezyka symbolicznego i inne.

TYPOLOGIA WARTOSCI MEDIALNY CH

Kodeksy etyki dziennikarskiej oraz dokumenty Kosciota i réznych insty-
tucji swieckich zaangazowanych w formacje ludzi medibw sa cennym
zrédtem dla aksjologii dziennikarskiej. Pozwalgja one usystematyzowacé
wiedzeg na ten temat oraz przedstawi¢ typologie wartosci medialnych. Po-
dajmy wybrane elementy tej wiedzy. Sposrdd najczesciej podejmowanych
refleksji nad wartosciami uzyskiwanymi w wyniku spotecznego funkcjono-
wania mediéw wymienia si¢ zwykle krag obiektywnych zamierzen i finali-
zacji dziatan w obszarze podstawowych funkcji medidw. | tak wartoscia
staja si¢ rozmaite jakosci zwiazane z funkcja informacyjna mediow. Posze-
rza si¢ wiedza o osobach i zdarzeniach, doskonali szybkos¢ i jakos¢ komu-
nikowania, prowadzaca w konsekwencji do jednosci w przezywaniu tych
samych stow i obrazdw.

Kolginym kregiem wartosci medialnych sa te, jakie powstaja w wyniku
swiadomie podejmowanego zaangazowania na rzecz formacji ludzkiey.
Wartosciami oczekiwanymi s3 tu dojrzatos¢ sadéw, humanitarny wymiar
ocen postepowania, dialogalnos¢ i tolerancja, zréwnowazenie emocjonalne
i umiejetnos¢ przezwyciezania roznic w zakresie pogladow na swiat i opcje
zachowan migdzyludzkich.
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Nowy wymiar wartosci stwarza realizowanie funkcji ludycznej medidw.
W tym obszarze wartosciowa staje si¢ wrazliwosé estetyczna, umigjetnosé
kontrolowanej konsumpcji tresci ludycznych, pozostgacych we wiasciwej
proporcji do tresci informacyjnych i formacyjnych. Nadal stuszna pozostaje
tu zasad antyczna primum fac quod est necessarium, postea, quod est utile —
denique quod est delectabile (Nagjprzéd czyn to, co wynika z obowiazku,
potem, to co pozyteczne a na koncu to, co przyjemne). Poniewaz zwykle
funkcja ludyczna prowadzi do wartosci akceptowalnych z wigksza przyjem-
noscia niz informacyjna a zwtaszcza formacyjna — dlatego odwotania si¢
do tg zasady wydaje si¢ wielce uzyteczne.

Na gruncie massmediologii koscielnej do gtosu dochodzi jeszcze funkcja
eklezjologiczna mediow, dajaca w efekcie wartosci zawarte w budowaniu
Wspdlnoty Koscielngj, organizacji Ludu Bozego i pastoralnego zycia co-
dziennego zaposredniczonego przez media

Poniewaz nie sposdb omoéwi¢ szczegotowo konkretne wartosci mediow
zrodzone z ich funkcjonalnosci informacyjnej, formacyjnej, ludycznej
i eklezjotworczej przypatrzymy si¢ — na zasadzie pars pro toto — dwom
wybranym wartosciom medidw.

1. OPINIA PUBLICZNA

W powszechnym odczuciu jest ona aktualna kondycja swiadomosci spo-
tecznej, angazujace] si¢ w obszary zycia politycznego, gospodarczego,
kulturalnego a nawet religijnego. Opinia ta powstge jako wartosé¢ w wyniku
funkcjonowania wielu czynnikdw, posrod ktérych w spoteczenstwach na
wysokim poziomie informatyzacji media odgrywaja wiodaca rolg. Stare
adagium, ze dzi¢ki mediom ludzie nie tylko maja wiedze¢ ale i gotowe oceny
tel wiedzy dzisigj trzeba zastapi¢ dalej idaca konstatacja. Media sa pierw-
szym frontem spotecznej samoswiadomosci, zanim przerodzi si¢ onaw pro-
gramy polityczne, legislacyjne, gospodarcze i kulturowe.

Skoro wigc jest to wartos¢ wazna, uswiadomiona w funkcjonowaniu tadu
informacyjnego i rynku medialnego nalezy ja podac jako konkretna spo-
teczna wartos¢ procesdbw medialnych prasy, filmu, radia, telewizji
i internetu, wspomaganych medialnymi oddziatywaniami telefonii komor-
kowegj i réznych mechanizméw funkcjonowania kultury masowej (jezyki
subkultur, moda, spoteczne performance, haepeningi artystyczne, politycz-
ne, reklamowe a niekiedy nawet religijne)

W S$wiecie instytucji medialnych wartos¢ zamierzonej opinii publicznej
okresla podstawowe kryterium autocenzury redakcyjnej, skupia na sobie
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inicjatywy medialne ukierunkowane na sterowanie zyciem spotecznym
I czgsto stanowi norme oceny dziatan medialnych. Bywa nawet, ze odno-
szona jest do wartosciowania ludzkiego postgpowania, decydujacego o tzw.
normalnosci. Jesli cos jest zgodne z opinia publiczna zastuguje na uznanie
i akceptacje, jesli odbiega od opinii publicznej, wéwczas winno by¢é margi-
nalizowane w spoteczenstwie. Co decyduje o zaistnieniu tej wartosci i jakie
S je elementy konstytutywne?

Nie roszczac sobie prawa do wyczerpania odpowiedzi wskazemy
nakilka istotnych aspektow. Wsrod przepisbw wykonawczych do soboro-
wego dekretu Inter mirifica (1963 r.), znalazta si¢ m.in. instrukcja Papie-
skigj Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu Communio et progressio
(1971 r.). Najej rozumienie opinii publicznej wptyngto m.in. uzyskane w
migdzyczasie doswiadczenie wspOlpracy ze swiatem mediow. Pozwolito
ono Kosciotowi odnies¢ si¢ do tzw. ,,kampanii prasowych” czyli zaprogra-
mowanych naukowo sposobéw wplywania na opinie publiczna w celu
osiagniecia zamierzonych efektow ewangelizacyjnych i kulturowych.
W p.29 instrukcja méwita, ze ,, kampania prasowa jest tylko wtedy dozwo-
lona, gdy cel i metody sa godne cztowieka i gdy jest w stuzbie prawdy
i takiej sprawy, ktora sprzyja dobru wspélnemu kraju czy catego $wiata,
dobru jednostek czy catej wspllnoty”. Chociaz w tekscie jest mowa o
,Kampanii prasowej” to mutatis mutandis mozemy ja dzisigj odnies¢ do
multimedialnego ksztaltowania opinii publicznej. Wobec jgj réznych defini-
Cji warto przypomnie¢, ze na uzytek massmediologii koscielngj przyjmuje
si¢ definicje opinii publicznej, podana przez Piusa X1I arozwinigta w Com-
munio et progressio, zgodnie z ktora ,opinia publiczna to obraz gtosu,
dzieki ktéremu wydarzenia i okolicznosci znajduja powszechne i prawie
spontaniczne odbicie w umystowosci i osadzie ludzi” (CP 25).

Jak wiadomo w prasoznawstwie zagadnienie opinii publicznej najwcze-
$niej pojawito si¢ w kontekscie procedur demokratycznych np. wyborow.
Na tym etapie (potowa XX w.) liczace si¢ stanowiska firmowali m.in.
E. Katz, P. Lazersfeld. Wskazywali oni na istotny wptyw, jaki wywieraja
media na opini¢ matych grup — rodziny, znajomych. Dlatego wartos¢ opinii
publiczne] jawita si¢ im jako struktura dwustopniowa — najpierw grupowa
adopiero potem na uniwersalna. Z kolei Marshal McLuhan postrzegat
opinie publiczna jako efekt oddziatywania srodka przekazu. Dzielit je nawet
na: ,$rodki gorace i zimne’. Podkreslat, zew dziele ksztaltowania opinii
publicznej sam s$rodek przekazu jest przekazem wpltywajacym na ksztat
publicznej opinii. Wspomniane ,srodki gorace” sa jego zdaniem latwe
w odbiorze, nie wymagaja rozumowania, analeza do nich m.in. media
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audialne. ,Zimne srodki” wptywaja na ksztaltowanie wartosci opinii pu-
blicznej poprzez petniejsze angazowanie rozumu. Naleza do nich m.in.
prasa, po czesci telewizjai internet. J.T. Klapper (lata szes¢dziesiate XX w.)
w rozumieniu opinii publicznej zwracat uwagg, ze te same tresci wywotuja
u odbiorcow rozne reakcje powodowane podatnoscia na wptyw, wrodzonym
lub nabytym poczuciem wartosci, poziomem aspiracji, stopniem Kkrytycy-
zmu. Selekcji czynnikdéw opiniotwdrczych, jego zdaniem, dokonuje sie wg
tego, co potwierdza aktualna socjologicznie usredniona opini¢ odbiorcy.
Stad dla wartosciowania opinii publicznej wazne znaczenie maja badania
socjologiczne. Sprowadza to zagadnienie opinii publicznej do poziomu
swoistej opiniografii i 0znacza rezygnacj¢ z obiektywizacji opinii je zwiaz-
kiem z prawda, dobrem i pigknem.

Z kolei K. Merten podkreslit w budowaniu wartosci opinii publicznej
czynnik czasu i predkosci procesu komunikowania. Jego zdaniem tzw.
,ZWrotnos¢ czasowa’ czyli skutki komunikowania sa skorelowane
ze " zwrotnos¢ rzeczowa’ czyli relacjami, jakie powstagja w wyniku funkcjo-
nowania szybszych i wolnigjszych kanatéw informacyjnych. Ten mecha-
nizm opiniotworczy ttlumaczy tez dlaczego w procesie komunikowania
komunikaty si¢ powtarzaja, naktadaja na siebie i wzmacniaja.

Specyficzna wartos¢ medialna stanowi opinia publiczna w Kosciele.
Uznanie jej zasadnosci i form wyrazania stwarza potrzebe uzgodnienia
z hierarchiczna struktura, z godziwym zachowaniem sekretu oraz dobrego
imienia. Ta ostatnia okolicznos¢ rodzi si¢ w kontekscie np. sekretu spowie-
dzi czy okreslonych procedur prawno-kanonicznych. Realne konflikty
mechanizméw demokratycznych w ksztattowaniu opinii publicznej z prak-
seologia instytucji koscielnych czesto sa efektem nie uwzgledniania specy-
fiki struktur eklezjalnych. Jaskrawym tego przyktadem staly si¢ np. rosz-
czenia ruchow feministycznych nie tylko w zakresie dopuszczenia do wia-
dzy swiecen ale takze roszczenia w imig réwnosci pici do ztamania prawa
klauzury klasztorow chrzescijanskich (np. sprawa dostepu kobiet do klaszto-
réw prawostawnych na Gérze Athos w Komisji UE?). Coraz szerzej wpro-

2 Dokumentacje i kontekst tej sprawy omawia m.in. Lucetta Scaraffia w ksiazce Wojna
z chrzescijaristwemn. Tium. K. Klauza Czestochowa 2006 s. 100. Swoistym symbolem
tych roszczen byta formalna prosba Komigi Praw Cztowieka UE do rzadu Gregji, by
wycofal si¢ z sankcjonowaniu prawa zwyczajowego Siggajacego X1 w. ,Jawny konflikt
migdzy starymi regutami zakonnymi a zbyt radykalnie interpretowana zasada rownosci
ptci ujawnia, iz jg zwolennicy nie potrafia powstrzymaé sie przed naruszeniem tak czci-
godng tradycji, szanowanej w catym swiecie prawostawnym.” Swoboda poruszania Se,
takze z uwzglednieniem réznicy pici funkcjonuje zreszta w widlu instytucjach i zwycza-
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wadzana w praxis Kosciota instytucja rzecznikow prasowych stanowi jakies
praktyczne zaradzenie powstajacym problemom z opinia publiczna w Ko-
sciele i relacjach Kosciota ze swiatem medidw.

2. EKLEZJOTORCZE WARTOSCI MEDIOW

Media wiaczone w przekaz stowa i obrazu chrzescijanskiego sa paralelne
do stéw i obrazow liturgii (czgsto zreszta dochodzi do identyfikacji przeka
zu medialnego i pastoralnego) oraz stéw i obrazéw Objawienia. Dlatego
eklezjotwdrcza wartos¢ medidw bazujac na konkretnych wartosciach antro-
pologicznych wkracza w obszar samoswiadomosci Kosciota, jego wiary
i sakramentéw. Jest to wigc niezwykle wazna, odpowiedzialna i zarazem
WCiaz jeszcze przysziosciowa aktywnosé osiagania podstawowych znamion
Kosciota: jednosci, swigtosci, apostolskosci i powszechnosci.

2.1. CZEOWIEK WARTOSCIA MEDIOW

Antropologiczny krag wartosci medialnych sam w sobie stanowi za-
mknigta rzeczywistos¢ decydujaca o tzw. humanistycznym, przyjaznym
cztowiekowi $wiecie medidw. Media nigdy nie moga zabija¢c czlowieka
i jego swiata. Nawet jezeli czynia to posrednio i w wydiuzonym wymiarze
czasu. Antropologiczne wartosci mediow stanowia fundament dla wartosci
religijnych. To najszersza grupa wartosci akceptowana niezaleznie od uzna-
wanych systemow filozoficznych i religijnych. Do grupy tej naleza nastepu-
jace cele dziatan wartosciujacych osobe ludzka: zycie, wychowanie godnosé
0sobowa, prawa osobowe, spoteczne uczestnictwo, wiasnos¢. Na poziomie
relacji spotecznych wartosci te ubogacone sa dodatkowo przez: postawy
tolerancji, solidarnosci, demokratycznych odniesien w organizacji zycia
spotecznego, patriotyzmu (regionalnego, narodowego, kulturowego), pokoju
(lub przynajmnigj braku agresji), sprawiedliwosci i postgpul.

Cecha charakterystyczna tych wartosci jest ich antropocentryzm. Czto-
wiek stanowi tu cel wszelkigj aktywnosci — gospodarczej, kulturowe
aprzede wszystkim informacyjnej. Jako autonomiczny podmiot stanowi
on jednoczesnie podmiot sprawczy wartosci i ich cel. ,,Panton krematon —
metron anthropos’ — miara wszystkich rzeczy jest cziowiek. To adagium
sofisty Protagorasa (V w. przed Chr.) nie tylko wyznaczylo antropocen-

jowych migjscach spoteczenstw Stargl Unii i tam bywa akceptowana i przestrzegana.
Zastanawia atak na reguty chrzescijanskie wpisane w prawo i zwyczaje spoteczenstw( tu
Gregji), ktdre s3 spadkobiercami tworcow cywilizacji europejskie.
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tryczny system wartosci kultury grecko-rzymskiej ale takze w przygotowato
dalej idaca — religijna — zasadg postrzegania cztowieka jako wartos¢, skoro
dla chrzescijanstwa Bog stat si¢ cztowiekiem ze wzgledu na wartosé samego
cztowieka — propter nos et nostram salutem descendit de coelis, jak wyzna-
jemy w Credo mszalnym. Zasadg t¢ przypomniat w naszych czasach Jan
Pawet 11 w encyklice Redemptor hominis wskazujac, ze "czlowiek jest
I wciaz staje si¢ droga codziennego zycia Kosciota” (RH 21).

Wartos¢ cziowieka nalezy rozumie¢ konkretnie. Chodzi mianowicie
0 jego zycie w wymiarze biologicznym i kulturowym. Wartoscia jest tu jego
piciowosé i katalog naturalnych praw podstawowych, ktére w XX w. uczy-
nione zostaty normatywnym wyznacznikiem humanizmu wspéiczesnej
kultury. Wylicza je Powszechna Deklaracja Praw Cziowieka z 1948 r. a spe-
cyficzna ich interpretacje usituje wprowadzi¢ europegski Traktat Konstytu-
cyjny oraz dokumenty ONZ. W stosunku do tych opcji potrzeba jednak
statego namystu nad wartosciami, by nie utraci¢ antropocentrycznej per-
spektywy np. w relacji do ekologii czy prawodawstwa nie liczacego sig
z natura rzeczy. To zarazem wyznacza miejscem mediom i ich antropocen-
trycznej swiadomosci. Juz dzisig) jednak realizacja tego postulatu rozbija sie
czesto o ideologiczne zniewolenie medidw, a tym bardziej, gdy do gtosu
dochodzi ich zniewolenie ekonomiczne.

Osobna grupe wartosci humanistycznych wspoétczesnych mediow stano-
wia wartosci estetyczne. Ich centralna kategoria pozostae pigckno, jakkol-
wiek w istocie jest ono scisle zwiazana zarbwno z prawda, jak i dobrem —
zwlaszcza dobrem wspélnym. Humanistyczny wymiar pickna, w dobie
przewazajace] roli kultury audiowizualnej, odsuwajacej na dalszy plan
kulture stowa i rozumowania (w miejsce ogladu i kontemplacji) sprzyja
wytwarzaniu si¢ nowych kanondw pigkna, ewolucji form zastanych, kla-
sycznych. Oznacza tez wytwarzanie nowych konkretyzacji pigkna w techni-
kach dotad nie znanych — projektach multimaedialnych, technikach wirtual-
nych, cybertechnicznych o wysokim stopniu zdehumanizowania. Dotyczy
to wyzwan wartosci humanistycznych, w swiecie w ktérym cztowiek zosta-
je sprowadzony do roli biologicznej przystawki do systemu elektronicznego,
0 wiele sprawniejszego pod wieloma wzglgdami niz ludzkie zdolnosci
przepracowania informacji (zapamigtania, korelowania, wnioskowania).
Dlatego wotanie o wartos¢ estetyczna np. sieci internetowej do w istocie
wotanie 0 jej przyjazne cztowiekowi nastawienie.
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2.2. MEDIALNE , TEMPLUM DEI MY STICUM” JAKO WARTOSC

Na bazie systemu wartosci humanistycznych konkretyzuja si¢, zrodzone
z wiary i fascynacji sacrum wartosci religijne. Zgodnie z doktryna
i praktyka Kosciota media uczestnicza w procesie pragparatio evangelica.
Oznacza do tworzenie okolicznosci sprzyjajacych przyjeciu wiary i z wiara
Bozego daru taski. Nastgpnie wskazuje si¢ na zakorzenianie za posrednic-
twem mediéw samego Kosciota w kontekscie kulturowym czasu i miejsca.
Kosciot wyraza siebie jezykiem mediow, w tym jezyku dialoguje ze swia-
tem i wprowadza sprawy i wydarzenia historii w obszar historii zbawienia
Proces ten nazywamy zwykle terminem implantatio Ecclesiae. | wreszcie
w osiaganiu eklezgenetycznej wartosci media uczestnicza w dawaniu swia-
dectwa — martyrii czasow wspoétczesnych. Pokazuja swiadkow wiary, ucza
postaw wiary posrod wyzwan wspotczesnosci i rodza nowe przestrzenie
do dawania takiego swiadectwa na tamach prasy, falach eteru czy w cyber-
sieci. Traktuje o tych wartosciach znany tekst instrukcji Communio et pro-
gressio (1971 r.): ,Zgodnie zwiara chrzescijanska, owa jednos¢ ludzi
[awicc cel rozwoju® — ludzkiej spotecznosci — K.K.] stanowiaca ostateczny
cel wszelkiego przekazu, znajduje swoje zrodio i niejako wzorzec w ngj-
wigkszej tajemnicy wieczystej jednosci zycia Tréjcy Przengjswigtszej Ojca,
Syna i Ducha Swietego” (CP 8). Zauwazmy, ze tekstem tym doktryna Ko-
sciota odstania wysoki obszar wartosci, zwiazanych z trynitarnym centrum
swiata i historii. Wartos¢ ta okazuje si¢ mozliwa do osiagnigcia m.in. w wy-
niku jednoczacej funkcji mediéw. mediow przypadku, gdy media sa wia-
czone w stuzbe dzielenia, burzenia wspolnoty ludzkiej staja Si¢ narzgdziami
urealniania antywartosci dlatego, ze przestaja by¢ droga do Poczatku i Celu,
tym samym staja sSie¢ anty-ludzkie i nie-ludzkie. Ich przekaz odlegty
od wzorca ,wieczystej jednosci” popada w chaos, rozgardiasz dzwiekdw
i kicz obrazOw. Niekiedy stowa, dzwieki i obrazy staja si¢ wrogiem czio-
wieka i jego sprawy w swiecie. Jesli Boga, najwyzszej wartosci systemow
aksjologicznych nie ma na wiasciwym Mu migjscu, wowczas wszelkie inne
wartosci traca swodj sens i moc normatywna. Ludzka aktywnos¢, aw naszym
przypadku dziennikarstwo nie budujac wartosci ryzykuje stanie si¢ instru-
mentem relatywizmu, subiektywizmu a w ostatecznym stadium nihilizmu.
Dlatego warto w tym migjscu, jako swoista pointg na temat wartosci w me-

3 CP formutuje zwiazek postepu i jednosci rodzaju ludzkiego w tytule, stwierdzajac: , Zjed-
noczeniei postep spotecznosci ludzkig sa gléwnymi celami przekazu spotecznego i jego
srodkdw, takich jak: prasa, kino, radio i telewizja’ CP, 1.
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diach przypomnie¢ sugestic abp Johna Foleya, wieloletniego Przewodnicza-
cego Papieskiej Rady do Spraw Srodkéw Spotecznego przekazu: , Powinni-
smy wigc korzysta¢ z [mediow — K.K.] o ile one pomagaja nam przyblizy¢
si¢ do Boga ...Kazda decyzja i wszystko, co robimy, powinno polegac
natym, ze zadajemy sobie pytanie:

- Czy to mnie przyblizy do Boga, czy od niego oddali?

- Czy to, co robig jest uczciwe?

-... Czy pomagam innym zblizy¢ si¢ do Boga czy tez zatruwam ich ducha
i kompromituje moja wiasna uczciwosc?

Nie kazdego sta¢ na uczciwe zachowanie, ale my powinnismy tak poste-
powa” — kieruje takze do nas swoj apel wielki aksjolog mediéw, abp Foley.
Warto zastanowi¢ si¢ nad jego sugestia takze w kontekscie polskiej drogi
mediow ku wartosciom.
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