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Promocja miasta, panstwa i idei —
,zielona” ceremonia otwarcia IO Rio 2016
w przekazach medialnych na Swiecie

Wprowadzenie: Igrzyska Olimpijskie a promocja miast, panstw i idei

J esli miasta (i panistwa) rywalizujg o mozliwos¢ organizacji igrzysk olimpijskich,
to przede wszystkim z powoddéw promocyjnych. Tak ogromne przedsiewzigcie
wymaga wprawdzie wielkich inwestycji, ale przynosi¢ ma takze dalekosiezne
korzysci, zwiazane wlasnie z promocja miasta-gospodarza igrzysk, ale takze
kraju, ktdry godci sportowcow z calego $wiata. Organizacja imprez sportowych
wpisuje si¢ w dziatania marketingu terytorialnego. Ekspert w tej dziedzinie
Andrzej Szromnik zauwaza: ,Podstawowym miernikiem sukcesu rynkowego
imprezy sportowej jest niewatpliwie liczba sprzedanych biletéw, wpltywy ze
sprzedazy biletéw, taczne przychody z calego przedsigwzigcia (...) oraz dochéd
z imprezy i zysk netto™. Zaraz jednak dodaje: ,,Sukces imprezy sportowej
wyrazaja nie tylko wartodci wymierne (...), ale takze wartosci niewymierne
o charakterze jakosciowym. Mozna do nich zaliczy¢ tzw. spoleczny rezonans
przedsiewziecia oraz jego skale, zakres i trwalo$¢. Znane, kultowe imprezy
sportowe mialy olbrzymi wplyw nie tylko na ludzi sportu, nie tylko w kraju
i nie tylko na krotka mete™.

Igrzyska olimpijskie, jako najwigksza impreza sportowa na $wiecie, musza
wywolywac rezonans o globalnym zasiegu. Juz pierwsze nowozytne igrzyska,
jakie mialy miejsce w 1896 roku w Atenach, okazaly sie - jak pisze David Gold-
blatt - ,,greckim triumfem”, a ,miedzynarodowa publiczno$¢ byta pod wielkim
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wrazeniem™. Wprawdzie pierwsze olimpiady mialy charakter elitarny, a tech-
nologie komunikacyjne nie pozwalaly na transmitowanie zawodéw sportowych
na globalng skale, to jednak dla Aten i Grecji bylo to wazne przedsigwziecie,
wpisujace si¢ w narodowy projekt odbudowy swojej tozsamosci. W roku 2004
gospodarzem igrzysk znowu byly Ateny, cho¢ juz w nowych realiach. Jak
zauwaza Maria Fola, igrzyska te byly wielkim sukcesem, a ,,17 dni Igrzysk
przyciagneto uwage mediéw na $wiecie. Sportowcy, widzowie i wszyscy inni
zaangazowani do$wiadczyli wyjatkowej uczty sportowej, organizowanej przez
kraj, ktéry pokazal swiatu swoj nowy wizerunek™. Autorka zauwaza jednak,
ze w pOzniejszym czasie stwierdzono, iz wptyw igrzysk na nowy wizerunek
kraju byl ograniczony. Lepiej ocenia si¢ role igrzysk w budowaniu nowego
wizerunku Barcelony. Juan Carlos Belloso podkresla, iz Olimpiada w 1992 roku
pomogta ,,catkowicie odmieni¢ wizerunek miasta i zaprezentowac je na scenie
miedzynarodowej jako nowoczesng stolice [Katalonii - przyp. R.S.], kreatywna,
innowacyjna, goscinng, odwazng, kosmopolityczng, przedsigbiorcza, majaca
wlasny styl, a takze jako miasto z wysoka jakoscig zycia, rozwijajaca wspaniate
poczucie wlasnej warto$ci i dumy ze strony samych mieszkancow. Zaledwie
13 lat po powrocie demokracji do Hiszpanii, cele przemiany i repozycjonowania
miasta w skali miedzynarodowej zostaly osiagniete, a Barcelona wypozycjono-
wala si¢ wérod czotowych miast §wiata™.

Dzi$ Barcelona kojarzy sie¢ czesto z katalonskimi dgzeniami do niepodle-
glosci, cho¢ warto zauwazy¢, ze juz w trakcie ceremonii otwarcia Igrzysk 1992
ten aspekt specyficznych relacji miedzy Hiszpanig a Katalonia byl obecny.
Wprawdzie Kataloniczycy nie mogli wystawi¢ wlasnej reprezentacji, ale flaga
Katalonii widniala obok hiszpanskiej, hymn Katalonii byt odegrany obok hisz-
panskiego, fanfary olimpijskie zagrane byly na instrumencie zwanym tenora,
towarzyszacym katalonskiemu tancowi narodowemu o nazwie sardana. Krél
Hiszpanii Juan Carlos I otwarcie Olimpiady rozpoczal stowami: ,,Bienvinguts
tots a Barcelona”, a wigc ,Witam wszystkich w Barcelonie” — po katalonsku!
Jak tatwo sie¢ domysli¢, wywotalo to wielki aplauz na widowni®.

Ceremonie otwarcia igrzysk olimpijskich sa doskonalg okazja do promoc;ji
miasta-gospodarza, kraju goszczacego sportowcow, ale tez idei. Zwlaszcza dyk-
tatorskie rezimy wykorzystywaty olimpiady do zaprezentowania swojej potegi.
Najlepszym przykladem sa nazistowskie Niemcy, dla ktorych Igrzyska w 1936
roku miaty by¢ wielkim sukcesem propagandowym, zwigzanym z ideologia
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nacjonalistyczng i rasowg. Na ceremonii otwarcia paradujgcy sportowcy — nie
tylko zresztg niemieccy — unosili rece w gescie ,,Heil Hitler””. Ceremonie otwar-
cia byly takze doskonalg okazja do pokazania potegi ZSRR (letnia olimpiada
w Moskwie w 1980) czy Rosji (zimowa olimpiada w Soczi w 2014 roku) albo
tez Chin (Pekin 2008), kiedy to promocja kulturowej i ekonomicznej potegi
chinskiej zmaga¢ sie¢ musiala z informacjami dotyczacymi famania praw czlo-
wieka w tym kraju®.

Rio de Janeiro: od Szczytu Ziemi do Igrzysk Olimpijskich

Rio de Janeiro najczesciej kojarzy si¢ $wiatowej publicznos$ci ze stynnym kar-
nawalem, podczas ktorego prezentuja si¢ w imponujacy sposob szkoly samby.
To brazylijskie miasto zyskato takze rozglos w 1992 roku, kiedy goscito wielu
$wiatowych przywodcow na Szczycie Ziemi, czyli Konferencji Narodéw Zjedno-
czonych na temat Srodowiska i Rozwoju. Uczestniczacy w niej przedstawiciele
172 krajow (w tym nawet 135 gltéw panstw) i licznych organizacji pozarzadowych,
debatowali o potrzebie zréwnowazonego rozwoju, by przyja¢ kilka waznych
dokumentdéw, w tym Agende 21 oraz konwencje na temat zmian klimatycznych
czy bioréznorodnosci. Konferencje te — jedna z najwigkszych w dziejach — obstu-
giwalo ponad 10 tys. pracownikéw medidw z réznych stron $wiata. Nic zatem
dziwnego, ze Szczyt Ziemi w Rio skupil uwage opinii publicznej calego $wiata’.
Wowczas tez, zdaniem wielu, narodzito si¢ dziennikarstwo ekologiczne (czy tez
srodowiskowe), cho¢ oczywiscie o sprawach srodowiska pisano juz duzo wcze-
$niej'*. Media na r6znych kontynentach zaczely interesowac sie¢ w coraz wigkszym
stopniu kwestiami ocieplenia klimatu i innymi problemami planety — zaréwno
w lokalnym, jak i globalnym wymiarze. Cho¢ nadal istniejg duze dysproporcje
pomiedzy panstwami w zakresie zainteresowania medialnego oraz wdrazania
polityki dotyczacej probleméw srodowiska, to jednak zréwnowazony rozwoj
stal si¢ jedna z kluczowych idei wspdlczesnego $wiata.

Po raz kolejny Rio de Janeiro skupito na sobie uwage $§wiata w 2016 roku.
Organizacja igrzysk olimpijskich stata si¢ dla miasta - i calego kraju — wielkim
wyzwaniem, zwlaszcza w obliczu kryzysu politycznego i ekonomicznego, z jakim

7 Zob. W. Liponski, Historia sportu, Warszawa 2012, s. 548-551.

8 Zob. R. Sajna, Human Rights and Olympic Games in Beijing: A Study of 20 Prestigious News-
papers from Different Continents, “International Humanities Studies”, Vol. 1 No. 3, September
2014; http://ihs-humanities.com/journals/voll_no3_september2014/3.pdf (data wejscia: 08.02.2017).

? Zob. P. Taylor, D. Curtis, Organizacja Narodéw Zjednoczonych oraz O. Greene, Kwestie ochrony
Srodowiska w: Globalizacja polityki Swiatowej. Wprowadzenie do stosunkéw migdzynarodowych, red.
J. Baylis, S. Smith, tl. M. Filary i in., Krakéw 2008, s. 517, 580-583.

10 Zob. S.F. Parratt, Medios de comunicacién y medio ambiente, Madrid 2006, s. 17-31.

ZNKUL 60 (2018), nr 2 (242) 323



RADOStAW SAINA

zmagala si¢ Brazylia. Po organizacji mistrzostw $wiata w pilce noznej w 2014
roku miata to by¢ kolejna wielka impreza sportowa, promujgca wspdlczesna
Brazylie i oczywiscie wielkie Rio. Juz po Olimpiadzie, na oficjalnej stronie
internetowe;j tej globalnej imprezy sportowej (www.rio2016.com) opublikowano
artykul, sugerujacy post-olimpijski rozwdj turystyki w Brazylii. Jak podano, 83,1
procent przybyszéw z zagranicy ocenilo, ze ich do§wiadczenia z pobytu w tym
kraju w trakcie Igrzysk spelnity lub przekroczyly ich oczekiwania. Niezwykle
wazne byly tez przekazy medialne. Pierwsze sfowa wspomnianego artykutu
byly znamionujace: ,Miliardy widzéw na $wiecie ogladaty Olimpiade Rio 2016
i mogto zobaczy¢, jak pigkna jest Cidade Maravilhosa [,,Cudowne Miasto” w jez.
portugalskim — R.S.]. Podczas imprez olimpijskich nadawcy pokazywali iko-
niczne krajobrazy Rio de Janeiro, od Corcovado do gory Glowa Cukru, lagune
Rodrigo de Freitas i stynne miejskie wybrzeze. Rio — miasto, ktére zawsze
uchodzilo za jedno z najbardziej urokliwych i najpiekniejszych na $wiecie, nie
moglo mie¢ lepszej prezentacji™'.

Jak podata agencja Reuters przed Igrzyskami, Migdzynarodowy Komitet
Olimpijski szacowal, iz potowa ludnosci $wiata, a wigc ok. 3,6 miliarda oséb,
bedzie oglada¢ w telewizji transmisje olimpijskie z Rio, podobnie jak cztery lata
wczedniej z Londynu. Ceremonie otwarcia mialo natomiast podziwia¢ przed
telewizorami okoto 342 miliony widzéw - wszak tylu robilo to w 2012, kiedy
promowat si¢ Londyn, cho¢ obrazy z otwarcia igrzysk w Pekinie w 2008 roku
ogladato blisko miliard os6b'?, a wedtug danych Nielsena nawet dwa miliardy".
CNN natomiast podawal, iz otwarcie Rio 2016 miaty ogladag¢, jak si¢ spodzie-
wano, nawet 3 miliardy ludzi na $wiecie'*. Bez wzgledu na to, ktdre szacunki sg
blizsze prawdy (a dokladne dane w skali globalnej sg praktycznie nieosiagalne),
z pewnoscig igrzyska olimpijskie przyciagaja uwage $wiata, a transmisje bezpo-
$rednie oraz pozniejsze przekazy medialne z ceremonii otwarcia Rio 2016 dotarly
do wielu milionéw ludzi na catym $wiecie. Wtasnie przekazy medialne z tejze
ceremonii sg przedmiotem badania, ktérego wyniki sa zaprezentowane ponize;j.

' Rio 2016 legacy: Brazil expecting post-Games tourism boost as Olympic visitors give seal of
approval, Rio2016.com, https://www.rio2016.com/en/news/rio-2016-legacy-tourism-brazil-tourism-
boost-post-olympic-games-rio-2016 (data wejscia: 22.08.2016).

12 L.B. Baker, Half the world watching Games, opening ceremony ratings flat: IOC, Reuters.com,
http://www.reuters.com/article/us-olympics-rio-ioc-broadcast-idUSKCN10S1ZX (data wejscia:
09.02.2017).

3 Zob. Nielsen.com, Opening ceremony draws 2 billion global viewers, http://www.nielsen.com/
us/en/insights/news/2008/beijing-opening-ceremonys-global-tv-audience-hit-2-billion.html (data
wejscia: 09.02.2017).

14 Zob. M. Brocchetto, Rio 2016 Opening Ceremony: Three billion watching, one unforgettable
night, CNN.com, http://edition.cnn.com/2016/08/03/americas/olympics-opening-ceremony/ (data
wejscia: 09.02.2017).
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Otwarcie Igrzysk Olimpijskich w Rio bylo doskonata okazja do promocii tej
metropolii, ale takze Brazylii z jej historyczno-kulturowymi oraz przyrodni-
czymi walorami, a ponadto postuzylo do promocji idei. Motywem przewodnim
ceremonii — obok prezentacji dziedzictwa brazylijskiego i samego Rio - byta
ochrona srodowiska. Zielona ,,pacyfa” oraz inne ,,ekologiczne” obrazy pojawialy
si¢ na ekranach telewizoréw widzéw na réznych kontynentach: narodziny zycia,
amazonska dzungla, mapa NASA ukazujaca kryzys planetarny — podnoszenie
sie poziomu morz i topniejace pokrywy lodowe itd. Odczytano takze specjalny
wiersz i eko-manifest, a sportowcy w trakcie parady sadzili drzewka. Byla to
najbardziej proekologiczna ceremonia otwarcia igrzysk olimpijskich, spdjna z idea
zréwnowazonego rozwoju, nad ktéra debatowano w Rio de Janeiro w trakcie
Szczytu Ziemi w 1992 roku.

Pytania i metody badawcze

Celem badania, ktorego wyniki zaprezentowane sg ponizej, byta analiza przeka-
z6w medialnych, jakie pojawily si¢ bezposrednio po ceremonii otwarcia Igrzysk
Olimpijskich 2016 w trzydziestu opiniotwdrczych dziennikach z réznych panstw
i kontynentdw, reprezentujgcych rézne kultury, systemy medialne i polityczne

czy fundamenty ideologiczne. Podstawowy problem badawczy dotyczyt kwestii,
czy przekazy badanych medidw z ceremonii otwarcia Igrzysk stuzyly promocji

miasta-gospodarza, Brazylii oraz idei ekologicznych, a jesli tak, to w jaki sposéb.
A zatem trzy szczeg6élowe pytania badawcze brzmia nastepujaco:

1. Czy przekazy medialne badanych dziennikéw opiniotwdrczych z ceremo-
nii otwarcia Olimpiady w Rio de Janeiro stuzyly promocji miasta-gospodarza?
Jesli tak, to w jaki sposdb?

2. Czy przekazy medialne badanych dziennikéw opiniotwdrczych z cere-
monii otwarcia Olimpiady w Rio de Janeiro stuzyly promocji Brazylii? Jesli tak,
to w jaki sposob?

3. Czy przekazy medialne badanych dziennikéw opiniotworczych z cere-
monii otwarcia Olimpiady w Rio de Janeiro zwracaly uwage na kwestie eko-
logiczne, stuzac promocji idei zréwnowazonego rozwoju, ochrony srodowiska
czy dbalodci o stan planety Ziemi?

Azeby odpowiedzie¢ na powyzsze pytania, dokonano analizy zawartosci
mediéow o charakterze jako$ciowym oraz ilosciowym, korzystajac ze stron
internetowych wyselekcjonowanych trzydziestu dziennikdéw opiniotworczych
z trzydziestu réznych panstw. Wéréd nich znalazlo si¢ az dziesig¢ z Ame-
ryki Lacinskiej, gdyz igrzyska odbywaly si¢ (po raz drugi) w tej czesci swiata,
ktéra w niniejszym badaniu reprezentuja: ,,O Globo” (Brazylia), ,,La Nacién”
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(Argentyna), ,ABC Color” (Paragwaj), ,,El Tiempo” (Kolumbia), ,,El Universo”
(Ekwador), ,El Comercio” (Peru), ,,El Mercurio” (Chile), ,,El Universal” (Wene-
zuela), ,El Universal” (Meksyk), ,,Granma” (Kuba). Z Europy przeanalizowano
nastepujace dzienniki: ,,The Daily Telegraph” (Wielka Brytania), ,,Le Figaro”
(Francja), ,,Corriere della Sera” (Wlochy), ,,El Mundo” (Hiszpania), ,Diario de
Noticias” (Portugalia), ,Le Soir” (Belgia), ,,Le Temps” (Szwajcaria), ,,The Irish
Independent” (Irlandia), ,,Rzeczpospolita” (Polska), ,,L'Osservatore Romano”
(Watykan). Z pozostatych kontynentow, czy tez regionow $wiata, wyselekcjo-
nowano kolejnych dziesig¢ tytutéw: ,The New York Times” (USA), ,Le Devoir”
(Kanada), ,,China Daily” (Chiny), ,Hindustan Times” (Indie), ,The Jakarta Post”
(Indonezja), ,The Nation” (Tajlandia), ,The Japan Times” (Japonia), ,,Al Ahram”
(Egipt), ,The Guardian” (Nigeria) oraz ,,The Age” (Australia).

Przy analizie przekazéw medialnych, jakie pojawily si¢ bezposrednio po
ceremonii otwarcia Olimpiady na gtéwnych stronach wymienionych dziennikéw
opiniotworczych, wzieto pod uwage nagtéwki tekstow (tj. obecnos¢ w nich stow

»Ri0”, ,,Brazylia” oraz poje¢ odnoszacych si¢ do ekologicznego wymiaru cere-

monii), tre$¢ artykuldw (tj. akcenty potozone na walory Rio de Janeiro, walory
Brazylii oraz aspekty srodowiskowe) oraz fotografie, wzbogacajace przekazy
tekstowe. Wyniki analizy zostaly przedstawione ponizej z podzialem na trzy
czesci $wiata (tj. Ameryke Lacinska, Europe oraz inne kontynenty).

Przekazy medialne w Ameryce tacinskiej

Dziennik ,,0 Globo” (nalezacy do Grupo Globo — najwiekszej korporacji medial-
nej Ameryki Lacinskiej), ktérego siedziba znajduje si¢ w samym Rio de Jane-
iro, cho¢ czytany jest w calej Brazylii, mial szczegélne zadanie promocyjne.
Sprawozdanie z otwarcia Olimpiady zatytutowat: ,Rio celebruje réznorodnos¢
i wysyla przekaz nadziei podczas otwarcia Igrzysk na Maracanie™. Artykut
streszcza uroczystos¢, skupiajac sie przede wszystkim na walorach kultury bra-
zylijskiej, reprezentowanej przez — wymienionych w tekscie — artystéw z tego
kraju. Pojawily si¢ nieliczne wzmianki dotyczace kwestii srodowiskowych.
Glowne zdjecie przedstawialo rzut z zewnatrz na wielki stadion Maracana
w momencie wystrzalu ogromnych fajerwerkow.

W innych krajach Ameryki Lacinskiej, goszczacej sportowcéw po raz drugi
w historii na igrzyskach olimpijskich, réwniez dominowaty teksty streszcza-
jace ceremonig, w ktorych zwracano uwage na walory brazylijskiej kultury,

5 A. Miranda, Rio celebra diversidade e passa mensagem de esperanga na abertura dos Jogos no
Maracand, “O Globo” (Brazil) on-line, 06.08.2016. Tlumaczenie - podobnie jak innych analizowanych
artykuléw - Radostaw Sajna.
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historii, ale tez zasobow naturalnych. Rzadziej wskazywano walory samego
Rio de Janeiro, cho¢ z pewno$cig walor promocyjny zaréwno dla Brazylii, jak
i dla miasta-gospodarza, mial nagléwek sprawozdania argentynskiego dzien-
nika ,La Nacién™ ,Rio 2016: ‘Najlepsze miejsce na $wiecie jest tu i teraz’, ten
hymn brazylijski Gilberta Gila stal si¢ rzeczywisto$cia na Maracanie™¢. Stowo
»Rio” pojawilo si¢ az w sze$ciu nagléwkach sposrod analizowanych artykutéw
z dziennikéw latynoamerykanskich, a stowo ,,Brazylia” tylko w jednym (tj.
w chilijskim ,,El Mercurio”). Rio najczesciej jednak pojawialo si¢ w okresleniu
»Ri02016” (bedacym markg sama w sobie), cho¢ takze raz (w meksykanskim ,,El
Universal”) w tytule: ,,Rio de Janeiro gosci $wiat” (oryg. Rio de Janeiro acoge al
mundo). Tytul sprawozdania kubanskiego dziennika komunistycznego ,,Granma’
brzmiat natomiast: ,Noc carioca dla $wiatowej fiesty” (oryg. Noche carioca para
una fiesta mundial), przy czym carioca to przymiotnik pochodny wiasnie od Rio
de Janeiro. W leadzie tekstu gtéwnego organu prasowego kubanskiego rezimu
zwrdcono uwage na kulture popularna, pasje i energie, potaczong z przekazem
ceremonii: ,Mieszkancy $wiata, ratujmy planete”. Wprawdzie pierwszy fragment
artykutu méwit o ,,gigantycznym” stadionie Maracana, na ktérym defilowali
kubanscy sportowcy prowadzeni przez zapasnika M. Lopeza, lecz w pdzZniej-
szych fragmentach apelowano m.in.: ,Budujmy $wiat milosci, dbajmy o bio-
réznorodnos$¢”, zwracajgc uwage tez na kwestie klimatyczne. Dopiero pozniej
wspomniano o muzyce, sambie czy brazylijskiej modelce Gisele Biindchen, ktora
przemierzata Maracane. Gléwne zdjecie ukazywalo oczywiscie flage kubanska
i sportowcow tego kraju w momencie defilady — wazny element propagandowy
dla gléwnego dziennika kubanskiego rezimu komunistycznego®.

Na kwestie ekologiczne zwrdcil uwage juz w tytule sprawozdania z otwarcia
Olimpiady gtéwny dziennik opiniotworczy z Paragwaju, tj. ,,ABC Color”. Tytul
brzmial: ,Muzyka, sztuka i ekologizm na inauguracji Igrzysk” (Musica, arte y
ecologismo en inauguracion de Juegos). W artykule krytycznie opisano sytuacje
polityczng, ekonomiczng i spoleczng w Brazylii, w tym protesty anty-olimpij-
skie, ale zwrdcono szczegélng uwage na ,zielone” przekazy, takze za pomoca
fotografii'®. Byl to jedyny przypadek, gdy w nagltéwku znalazto si¢ odniesienie
do aspektéw ekologicznych w ceremonii otwarcia Igrzysk. Niemniej, w innych
tekstach (np. w ekwadorskim ,,El Universo”) takze pojawialy si¢ odniesienia do
kwestii srodowiskowych, w tym do Amazonii. Najczesciej jednak odniesienia
tego typu ujmowano w kontekscie waloréw samej Brazylii. Na fotografiach
pojawiata si¢ m.in. zielona ,,pacyfa” na ptycie Maracany, cho¢ najczesciej widok
tego wielkiego stadionu o$wietlonego fajerwerkami.

2]

6 A. Armenddriz, S. Fest, Rio 2016: “El mejor lugar del mundo es aqui y ahora”, ese himno
brasilefio de Gilberto Gil que se hizo realidad en el Maracand, “La Nacion” on-line, 06.08.2016.

7" A. Nacianceno, Noche carioca para una fiesta mundial, “Granma” on-line, 06.08.2016.

8 Musica, arte y ecologismo en inauguracién de Juegos, “ABC Color” on-line, 05.08.2016.
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Przekazy medialne w Europie

Podobnie jak w przypadku dziennikéw latynoamerykanskich, w opiniotwor-
czych dziennikach europejskich, poddanych analizie, w nagtéwkach najczesciej
pojawialo si¢ stowo ,,Rio” (pigciokrotnie), za$ ,,Brazylia” tylko raz. W jednym
tylko nagléwku byto odniesienie do srodowiskowych elementéw ceremonii
otwarcia Igrzysk. Hiszpanski dziennik ,,El Mundo” zatytulowat sprawozdanie
stowami: ,,Ceremonia zréwnowazona po$rod selwy sportowcow™. Wpraw-
dzie tekst rozpoczyna sie od opisu wygwizdania ,tymczasowego” prezydenta
Brazylii M. Temera w trakcie jego krétkiego przemdwienia, lecz w kolejnym
akapicie mowa juz byla o sadzonkach drzew, jakimi defilujacy sportowcy mieli
»pomalowac zielong nadziejg szarg sytuacje Rio de Janeiro i Brazyli¢”. Przekazy
europejskich dziennikéw czesciej niz latynoamerykanskich poddaty krytyce
sytuacje w miescie i kraju gospodarza Olimpiady, zwracajac uwage na problemy
polityczne, spofeczne, ekonomiczne czy zwigzane z wirusem zika. Streszczajac
ceremonie, ukazywano wprawdzie walory brazylijskiej kultury, historii czy
zasobow naturalnych, lecz w bardziej krytycznym kontekscie ogélnym (takze
np. w tekscie najpopularniejszego w Wielkiej Brytanii dziennika opiniotwor-
czego ,,The Daily Telegraph”).

Co istotne, w przekazach badanych dziennikéw europejskich czesciej akcen-
towano - podobnie jak w kubanskim dzienniku ,,Granma” - udziat sportowcow
danego kraju w defiladzie (m.in. polska ,,Rzeczpospolita” czy irlandzki ,Irish
Independent”), czesto opatrujac tekst stosownym zdjeciem (jak chocby belgijski

»Le Soir”, wloski ,,Corriere della Sera”, francuski ,,Le Figaro” czy hiszpanski ,,El
Mundo”). W niektdrych tytutach pojawity sie jednak takze zdjecia odnoszace si¢
do ekologicznego wymiaru ceremonii, jak cho¢by w polskiej ,,Rzeczpospolite;j”,
ktdra zamiescila ujecie zielonych (stworzonych z drzew) két olimpijskich, jakie
pojawily si¢ na Maracanie. W tekscie zabraklo jednak nawet wzmianki na ten
temat, cho¢ w innych dziennikach nadmieniano o aspektach $rodowiskowych
ceremonii, za$ szwajcarski ,,Le Temps” poswigcil tej tematyce dluzszy fragment
artykulu, podobnie jak wspomniany ,,El Mundo” z Hiszpanii. Watykanski
dziennik ,,U'Osservatore Romano” - mimo zaangazowania papieza Franciszka
w kwestie ekologiczne - jedynie nadmienit o ,dwdch kluczowych tematach”
ceremoni, tj. ,szacunku dla srodowiska i wielokulturowosci”. Wiekszy nacisk
w sprawozdaniu polozono na bezprecedensowy udzial w defiladzie olimpij-
skiej druzyny uchodzcédw (co réwniez wigze si¢ ze stanowiskiem aktualnego
papieza). Co interesujace, portugalski dziennik opiniotworczy ,,Didrio de Noticias™
w leadzie krotkiego artykutu zauwazyl, iz ceremonia przedstawila ,,rézne fazy
historii Brazylii, w tym przybycie Portugalczykow”, ale takze ,wage Srodowiska

" G. Aranda, Una ceremonia sostenible entre la selva de atletas, “El Mundo” on-line, 06.08.2016.
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naturalnego™. Jak wida¢, narodowy punkt widzenia w przypadku przekazdéw
dziennikéw europejskich byt do$¢ wyrazny, przy jednoczesnej krytyce sytuacji,
w jakiej znajdowala si¢ Brazylia w roku olimpijskim. Odniesienia do kwestii
srodowiskowych miaty najczesciej charakter drugorzedny - czasami zauwazony
w nagléwku (,,El Mundo”) lub w leadzie tekstu (,,Didrio de Noticias™).

Przekazy medialne na innych kontynentach

W przekazach z ceremonii otwarcia Igrzysk w Rio na innych kontynentach takze
najczesciej w nagtéwkach pojawiato si¢ stowo ,Rio” — az w 9 na 10 analizowanych
dziennikéw. ,,Brazylia” pojawila si¢ tylko dwa razy, a odniesienia do aspektéw
srodowiskowych czterokrotnie. Dominowaty - podobnie jak w badanych wcze-
$niej przypadkach - streszczenia ceremonii, ukazujace zaprezentowane walory
Brazylii, cho¢ rézne aspekty byly akcentowane w tekstach. Czasami niezbyt
przychylne dla miasta i panistwa, goszczacych sportowcow ze swiata. Najwigksza
krytyka sytuacji w Brazylii (dotyczaca probleméw politycznych, spolecznych,
ekonomicznych itd.), ale takze samego Rio de Janeiro (przestgpczos¢) znalazta
sie w relacji amerykanskiego ,,The New York Times”, cho¢ niewiele mniejsza
takze w australijskim ,,The Age” czy nawet nigeryjskim ,,The Guardian”. Chinski
»China Daily” rozpoczal sprawozdanie od wyjasnienia, iz otwarcie Rio 2016 nie
mialo tej mocy i uroku, co Pekin 2008, czy tez wysublimowanej elegancji, co
Londyn 2012, ale mimo malego budzetu bedzie zapamigtane ze wzgledu na
»kolorystyke, wyobraznie, pasje i gteboki przekaz nadziei™'.

W poréwnaniu z przekazami z Europy, ale takze z Ameryki Lacinskiej, mozna
zauwazy¢ wiekszy nacisk na kwestie ekologiczne — we wszystkich analizowanych
dziennikach (z wyjatkiem nigeryjskiego ,The Guardian”) byly przynajmniej
wzmianki o ,,zielonych” elementach ceremonii. W niektdrych te tematyke dos¢
mocno zaakcentowano — zwlaszcza w japonskim dzienniku angielskojezycz-
nym ,,The Japan Times”, australijskim ,,The Age”, indonezyjskim ,,The Jakarta
Post”, a nawet w egipskim ,,Al-Ahram”. W tych wlasnie czterech przypadkach
aspekty srodowiskowe znalazly si¢ w nagtéwkach artykuléw. Co interesujace,
egipski dziennik rzadowy ,,Al-Ahram” umiescit, jako gléwne zdjecie, widok
sportsmenki z pochodnig olimpijska w towarzystwie m.in. ksiedza katolickiego
pod stynnym pomnikiem Chrystusa Odkupiciela na szczycie Corcovado w Rio.
To do$¢ zaskakujgca fotografia jak na muzutmanski dziennik opiniotwoérczy.
W tekscie zwrdcono wprawdzie uwage na nienajlepsza sytuacje w Brazylii, ale

2 Jogos do Rio abriram em grande. Agora tém a palavra os atletas, “Diario de Noticias” on-line,
06.08.2016.
21 Rio opens Olympics with colors, curves and coolness, “China Daily” on-line, 06.08.2016.
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takze na problem ocieplenia klimatu i Amazonii jako ,,waznych czgsci ceremonii
otwarcia Olimpiady”*.

Whnioski i podsumowanie

Z analizy przekazéw medialnych, jakie pojawily si¢ na stronach internetowych
trzydziestu wyselekcjonowanych dziennikéw opiniotwdrczych, wynika, iz
najczesciej pojawiajacym si¢ stowem w nagtéwkach byto ,,Rio” (az 20 razy).
»Brazylia” pojawila si¢ jedynie czterokrotnie. Odniesienia do ekologicznych
aspektoéw ceremonii otwarcia Olimpiady znalazty sie w nagléwkach siedmio-
krotnie. W samych tekstach jednak znacznie czedciej wskazywano elementy uro-
czysto$ci promujace samag Brazylie, niz Rio de Janeiro, cho¢ czasami (zwlaszcza
w przekazach dziennikdéw europejskich, ale takze z USA czy Australii) w szer-
szym, negatywnym kontekscie. Nie mozna zatem jednoznacznie stwierdzi¢, czy
teksty te stuzyly rzeczywiscie promocji kraju, jesli akcentowaly jego problemy
polityczne, spoteczne, ekonomiczne czy zdrowotne (wirus zika). Problemy
srodowiskowe byly obecne w wielu przekazach, ale najczgsciej jako wzmianki
w dalszych fragmentach tekstéw. Tylko w kilku przypadkach (wlasnie wtedy,
gdy w nagtéwku pojawily si¢ stosowne odniesienia) zaakcentowano ,,zielone”
aspekty ceremonii.

Odpowiedzi zatem na pytania badawcze powinny by¢ pozytywne, cho¢ nie
moga by¢ jednoznaczne. Cze¢stotliwos¢ pojawiania si¢ stowa ,,Rio” oraz okresle-
nia ,,Ri02016” na pewno stuzy promocji, podobnie jak pojawiajace si¢ okreslenie
Cidade Maravilhosa (,,Cudowne Miasto”) czy widoki miasta prezentowane na
fotografiach (a pdzniej juz w transmisjach z Igrzysk). Streszczenia ceremonii
otwarcia Olimpiady prezentowaly rézne mniej lub bardziej znane walory Bra-
zylii, z pewnoscig zachecajace do zainteresowania si¢ tym krajem, a nastgpnie
odwiedzenia go i pozostawienia w nim odpowiedniej kwoty pieniedzy. Temu tez
stuzy¢ ma promocja i wiele sposrod analizowanych tekstéw taka role spetnito
(cho¢ nie byly to przeciez platne teksty reklamowe). Promocji idei zréwnowazo-
nego rozwoju oraz ochrony srodowiska i dbatosci o planete Ziemig stuzyly za$
przede wszystkim teksty, w ktorych problemy te zostaly uwypuklone w sposéb
szczegolny, ale takze — w bardziej jednak podswiadomy sposéb - fotografie, na
ktdérych pojawialy si¢ symboliczne obrazy zielonej ,,pacyfy” czy zielonych kot
olimpijskich.

Podsumowujac, nalezy zauwazy¢, iz: po pierwsze, analizowane przekazy
medialne postuzyly promocji Rio de Janeiro przede wszystkim poprzez czgste
uzywanie sfowa w pozytywnym, olimpijskim kontekscie. Po drugie: analizo-

2 Rio Olympics opening ceremony highlights Brazil, environment, “Al-Ahram” on-line, 05.08.2016.
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wane przekazy medialne postuzyly tez promocji Brazylii, poprzez ukazanie jej

niezaprzeczalnych waloréw kulturalnych, historycznych czy przyrodniczych

(cho¢ czasami ukazywano tez jej problemy, co jednak promocji nie stuzy). Po

trzecie: analizowane przekazy medialne w najbardziej zréznicowanym stopniu

postuzyly promocji idei ekologicznych, ktore przeciez stanowily istotny element
ceremonii otwarcia pierwszej olimpiady w historii Ameryki Poludniowej (i

drugiej w historii Ameryki Lacinskiej). Przez niektére dzienniki opiniotwor-
cze byly one zauwazone i przedstawione jako wazne dla wspoélczesnego swiata

i ludzkosci, a przez inne niemalze zignorowane. Jakie czynniki miaty na to

wplyw, to juz z pewnoscig temat na kolejne badanie.
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Streszczenie

Igrzyska olimpijskie sa nie tylko globalnym wydarzeniem sportowym, ale takze doskonatg okazja
do promocji miast i pafistw, goszczacych sportowcow z roznych stron $wiata, oraz idei. Ceremonia
otwarcia Olimpiady Rio 2016 zawierala — obok prezentacji waloréw kulturowych, historycznych
i érodowiskowych Brazylii - proekologiczne przestanie i wiele ,,zielonych” symboli. W niniejszym
artykule zaprezentowano efekty analizy zawarto$ci mediéw (dziennikéw opiniotworczych on-line)
z 30 panstw z réznych kontynentéw w celu odpowiedzi na pytanie, w jaki sposob przekazy medialne
na $wiecie stuzy¢ mogty promocji Rio de Janeiro, Brazylii oraz idei zréwnowazonego rozwoju.

Slowa kluczowe: igrzyska olimpijskie, promocja miast, promocja panstw, Rio 2016, $rodowisko.

Branding city, country and idea: ,green” opening ceremony of the
Rio Olympics 2016 in media coverage around the world

Summary

Olympic Games are not only global sport events, but also a great opportunity to brand cities and
countries that host sportsmen and sportswomen from around the world, and to promote ideas. The
opening ceremony of the Rio Olympics 2016 was full of “green” (ecological) messages and symbols,
beside of presented cultural, historical and environmental values of Brazil. In this article some
effects of a content analysis of media (opinion newspapers on-line) from 30 countries from differ-
ent continents were presented to answer the question: how the global media coverage could serve
to promote Rio de Janeiro, Brazil and the idea of the sustainable development.

Keywords: city branding, environment, nation branding, Olympic Games, Rio 2016.
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