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RAFAL PASTWA*

Fotografia jako jeden z czynnikéw
procesu medialnej kreacji rzeczywistosci
w ,kulturze budowania na nieufnosci”

i zaniku zdolnosci do uprawiania dialogu.
Refleksje na przyktadzie dziennikarstwa
prasowego

ynamika zmian we wspolczesnym $wiecie zaskakuje i wprowadza cale spote-
czenstwa w zaklopotanie. Przyczyniajq si¢ do tego zaklopotania w znacznym
stopniu metamedia, ktore jak stusznie zauwazaja badacze - produkujg liczne
zagrozenia' przyblizajac je i czynigc ,,bliskimi”. Obok realnych i uswiadomionych
zagrozen pojawiajg si¢ te wyobrazone, a kazdy dzien odslania kolejne, ktérych
nie mozemy juz nazwac globalnymi lub lokalnymi?. Internet przyczynit sie do
przyspieszenia procesow globalizacji, do przesunigcia najwazniejszych akcen-
tow do tego stopnia, ze trudno juz uzywa¢ podziatu na zjawiska o charakterze
lokalnym i globalnym. Wszystko dzieje si¢ blisko odbiorcy mediéw niezaleznie
od realnej i pierwotnej lokalizacji.
Nowe nowe media w rozumieniu Paula Levinsona, doprowadzity do zaniku
tradycyjnych podzialéw w tym zakresie’. Mimo, ze nadal jesteSmy w stanie odroz-
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ni¢ media instytucjonalne od tych, ktére nie podlegaja takim rygorom* - trzeba
przyzna¢ w odniesieniu do tzw. pola medialnego, ze nie ma juz jasnego podzialu
na nadawce i odbiorce, konsumenta i producenta®. Te, jak i inne rzeczywistosci
s3 ze sobg powigzane. Mozna méwi¢ o interaktywnosci, powszechnym dostepie
do mediéw indywidualnych uzytkownikéw, wielo$ci sposobéw uzycia oraz
delokalizacji i wszechobecnosci, a takze otwartosci na eksperymenty. Ze wzgledu
na forme i zaplecze budzetowe media o charakterze instytucjonalnym i oficjal-
nym nadal moga cieszy¢ sie pewng przewaga nad indywidualnymi formami.

Nowe media stanowig nie tylko Zrédlo informacji, ale réwniez dostarczajg roz-
rywki. Zdecydowanie wplywaja na kreacje rzeczywistosci. Ale omnipotencjalny
charakter medidw zostat zachwiany wynikami raportu zaufania opracowanego
i opublikowanego na poczatku 2017 r. przez Edelman Trust Barometer®. Prze-
badano respondentéw z dwudziestu o$miu krajéw na $wiecie, w tym z Polski.
W ciagu zaledwie jednego roku drastycznie spadlo zaufanie spoteczenstwa do
czterech typow instytucji: rzadowych, pozarzadowych, biznesowych i mediéw.
Aby wykaza¢ jak wielka jest dynamika zmian — wystarczy podkresli¢, ze wedtug
tego raportu mediom ufa jedynie 43 proc. badanych. W Polsce ufa im tylko
31 proc. badanych - na marginesie jest to jeden z najnizszych pozioméw zaufania
do mediéw na $wiecie. Jest to zatem stan niepokojacy i powinien zmusic¢ wiele
$rodowisk do wytezonej refleks;ji.

Globalnie, wedlug raportu osoby poddane badaniu najmniej ufajg mediom
spotecznosciowym, ufa im jedynie 41 proc. Poziom zaufania do mediow trady-
cyjnych wynosi 57 proc. Zaskoczeniem w tym kontekscie zatem nie jest fakt, ze
najwickszym zaufaniem cieszg si¢ wyszukiwarki internetowe, ufa im az 64 proc.
badanych. Zostat zatem obalony mit wszechmocy mediow spotecznosciowych’.
Juz tylko na podstawie tych wynikéw mozna stwierdzi¢, ze nadeszta niespo-
dziewanie epoka, ktérg mozna nazwac , kulturg budowania na nieufnosci”.

Brak zaufania do najwazniejszych typow instytucji, w tym takze do mediow

- moze mie¢ niebezpieczne konsekwencje, moze chociazby prowadzi¢ do zaostrze-
nia polaryzacji w obszarze spolecznym. Moze staé si¢ przyczyna powstawania
wyalienowanych, niewielkich grup, wptywac na wigksza ulegto$¢ wobec dziatan
o znamionach populistycznych, poglebia¢ proces nieufnosci, a nawet prowadzi¢
do konfliktéw. Ten spadek zaufania bedzie nadal wptywal na spadek poziomu
i uproszczenia debaty publicznej®.

* Taki podzial zaklada najnowszy raport Edelmana. Por. 2017 Edelman Trust Barometer. Global
Annual Study. Global Results. https://www.edelman.com/global-results/ (30.09.2017).

5 Por. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. s. 15.

¢ Zob. 2017 Edelman Trust Barometer.

7 Tamze.

¢ Por. D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji
o polityce, Poznan 2011. s. 202-210
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Moéwigc o ,,kulturze budowania na nieufno$ci” nalezy zauwazy¢, ze liderzy
poszczegélne grup i typow instytucji zdajg si¢ nie zauwazac problemu, a wymaga
on natychmiastowych refleksji i dzialan. Reakcje powinny mie¢ charakter dtu-
godystansowy i przemyslany, oparty na wspdtpracy. Decydujacg role powinny
odgrywac w tym zakresie media, pomagajac tworzy¢ nowy, integracyjny model
spoleczeristwa®. Tymczasem dochodzi do poglebiania dystansu miedzy poszcze-
gélnymi typami instytucji, media instytucjonalne stracily zaufanie m.in. za bez-
posrednie zaangazowanie sie w polityke realizowang przez pozostale instytucje,
tymczasem spoleczenstwo staje si¢ nieufne dostrzegajac, ze mimo wyrazanych
obaw i niezadowolenia nie nastepuje szersza refleksja, nie dochodzi do wspol-
nych dziatan w celu przezwyciezenia podzialéw, nieréwnosci i nieufnosci. Za
to kontynuowany jest proces polaryzacji, coraz bardziej drastyczny podzial
na biednych i bogatych. Do tego dochodza czynniki zwigzane z zagrozeniami,
ktérych nikt nie jest w stanie wyjasnic¢ ani nazwaé, gdyz w kulturze budowania
na nieufnosci dochodzi do rozmycia autorytetow, a w takim spoleczenstwie
ufa si¢ bardziej znajomymi niz politykom czy urzednikom, nie méwiac juz
o instytucjach rzadowych®.

To, co zauwazalne w ostatnim czasie to podejmowane préby walki z fake new-
sami, ale to jedynie, sp6zniona — cho¢ bardzo potrzebna reakcja. Zdecydowanie
jednak powinna si¢ pojawi¢ szersza inicjatywa o charakterze prewencyjnym,
zakladajaca mozliwos¢ przetamania obecnego kryzysu. Wymaga to wspolpracy
szeregu Srodowisk i instytucji o charakterze migedzynarodowym, wprowadzenia
pewnych elementéw do programu nauczania szkolnego i programu studiéw.
Edukacja z zakresu edukacji medialnej i budowania kultury dialogu powinny
by¢ réwniez objete osoby doroste. Samo korzystanie z urzadzen technicznych,
dostep do technologii i aplikacji na nic si¢ zda - jesli w spoleczenstwie nie beda
szanowane i przypominane zasady moralne — o czym moéwil Z. Bauman!. By¢
moze warto zacza¢ od promocji ,dziennikarstwa pokoju”. Jednak nie wystarczy
zaangazowanie jednej instytucji. Nie nalezy bowiem takze przecenia¢ wiedzy
i umiejetnosci uczestnictwa w meta mediach wszystkich grup i jednostek w jed-
nakowy sposob'?.

Jak juz zostalo podkreslone wczesniej, istnieje nadal duzy problem braku
$wiadomosci medialnej. Sam dostep do Internetu i najnowszych technologii
pozwala na konsumowanie i odbieranie informacji, tresci edukacyjnych, roz-
rywkowych i innych - ale nie wystarcza do rozumienia proceséw medialnych.

® Por. 2017 Edelman Trust Barometer.

10 Por. Tamze.

I Por. Z. Bauman, Etyka ponowoczesna, ttum. J. Bauman, J. Tokarska-Bakir, Warszawa 2012,
s.27-28.

12 Por. KAI, Watykan chce walczyc z fake news, http://gosc.pl/doc/4213065.Watykan-chce-wal-
czyc-z-fake-news (29.09.2017).
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Kazda reakcja jest potrzebna, ale jak dotad w wielu przestrzeniach nie pora-
dzono sobie przeciez agresja, nienawiscig w sieci oraz narracjami o charakterze
dogmatycznym®. Powstaje zatem pytanie czy w dobie nowych nowych mediow lub
inaczej meta mediéw kreujacych totalnie réwnolegte swiaty — takze za pomoca
fotografii - istnieje jeszcze mozliwo$¢ przezwyciezenia tych i innych probleméw.

W kulturze ptynnej nowoczesnosci i kulturze budowania na nieufnosci —
dostrzegalny jest proces réwnolegle funkcjonujacych zréodet informacji. Fakt
medialny — pojmowany jako kreacja rzeczywistosci przektada si¢ na fakt spo-
teczny. To w oparciu o medialng kreacje rzeczywisto$ci poszczegdlne osoby
podejmuja konkretne decyzje, to w oparciu o przekaz medialny nastepuje
utrwalanie postaw i zachowan spotecznych. Media rzeczywiscie maja zdol-
no$¢ utrwalania i konstruowania obrazu rzeczywistoéci. Spoleczenstwo, albo
dokladnie $wiat spoteczny to dzi$§ zatomizowane i odseparowane jednostki,
ewentualnie tworzace matle grupy podzielajace podobne poglady'. Tak zato-
mizowane spoleczenstwo, ztozone z nieufnych jednostek nie jest zdolne do
zawierania konsensusow spolecznych, cele indywidualne i cele waskich grup
przewyzszaja zasady kontraktualizmu, rozumianego jako wybdr najbardziej
obiektywnego dobra dla catego spoteczenstwa'.

Nalezy przypuszczaé, ze to wlasnie ,,kultura budowania na nieufnosdci” sta-
nowi obecnie jedno z wigkszych niepokojow dla spoteczenstw epoki postno-
woczesnej. By¢ moze mozna powiazac i wyjasnic te definicje przez twierdzenie
U. Becka, ze wspdlczesne odmiany ryzyka cywilizacyjnego umykaja ludzkiemu
postrzeganiu, takze poprzez negatywny wplyw instytucji'*. Media bowiem nie
zawsze sprzyjaja budowaniu solidarnosci spotecznej czy powstawaniu nowego
systemu integracyjnego.

By¢ moze odwolujgc si¢ do kategorii ,aktywnego zaufania”, ktére wedlug
A. Giddensa jest Zrédlem nowych form solidarnosci spotecznej ,,w kontekstach
rozciagajacych si¢ od intymnych wiezéw osobowych az do globalnych systemow
interakcji” i postawi¢ pytanie, czy w dobie ,indywidualizacji™’ i ,,kultury budo-
wania na nieufnosci” jest jeszcze mozliwe odrodzenie zaufania. W dobie meta
mediéw spoleczenstwo korzysta z przywileju zarezerwowanego niegdys tylko dla
dziennikarzy, uczestniczy w procesie kreacji rzeczywistosci, czesto powielajac

B Por. I. Jakubowska-Branicka, O dogmatycznych narracjach. Studium nienawisci, Wydawnic-
two Trio. Warszawa, 2013. s. 23.

' Por. I. Jakubowska-Branicka, Od Redakcji. W: Societas/Comunitas 2 (10) 2010. s. 11. http:/
societas-communitas.isns.uw.edu.pl/od%20redakcji%2010.pdf (22.09.2017). (stron 11-13).

5 Por. Tamze.

16 Por. U. Beck, Spofeczeristwo ryzyka, W drodze do innej nowoczesnosci, ttum. S. Cieéla, War-
szawa 2004, s. 37.

7 Por. A. Giddens, Ryzyko, zaufanie, refleksyjnosc. W: U. Beck, A. Giddens, S. Lash, Modernizacja,
tradycja i estetyka w porzgdku spotecznym nowoczesnosci, thum. J. Konieczny, Warszawa 2009, 235-238.
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informacje niesprawdzone, falszywe — nawet ich nie sprawdzajac. Pomijajac tu
kwesti¢ posiadania badz nie — narzedzi do takiej weryfikacji. Jednak nie da si¢
zaprzeczy¢, ze nowe nowe media przeksztalcaja otaczajaca nas rzeczywistos$c¢'s.

Moleda-Zdziech przywoluje stanowisko Sztompki, ktory twierdzi, ,,ze zyjemy
w $wiecie wyprodukowanego ryzyka, ktore jest ceng postepu cywilizacyjnego i tech-
nicznego. Ryzyko takie jest trudne do okreslenia, zdajemy sobie sprawe z jego roz-
miaréw dopiero post factum: kiedy wybuchnie reaktor jadrowy w Czarnobylu czy
Three Miles Island, kiedy nastapi wyciek z fabryki chemicznej w Bhopalu w Indiach,
kiedy pojawi si¢ epidemia AIDS, kiedy wystapi efekt cieplarniany i zmiany klima-
tyczne itp.”". Wedlug niego, co podkresla réwniez Moleda-Zdziech, nast¢puje nie
tylko uniwersalizacja zagrozen, ale zwigkszenie $wiadomosci zagrozen. Wplywa
na to wzrastajgca rola medidéw oraz postepujaca sekularyzacja majaca swe prze-
tozenie na indywidualizacje¢ i skrajne zagubienie wyizolowanych jednostek®.

Nalezy jednak stwierdzi¢, ze uniwersalizacja ryzyka potaczona z atomiza-
cja i nieufnoscig wobec instytucji, w tym takze wobec mediéw, niesie ze soba
ogromne ryzyko, ktérego rozmiaréw nie jesteSmy w stanie przewidzie¢. Stad
istnieja zagrozenia, ktore s3 mozliwe do przewidzenia w jakims$ sensie ogélnym,
natomiast nie w formie szczegdtowej. Kataklizmem moze by¢ nie tylko katastrofa
finansowa, chemiczna ale takze spoleczna®. Rzeczywistos¢ jaka obserwujemy
i oceniamy za pomocg przekazéw medialnych mogliby$my niekiedy nazwa¢
rozrywkq na kolejnych ruinach ,,wiezy Babel™*. Ponadto, nagromadzenie obrazéw
i wydarzen tragicznych moze takze prowadzi¢ do obojetnosci na wydarzenia,
ktére nie dotycza nas bezposrednio.

Jaki wplyw na kreacje rzeczywistosci, produkcje zagrozen, uniwersalizacje
ryzyka, umacnianie kultury nieufnosci ma fotografia? W tym miejscu nie
wystarczy napisac, ze jej rola jest ogromna, nalezy raczej podjac si¢ proby chocby
pobieznej analizy tych zjawisk. Oczywisto$cia jest dzis fakt, ze zyjemy w epoce
obrazu, ktéry musi by¢ aktywny, zywy i zmienny*. Coraz czgsciej fotografia
wraz z krotkim wprowadzeniem, opisem nawet nie w formie rozszerzonej — sta-
nowi artykul*. Nie wystarczy juz méwic o tabloidyzacji, banalizacji i zanizeniu
poziomu prasy, ktora przenosi sie konsekwentnie w przestrzen elektroniczna,

'8 Por. R. Kuczer, ,, Nowe nowe media”, s. 334.

19 Zob. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw, s. 338-339.

20 Por. Tamze.

2 Por. R. Roth, CNN, UN Security Council finally losing patience with Myanmar. http://edition.
cnn.com/2017/09/28/asia/myanmar-un-security-council/index.html?sr=fbCNN092917myanmar-
un-security-councill007AMVODtop (30.09.3017)

2 Por. T. Halik, Wzywany czy niewzywany Bog sig tutaj zjawi. Europejskie wyktady z filozofii
i socjologii dziejow chrzescijaristwa, ttum. A. Babuchowski, Wydawnictwo WAM, Krakéow 2006, s. 121.

2 Por. Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia. Teoria. Praktyka, Universitas,
Krakéw 2009, s. 14-15.

2 Por. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow, s. 312.
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aby przekazywane informacje nabraly jeszcze wigkszego tempa. Trzeba uzna¢
réwniez, ze to odbiorca dostarcza sygnaléw mediom, takze spotecznoscio-
wym, w jakim kierunku powinny zmierza¢ kolejne transformacje. Najchetniej
korzysta si¢ bowiem z takich mediow, ktore dokonuja przeobrazen w kierunku
jaki wyznacza funkcjonowanie ludzkiego mdzgu, a konkretnie tego jak dziata
long-term memory (ang. pamiec¢ diugotrwata). Upraszczajac, chodzi o emocje.
Jezeli do tego dotozymy $wiat wlasnych przekonan i srodowisko, ktore ksztaltuje
odbiorce lub nadawce nowych nowych mediéw - nic nie stoi na przeszkodzie,
aby powstawaly coraz bardziej zatomizowane §wiaty osdb, ktore beda coraz
bardziej przezywac zagrozenia obecne, przyszle i wymyslone. To ,,produkty”
zaspakajajace ludzkie emocje sg dzisiaj najbardziej pozadane®. Problem w tym, ze
wspolczesny czlowiek nie moze si¢ niczym do konca, ani nawet na dluzej nasyci¢*.

Zaspakajanie indywidualnych potrzeb, propozycje zamiast norm, w miejsce
form topliwych pojawiajace sie kolejne — jeszcze bardziej nietrwale - to nie tylko
elementy opisujace kulture ponowoczesna, ale to takze przyczyny wzrastajacego
niepokoju spoteczenstw i jednostek, wzrastajacego braku zaufania i promowania
nieuzasadnionych lekéw i zagrozen.

Fotografia stanowi dzisiaj podstawe w dziennikarstwie prasowym. Zaréwno
forma tradycyjna, cho¢ w wigkszym stopniu elektroniczna - domagaja sie
znacznej ilosci zdjg¢, mniejsze znaczenie ma bowiem dzisiaj. Niekiedy galeria
zdje¢ z krotkim wprowadzeniem, opisem o charakterze ogélnym stanowi kom-
pletny artykul. Czesto funkcje brakujacego tekstu uzupetnia video”. Innym
zabiegiem jest stosowanie fotografii na portalach spotecznosciowych, aby
nastepnie po wejsciu w artykul zdjecie zastgpione zostato filmem. Obok video
pojawiaja sie opinie dziennikarzy, wpisy na Twitterze, Instagramie oraz linki
do podobnych artykuléw lub tez galerie zdje¢ z innych, zblizonych wydarzen?.
Chodzi o zatrzymanie uzytkownika jak najdtuzej, podajac mu jak na tacy
wszystkie mozliwe Zrédta weryfikacji. O ile mozna krytykowa¢ taka postawe
multidostepnosci — poprzez rozleniwianie odbiorcy, to jednak jest to swego
rodzaju préba wiarygodnego przekazu. Trudno bowiem w dzisiejszej kulturze
mediéw tozsamosciowych znalez¢ czas na analizowanie zrédet o odmiennym
charakterze w stosunku do naszych przekonan i wyznawanych wartosci. ,,Swiat”,

% Por. C. Gallo, Steve Jobs. Sztuka prezentacji. Jak swietnie wypas¢ przed kazda publicznoscig,
thum. K. Stawinska, R. Stawinski, Krakow 2011, s. 88-89.

26 Por. Z. Bauman, Kultura wpiynnej nowoczesnosci, Warszawa 2001, s. 26.

27 Por. ,Kurier Lubelski”, 74 adwokatéw ztozyto slubowanie. http://www.kurierlubelski.pl/
wiadomosci/lublin/a/74-adwokatow-zlozylo-slubowanie-zdjecia-wideo,12312019/ (28.09.2017).

% Por. ,The Washington Post”. On Twitter, Trump attack mayor of San Juan for ‘poor leader-
ship’ amid deepening crisis. https://www.washingtonpost.com/news/post-politics/wp/2017/09/30/
on-twitter-trump-attacks-mayor-of-san-juan-for-poor-leadership-amid-deepening-crisis/?tid=sm_
fb&utm_term=.719fcdcdadec (29.09.2017).

288 ZNKUL 60 (2018), nr 1 (241)



FOTOGRAFIA JAKO JEDEN Z CZYNNIKOW PROCESU MEDIALNEJ KREACJI RZECZYWISTOSCL...

ktéry nosimy w glowie w znacznym stopniu wyznacza granice naszego zain-
teresowania rzeczywisto$cia, w tym réwniez rzeczywisto$cig medialng. Ta za$
ma wplyw na nasze postrzeganie $wiata®.

Kiedy z kolei pojawia si¢ mowa o destrukcyjnym wplywie mediéw audiowi-
zualnych na odbiorce to nalezy jg dzisiaj postrzega¢ wedtug mojej opinii réwniez,
a moze zwlaszcza w konteks$cie potegowania nieufno$ci**. Zdecydowanie trudno
dzi$ o rzetelne przemyslenie proponowanych tresci, takze w formie fotograficznej,
pojawiajacych si¢ w nowych nowych mediach, a takze w tych okreslanych mia-
nem mediéw nurtu tradycyjnego — zwlaszcza jedli nie jest prowadzona szeroka
edukacja medialna, a dodatkowo gdy odbiorcy, a raczej konsumenci - traktuja
media jako platforme rozrywki. Minimalna wybrednos¢ - jest takze wpisana
we wspolczesny klimat i charakter kulturowy*'.

Brak umiejetnego monitorowania rzeczywisto$ci wynika z braku wiedzy
w tym zakresie, a takze ze sposobu funkcjonowania mediéw, w tym takze
meta mediow. Nie chodzi tu juz tylko o blokowanie czy op6znianie pewnych
informacji, ale o gre na emocjach w dobie ,,kultury budowania na nieufnosci”.
Skutek moze by¢ osiggniety bardzo szybko. Spadek zaufania do mediéw spo-
tecznodciowych w ciggu ostatniego roku® pokazuje, ze tylko ten, kto umiejetnie
wykorzysta jaki§ nowy sposob integracji spotecznej — bedzie mogt liczy¢ na
sukces medialny, polityczny czy ekonomiczny.

Gdy w wyscigu do Biatego Domu Donald Trump unikal mediéw mainstre-
amowych — oparl sie w znacznej mierze réwniez na mediach spotecznosciowych.
Potrafil wykorzysta¢ emocje i brak zaufania do obecnego porzadku politycznego.
Byl nowym zjawiskiem, wyrazistym i nie pozwolil na rozmiekczenie swego wize-
runku w calej kampanii. Jednak to, co istotne juz z perspektywy tamtych miesiecy
to fakt, ze Trump zarzuca réwniez niektérym mediom spoleczno$ciowym nie-
przychylnos$¢®. Przejawem ,kultury budowania na nieufnosci” jest fakt, ze zaden
zwolennik republikanéw nie uwierzy w informacje na temat Trumpa przekazywane
przez CNN, podobnie jak zaden zwolennik demokratéw nie uwierzy w to, co
o Trumpie méwi Fox News**. Podobny mechanizm mozna zaobserwowac w Polsce.

¥ Por. P. Francuz, Psychospoteczne aspekty tworzenia i odbioru informacji. W: Jaka informacja?,
Red. L. Dyczewski, Lublin-Warszawa 2009, s. 195.

30 Por. 2017 Edelman Trust Barometer. Global Annual Study. Global Results, https://www.edel-
man.com/global-results/ (30.09.2017).

' Por. Z. Bauman, Kultura w plynnej nowoczesnosci, s. 27-28.

32 Zob. 2017 Edelman Trust Barometer.

% Por.]. Guynn, ,USA Today”, Mark Zuckerberg fires back At Trump: Facebook is not ‘anti-Trump’.
https://www.usatoday.com/story/tech/2017/09/27/donald-trump-accuses-facebook-being-anti-
trump/708550001/ (30.09.2017).

* Por. ,Wirtualnemedia.pl”, Donald Trump medialnym zwyci¢zca w walce z Hillary Clinton,
wyjatkowa kampania, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/donald-trump-medialnym-zwyciezca-
w-walce-z-hillary-clinton-wyjatkowa-kampania-opinie# (29.09.2017).
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Analizujac fotografie, ktdra jest juz nie tylko uzupelnieniem artykutu, ale
stanowi jego podstawe i jadro, mozna juz na pierwszy rzut oka przewidzie¢
ton i kierunek tresci artykutu. Trudno oczekiwac, aby fotografia na okladce
polskiego wydania Newsweeka byla korzystna dla prezydenta Andrzeja Dudy
czy Jarostawa Kaczynskiego lub politykéw obecnie rzadzacej koalicji*. Jednak
po ten tygodnik nie siggnie osoba, ktéra popiera polityke obecnego prezydenta
i rzadu. Analogicznie bedzie wygladac sytuacja z fotografig na okladce tygo-
dnikow reprezentujacych odmienne opinie®.

Ten zabieg z wykorzystaniem nieprzychylnej fotografii dla ,,przeciwnika”
politycznego, eksperta uwazanego za zwolennika frakcji przeciwnej - ma
zastosowanie w poszczegolnych artykulach prasowych dziennikéw i tygodni-
koéw, takze ich wydan elektronicznych. Jest to zabieg powodujacy zachowanie
i utrzymanie stalych czytelnikéw, przekonanych do takiego spojrzenia na
rzeczywisto$¢. Zabieg 6w prowadzi do tego, Ze niewielki procent czytelnikdw
siegnie po material pokazujacy inne spojrzenie. Warto zaja¢ si¢ tym tematem
w oddzielnym opracowaniu.

Duzg powtarzalno$cig charakteryzuja si¢ fotografie z otwartymi ustami,
z uniesiong dlonia, zmarszczonymi brwiami, ming agresywna lub z uémiechem,
ktéry mégtby wskazywac na brak dojrzalosci i odpowiedzialno$ci®”. Propago-
waniu okreslonego rodzaju fotografii, a zatem w kreowaniu rzeczywistosci
pomagaja media spolecznosciowe.

Podobne zjawisko dotyczy innych aspektéw zycia spolecznego. Okreslone
media i grupy promujac charakterystyczny profil fotografii maja ambicje wpty-
wacé - i rzeczywiscie wptywaja na nastroje spoleczne wobec kryzysu migracyj-
nego, roli ko$ciotéw i religii, ekonomii, konfliktéw zbrojnych nawet stylu zycia,
odzywiania i ubierania®*. Fotografia ma przemozny wplyw w kreowaniu postaw
i zachowan - to przez jej pryzmat, bardziej niz przez stowo pisane czy méwione
ulegamy okreslonym zachowaniom. Nalezy doda¢, ze istnieje potezny przemyst
fabrykowania fotografii po to, by stuzyta ona wywotaniu konkretnych emocji®.
Nawet jesli od czasu do czasu wybucha afera i podnoszone s3 glosy na temat

% Zob. ,Newsweek. Polska”, Tomasz Lis: Duda jest kostiumem Kaczyriskiego. http://www.newsweek.
pl/polska/okladka-newsweeka-duda-i-kaczynski-tomasz-lis-o-wyniku-wyborow,artykuly,362990,1.
html (29.09.2017).

3 Por. ,Do Rzeczy” nr 40.

7 Por.]. Rubin, Miss these guys yet? You betcha, The Washington Post. https://www.washington-
post.com/blogs/right-turn/wp/2017/09/29/miss-these-guys-yet-you-betcha/?tid=sm_fb&utm_term=.
a32e6862bf96

¥ Por. Cristiano Ronaldo reklamuje ramadan, InteriaSport. http://sport.interia.pl/primera-
division/news-cristiano-ronaldo-reklamuje-ramadan,nld,2395988 (29.09.2017). Por. takze: twitter.
com/Cristiano. https://twitter.com/Cristiano (01.10.2017).

¥ Por. Dania kieruje zotnierzy do ochrony granicy z Niemcami. rp.pl. http://www.rp.pl/Ucho-
dzcy/170928872-Dania-kieruje-zolnierzy-do-ochrony-granicy-z-Niemcami.html (01.10.2017).

290 ZNKUL 60 (2018), nr 1 (241)



FOTOGRAFIA JAKO JEDEN Z CZYNNIKOW PROCESU MEDIALNEJ KREACJI RZECZYWISTOSCL...

konieczno$ci przestrzegania zasad etyki dziennikarskiej - to ostatecznie liczy
sie efekt pierwszych emocji, ktére wywoluja okreslony skutek*’. Raz opubliko-
wana fotografia zostaje przekazana dalej, czgsto bez refleksji i weryfikacji - bo
tak funkcjonuje tzw. leniwy odbiorca mediow. Utrwalanie pewnych emocji
poprzez publikowanie fotografii o okreslonym profilu prowadzi do powstania
obrazu rzeczywisto$ci w umystach jednostek zatomizowanych i nieufnych.
Dotyczy to nie tylko mediéw rzadowych i komercyjnych, ale takze mediow
spotecznosciowych.

Truizmem jest stwierdzenie, ze zyjemy w epoce obrazu*. Ponowoczesne
spoleczenstwo mimo wyrazanych lekéw i nieufnosci wobec instytucji — pozo-
staje spoteczenstwem konsumentéw** podatnych na wptyw obrazu, w tym
fotogratfii. ,,Kultura plynnej nowoczesnosci nie posiada ,,ludu” do o$wiecania
i uszlachetniania; posiada natomiast klientéw do uwodzenia™*.

W przekonaniu autora tegoz artykutlu, fotografia w sposéb ostateczny i emo-
cjonalny wplywa na odbiorcéw oraz wybierang przez nich tres¢. Powoduje to
poglebianie nieufnosci wobec instytucji i jednostek o odmiennym spojrzeniu na
rzeczywistos¢, a zatem poglebia coraz bardziej problem w uprawianiu kultury
dialogu. Gdyby jednak fotografia mogla sta¢ si¢ maksymalnie obiektywnym
dopetnieniem lub podstawg artykulu prasowego - istniataby szansa na prze-
tamanie tak radykalnych podzialéw. Oczywiscie nalezy sobie zdawac sprawe,
ze ztozonosci tego problemu. Utrudnieniem w wychodzeniu z tego polozenia
jest oferta medialna skierowana do konkretnych konsumentéw i odbiorcéw, co
wplywa na kondycje¢ finansowa wiascicieli i samych redakcji. Trudno takze mie¢
nadzieje na przetamanie procesu tabloidyzacji, ktory oparty jest w znacznym
stopniu na fotografii*.

Media audiowizualne zle wykorzystane moga by¢ duzg przeszkoda w dojrze-
waniu intelektualnym, réwniez emocjonalnym - i nie chodzi tylko o rozwdj dzieci
i mlodziezy. Oczywiscie, nie wolno pomija¢ pozytywnej roli mediéw i obrazu, ale
oczywista rzecza jest to, Ze nadmierna konsumpcja przekazu audiowizualnego

0 Por. M. Lustyk, Cigg dalszy sporu o okladke Gazety Polskiej. Fotoreporterzy zgdajq przeprosin
i wyplaty 20 tys. zt na cel spoteczny, Co na to wydawca?, Fotopolis, http://www.fotopolis.pl/newsy-
-sprzetowe/branza/29229-ciag-dalszy-sporu-o-okladke-gazety-polskiej-fotoreporterzy-domagaja-
sie-przeprosin-i-wyplaty-20-tys-zl-na-cel-spoleczny-co-na-to-wydawca (29.09.2010).

1 J. Bielecki, Niemcy nie chcg juz uchodzcéw, rp.pl. http://www.rp.pl/Uchodzcy/309049891-
-Niemcy-nie-chca-juz-uchodzcow.html#ap-1 (01.10.2017)

2 Por, Emoji Dick. Or The Whale By H. Melville, Edited and compiled by F. Benenson, Trans-
lated by Amazon Mechanical Turk, Fred Benenson 2010. PDF. http://www.czyborra.com/unicode/
emojidick.pdf (30.09.2017).

4 Por. Z. Bauman, Kultura w plynnej nowoczesnosci, s. 28-29.

4 Tamze, s. 30

4 Por. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow, s. 311-313.
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nie jest bez znaczenia dla ludzkich relacji*®. Innym zagadnieniem, ktére nalezy
poddac¢ analizie jest funkcjonowanie portali spoleczno$ciowych instytucji, ktére
skupiaja wokot siebie niewielkie grupy i wspélnoty o podobnych wyznawanych
wartosciach wlasnie pod katem kreacji rzeczywistosci za pomocg publikowanych
fotografii. W naszym kraju beda to portale i strony lokalnych urzedow, parafii,
uczelni wyzszych, szkdt, osrodkow kultury czy klubéw sportowych. Takze
konta prywatnych oséb, ktére mozna okresli¢ liderami lokalnych spotecznosci.

Podsumowujac, bioragc pod uwage réwniez okreslone zaangazowanie mediow
w poszczegolne sfery zycia spolecznego — moze to prowadzi¢ do powstawania
spoleczenstwa zatomizowanych jednostek nastawionych na konsumpcje, rosna-
cych podzialéw spotecznych, wzrostu nieufnosci wobec instytucji rzadowych
iinnych, a takze do braku zaufania wobec 0s6b w najblizszym otoczeniu i jeszcze
wiekszej redukcji i rozmywania autorytetéw”, i co w mojej opinii najgrozniejsze

- do jeszcze wigkszego zaniku zdolnosci uprawiania dialogu. Postnowoczesne
spoleczenstwo nie jest jednoczone juz wylacznie poprzez wytwarzanie wspdlnego
ryzyka. Wzrasta zdaniem A. Giddensa rola tzw. aktywnego zaufania, pojawiaja si¢
bowiem zrédla nowej spolecznej aktywnosci, sprzyjaja temu systemy globalne;j
interakgji*®. Jednak dzisiaj w réwnym stopniu, jesli nie w wyzszym - ludzkos¢
jednoczy nieufnosc wobec szeregu instytucji i 0sob. Jestesmy swiadkami ,,kul-
tury budowania na nieufnosci” — pokazuja to ostatnie wydarzenia, wystarczy
wymieni¢ tylko Brexit czy problem z referendum w sprawie niepodlegtosci
Katalonii w Hiszpanii®.

Fotografia wykorzystywana w mediach tradycyjnych czy w nowych nowych
mediach powinna w mojej opinii przejs¢ rewolucje re-humanziacji albo inaczej
re-personalizacji, majaca na celu postawienie dobra jednostki ponad ogétem,
zyskiem i sukcesem koncernéw oraz ponad zyskami politycznymi. Ewentualna
re-humanizacja moze si¢ dokona¢ jedynie poprzez aktywne uczestnictwo jed-
nostek, instytucji i grup spolecznych majacych §wiadomos¢ zagrozen i korzysci,
znajacych mechanizmy i funkcjonowanie mediéw oraz posiadajacych podsta-
wowg wiedze humanistyczng i filozoficzng™.

Bez podjecia tego typu prob nie dojdzie moim zdaniem do zmian, natomiast
poglebig sie kryzysy, a fotografia nadal bedzie jedynie produktem do konsumpcji

¢ Por. M. Laskowska, Oddzialywanie i wptyw mediéw audiowizualnych. Zarys problematyki,
W: Studia Elckie 14(2012), s. 354-355. (351-360).

¥ Por. 2017 Edelman Trust Barometer.

* Por. A. Giddens, Ryzyko, zaufanie, refleksyjnosé, W: U. Beck, A. Giddens. S. Lash, Modernizacja
refleksyjna. Polityka, tradycja i estetyka w porzgdku spotecznym nowoczesnosci, ttum. J. Konieczny,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 236-238.

# Por. BBC News, Catalan referendum: Clashes as voters defy Madrid, http://www.bbc.com/
news/world-europe-41457238 (01.10.2017).

50 Por. Z. Bauman, Etyka ponowoczesna, thum. J. Bauman, J. Tokarska-Bakir, Warszawa 2012,
s. 27-30.
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i narzedziem kreacji rzeczywistosci w zakresie zdefiniowanym przez instytucje
i grupy interesu. Istnieje jednak nadzieja, Ze fotografia znéw stanie po stronie
zaangazowania spolecznego w duchu Lewisa W. Hine’a. Ojciec fotografii dazyt
przede wszystkim do tego, by jego praca miata realny wptyw na zmiang sytuacji
fotografowanych ludzi*'. Dzisiaj potrzeba odpowiedzialnych nastepcow, ktorzy
zechcg przetamac kryzys nieufnosci i podziatu, uniemozliwiajacy szerszy dialog.
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Streszczenie:

Fotografia jest jednym z czynnikéw w procesie medialnej kreacji rzeczywistosci. Ma to ogromne
znaczenie w ,kulturze budowania na nieufnoéci”. Niewlasciwe zastosowanie fotografii moze poglebiaé
trudnosci w uprawianiu dialogu. Fotografia w mediach tradycyjnych, jak i w nowych mediach pow-
inna przej$¢ rewolucje re-humanizacji, badz re-personalizacji. Jednak to moze si¢ dokonac jedynie
wtedy, gdy zostanie zmieniony ksztalt modelu integracyjnego. Bez tych prob, fotografia pozostanie
jedynie produktem do konsumpgji i tatwym narzedziem kreacji rzeczywistosci..

Stowa klucze: fotografia, nowe media, kultura budowania na nieufnosci, kreacja rzeczywistosci.
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Photography as a factor of the media process of creating reality in the “cul-
ture of building on distrust” and lack of dialogue. Reflections based on press
journalism.

Summary:

Photography is one of the factors for the process of media creation of reality. It has a great impor-
tance in the ‘culture of building the distrust’. The unbounded usage of photography deepens dif-
ficulties in dialogue. Photography used in traditional and new media should go over revolution of
re-humanization or re-personalization. But it can only be achieved by a change in the model of
integration. Without such attempts, photography will still remain just a product for consumption
and the easy tool for creation of reality.

Keywords: photography, new media, culture of building the distrust, creation of reality.i.
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