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JUSTYNA SZULICH-KALUZA¥

Fotografia jako narzedzie mediatyzadji

wojny w mediach spotecznosciowych

— na przyktadzie fotografii konfliktu na
wschodniej Ukrainie

Wprowadzenie

P o epokach kultury méwionej oraz kultury stowa pisanego mamy obecnie do
czynienia z intensyfikacjg kultury wizualnej i coraz szerszym przenikaniem
form wizualnych do sfer poznawczych czltowieka. Obrazy przenosza szereg
nowych elementéw istotnych w komunikacji, m.in. zakodowane informacje,
znaczenia, wiedze, emocje, doznania estetyczne i wartosci. W epoce obrazowej
zwlaszcza dwa historyczne wydarzenia uzna¢ nalezy za przefomowe: wynale-
zienie fotografii oraz odkrycie cyfrowego zapisu - kopiowania i przenoszenia
obrazow wraz z mozliwo$cig ich multiplikowania. Dzigki tym dokonaniom
szybko sg przekraczane granice czasu i przestrzeni w rozpowszechnianiu form
wizualnych, za$ zakres ich odbioru staje si¢ nieograniczony'. Wprawdzie fotogra-
fia jako zjawisko kulturowe zdobyta uznanie stosunkowo niedawno — w latach
siedemdziesigtych XX wieku i na ten okres przypada jej oddzielenie si¢ od form
czysto uzytkowych oraz naukowa instytucjonalizacja. W efekcie fotografia stala
si¢ wyjatkowym narzedziem dokumentacji nowoczesnych spoleczenstw i wciaz
dynamicznie doskonali si¢ w warstwie parametréw technicznych, aby sprosta¢
wyzwaniom spoleczenstwa informacyjnego.

* DR HAB. JUSTYNA SZULICH-KALUZA - medioznawca, socjolog mediéw, prof. KUL, dyrektor Insty-

tut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej KUL, kierownik Katedry Komunikacji Wizualnej,
kontakt: justyna.szulich-kaluza@kul.pl
! M. Hopfinger, Kultura wspétczesna — audiowizualnosé, Warszawa 1985, s. 13.
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Refleksje dotyczace fotogratii jako narzedzia medialnego, upowszechniajgcego
wiedze o wspdlczesnych konfliktach wojennych wydaje sie by¢ interesujacym
iinspirujacym przykladem dokumentowania rzeczywistosci. Wybor materiatu
do badan wlasnych nie powinien budzi¢ zastrzezen. Fotografie publikowane
na portalach spoteczno$ciach naleza do najbardziej popularnych wizualizacji
publicznych, ktére maja zwréci¢ na siebie uwage licznej, cho¢ do$¢ specyficznej
publicznosci zlozonej z anonimowej zbiorowosci uzytkownikéw. Zazwyczaj
nie s3 oni zwigzani relacjami rzeczywistymi, tylko zaposredniczonymi przez
nowoczesne technologie w przestrzeniach wirtualnych. Oczywiscie te osoby
moze taczy¢ podobna kultura, doswiadczenia zyciowe, sytuacja ekonomiczna,
polityczna i przestrzen okreslonych wplywow?. Media spolecznosciowe staja
sie swoistym doswiadczeniem zbiorowym i wspélnie podzielang reprezentacja
pamieci, gustu, historii, wskaznikéw tozsamosci, zycia codziennego, opinii
oraz ocen. Uzytkownicy grupowo artykuluja nowsa zdigitalizowang estetyke
codziennosci®. Obejmuje ona wiele sfer zycia spolecznego, w tym takze sytuacje
globalnych konfliktéw. Najwazniejsza cechg komunikatéw wizualnych, o ktérych
tu mowa jest ich procesualny charakter — otwarty na twércze dokonania autoréw.
W kampaniach informacyjnych zwlaszcza polityczno-spolecznych prowadzo-
nych na ogdlnodostepnych portalach spotecznosciowych do glosu dochodza
réznorodne techniki dezinformacji, a nawet manipulacji, prowokacji zaréwno
slownej, jak i obrazowej. Przekazy obrazowe s3 wygodnym i skutecznym sposo-
bem uzyskiwania pozadanych efektow u audytorium odbiorcéw przynajmniej
z trzech powodow: po pierwsze, materialy wizualne bardzo dobrze wpisuja si¢
w mechanizmy emocjonalnego pobudzenia pozadanych sposobéw odczytywania
znaczen, celem stopniowego eliminowania zachowan racjonalnych; po drugie,
przekaz obrazowy jest prosty i zrozumialy, nie ma potrzeby specjalnego przygo-
towania odbiorcy, by zostala przyjeta i zaakceptowana pozadana wizja przebiegu
zdarzen; po trzecie, obraz jest skutecznym narzedziem kreowania watpliwej,
nieprawdziwej rzeczywisto$ci poprzez manipulacje zawartoscia, np. gdy tresci
na fotografiach lub filmach nie zgadzajg si¢ z informacjami, ktére ilustruja,
lub manipulacje zrédlem, najczesciej poprzez brak jego podania; trzecia forma
manipulacji to falszywa zawarto$¢ czyli utrwalanie nieprawdziwych sytuacji,
czasami ,nieprawdziwych”, podstawionych bohateréw o zmiennych tozsamo-
$ciach. Nowym kontekstem charakterystycznym dla fotografii publikowanych
w mediach spolecznodciowych jest aspekt autora. Moze nim by¢ kazdy amator,

2 M. Villi, J. Matikainen, Wiadomos¢ zdjeciowa jako forma komunikacji wspélnotowej, w: Foto-
spoleczeristwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka,
Krakow 2012, s. 527.

* S. Murray, Czy fotografie mowig prawde, w: Fotospoleczetistwo. Antologia tekstéw z socjologii
wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Krakéw 2012, s. 481.
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niekoniecznie z fotograficznym przygotowaniem, ktéry powinien spetnia¢ jeden
warunek - mianowicie by¢ naocznym $wiadkiem dokumentowanych wydarzen.

W realizowanym projekcie badawczym® interesowata autorke narracja wizu-
alna w wybranych mediach spolecznosciowych tematyzujaca konflikt rosyj-
sko—ukrainski. Najbardziej popularnymi ukrainskimi i rosyjskimi portalami
wedlug kryterium liczby uzytkownikoéw i liczby polubien okazaly si¢ Facebook
i Vkontakte. Posty ilustrowane fotografiami opublikowane byty w okresie
najintensywniejszych dziatan wojennych - od 1.04.2014 r. do 31.12.2014 r.
w jezyku angielskim, rosyjskim i ukrainskim. Wyniki analiz wlasnych postuzyty
do poszukiwan odpowiedzi na pytania bardziej szczegolowe, ktérych zakres
zamkna¢ mozna w nastepujacych polach problemowych:

1. stylistyka i formy kompozycyjne fotograficznej dokumentacji dziatan
wojennych,

2. realizm czy manipulacja w fotograficznych narracjach wojennych,

3. charakterystyka strategii przekazéw wojennych w mediach spolecz-
nosciowych.

Powyzsze zagadnienia postuza do strukturalizacji tresci artykutu. W pierwszej
czgséci uwaga poswiecona bedzie ogdlnej specytice fotografii wojennych i zmie-
niajacym si¢ sposobom pracy fotograféw dokumentujgcych dzialania wojenne.
Nastepnie zasadnicza cz¢$¢ opracowania przyblizy wyniki analiz wlasnych.

Fotografowanie wojny - ustalenia teoretyczne

Historia fotografii wojennej siega lat 40. i 50. XIX wieku, cho¢ wtasciwie dopiero
w czasie trwania I wojny $wiatowej, gdy aparaty fotograficzne zmniejszyly swoje
wymiary i staly si¢ bardziej mobilne upowszechnily si¢ fotografie z wojen.
Z uwagi na podjety temat warto przyjrze¢ si¢ relacji na linii fotograf — dzialania
wojenne w kontekscie najnowszych swiatowych konfliktow zbrojnych: w Wiet-
namie, na Falklandach i w Zatoce Perskiej. Jako uzupelnienie przytoczone
zostang ciekawe spostrzezenia na temat pracy fotograféw wojennych Andre
Rouille, autora licznych prac z zakresu fotografii jako dokumentu.

Wojna w Wietnamie na Pélwyspie Indochinskim w latach 1957-1975 sta-
nowila apogeum fotografii akcji. Byta pierwszg i zarazem ostatnia, szeroko
fotografowang i pokazywang w telewizji. Fotografowie upodobnieni do zot-

* Opracowanie jest poszerzong analizg danych z badan w kontekécie mediatyzacji wojny, ktére
byty wykonane na potrzeb¢ miedzynarodowego projektu: Framing of the Ukraina-Russia conflict
in media. Representation of the conflict in discourse on the Facebook, VKontakte, and Internet
portals: DELFI, correspondent.net, Pravda.com.ua, kyivpost.com and onet.pl, zrealizowanego
w latach 2014-2015. Szerzej o projekcie w publikacji: Framing of the Ukraine - Russia conflict in
online and social media, red. Robert Szwed, Ryga 2016.
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nierzy, w wojskowych mundurach, wyruszali na akcje zbrojne, wskakiwali do

helikopteréw, przekazywali filmy fotograficzne z frontu za pomocg poczty
polowej. Fotografia utozsamiana wigc byla z bezposrednim zaangazowaniem,
z dzialaniem, przygoda i niebezpieczenstwem. Fotografowie za pomoca swoich
obiektywdw w niespotykany dotad sposob dokumentowali okropienstwa wojny.
Wojna przyczynila sie do sukcesu fotografii — akcji naznaczajac jg niezatartym
pietnem $mierci i krwi. Wojskowi i rzadzacy, ktérzy doswiadczyli mediaty-
zacji wojny, zrozumieli ze ze strategicznego punktu widzenia kontrolowanie

obrazéw konfliktéw zbrojnych oraz uniemozliwienie fotografom i operatorom
telewizyjnym nieskr¢powanego dostepu do pola bitwy jest niezwykle wazne®.

Wojna na Falklandach miedzy Argentyna i Wielka Brytaniag w 1982 roku
wyznaczyta kierunek bardziej restrykcyjnej polityki w stosunku do rejestrowa-
nych obrazéw. Tylko dwoch fotoreporteréw otrzymalo oficjalng zgode na towa-
rzyszenie brytyjskim oddziatom. Dziatania wojenne nie byly zatem starannie
i szczegdtowo dokumentowane przez fotograféw. Z tamtego okresu pochodzi
nowa formuta w pracy dziennikarskiej — reportaz w formie zorganizowanej
podrozy. Fotografowie, zapraszani przez wladze wojskowe, udawali si¢ na front,
a ich praca byta pod catkowitg ich kontrola.

Przede wszystkim wojna w Zatoce Perskiej z 1991 utrwalila nowy sposob
kontrolowania obrazu. Potwierdzila, ze od tej pory sity wojskowe w petni beda
kontrolowa¢ wytwarzanie, jak i rozpowszechnianie zdje¢ w skali calego $wiata.
Konflikt zbrojny nie byl wojna bez fotografii, ale wojng w ktorej pojawialo sie cos,
co mozemy nazwacé ,antyzdjeciem”. Strategiczng role odegralo przedstawianie
rzeczywisto$ci w sposob calkowicie kontrolowany przez generalny sztab woj-
skowy. Tradycyjne obrazy przedstawiajace walki i ofiary zastgpiono zdjgciami
wykonanymi technika cyfrowa z samolotéw i satelitéw. Lev Manovich nazwat
zdjecia satelitarne ,,inteligentng” bronig ,,utelewizyjnionej’ wojny w Zatoce Per-
skiej, ktora bez trudu rozpoznaje cel i podaza za nim lub don zmierza®. Strategia
wojskowa zostata wiec wzmocniona przez polityczng strategie przedstawiania,
w ktorej podstawowym operatorem stata si¢ amerykanska telewizja CNN. Owa
figuratywna strategia zmierzata do tego, aby zapobiec sytuacji, jaka miata
miejsce w Wietnamie, kiedy to krew i ofiary zajmowaly bardzo duzo miejsca
w przekazach medialnych. Zdajac sobie doskonale sprawe z wrazenia, jakie
moga one wywrzec na opinii publicznej, decydenci wojskowi systematycznie
i pieczotowicie kontrolowali fotograficzne obrazy, eliminujgc wszelkie zdjecia
wykonane na ziemi, obrazy cial i ofiar, odrzucajac wszelkie widoczne przejawy
walk ukazujgc caly ten konflikt zbrojny w formie gry komputerowej. Dzieki

5> A. Rouille, Fotografia migdzy dokumentem a sztuka wspétczesng, Krakoéw 2007, s.160.
¢ L. Manovich, Paradoks fotografii cyfrowej, w: Fotospoleczeristwo. Antologia tekstéw z socjologii
wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Krakéw 2012, s. 536.
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temu wojna stawala sie czyms§ abstrakcyjnym i mozliwym do zaakceptowania’.
Warto odnie$¢ powyzsze ustalenia do charakterystyki medialnych przekazéw
fotograficznych dotyczacych wspolczesnego konfliktu rosyjsko-ukrainskiego.

Fotografie konfliktu na Ukrainie na Facebooku i Vkontakte
- ustalenia metodologiczne analizy wtasnej

W analizie fotografii wykorzystano technike ilo§ciowej analizy zawartosci
oraz analiz¢ semiotyczng. Na potrzebe analizy ilosciowej opracowano klucz
kategoryzacyjny, obejmujacy kategorie formalne i merytoryczne stuzace do
opisu zdje¢. Analizg szczegbélowa objete zostaly fotografie, ktére uzytkownicy
umiescili na wyselekcjonowanych postach portali spotecznosciowych Facebook
i Vkontakte w okresie od 1.04.2014 r. do 31.12.2014 r. W doborze materiatu
badawczego postuzono si¢ trzema podstawowymi kryteriami selekcji postow:

1. wedlug stéw kluczowych: Krym/Kpbsim/Crimea,[Ton6acc/Donbass, May-
dan/Maiiman, ATO

2. wedlugliczby uzytkownikéw podpisanych (kategoria na portalu Vkontakte)

3. wedlug liczby polubien (kategoria na portalu Facebook)

Ogodtem material badawczy stanowito 197 fotografii, w tym 112 opubliko-
wanych na portalu Facebook i 85 na portalu Vkontakte®.

Stylistyka i formy kompozycyjne
fotograficznej dokumentacji dziatart wojennych

Zdjecia towarzyszace komentarzom na portalach spolecznosciowych potrakto-
wane zostaly jako kody wizualne stuzace wywotaniu okreslonej wizji konfliktu
u osoby ogladajacej. Analiza zawartoéci pozwoli na doprecyzowanie tej wizji.
W pierwszym etapie analizy przyjrzymy si¢ cechom formalnym analizowanych
fotografii — zréznicowaniu gatunkowemu zdj¢¢. Postuzono si¢ tradycyjnym
podzialem na gatunki informacyjne (portrety, fotografie sytuacyjne, infografika,
fotografie sytuacyjne) oraz publicystyczne (fotoreportaz).

7 A. Rouille, Fotografia miedzy dokumentem a sztuka wspétczesng, s.162.

8 Fotografie pochodzg ze stron: https://www.facebook.com/RussianCrimea, https://www.
facebook.com/EuroMaydan, https://www.facebook.com/radiosvobodakrym.org, http://vk.com/
sdamnaleto, http://v.com/budspravjnimukraincem ,http://vk.com/vosto4nuyfront, http://vk.com/
revolution
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Tab. nr 1.
Gatunek fotografii
Nazwa portalu portret sytuacyjna | fotoreportaz | infografika | satelitarna

Facebook

AnTuMaiigan 10 9 0 3 !
Facebook

1 1 1

€spoMaiifan 3 6 0 6

Fa?ebook Russian ) 1 0 4 ]
Crimea

Facebook Kpeim 3 24 0 3 0
Peanun

suma 33 60 0 16 3
Vkontakte Ykpaina b 16 0 3 0
- moHafp yce!

Vkontakte

1

Hosocrtu [lonbacca 7 6 0 6 0
Vkontakte Kpbim 3 12 0 0 0
Vkontakte M 1 4 0 4 0
Ykpainni

suma 24 48 0 13 0

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zaréwno na portalu Facebook jak i na Vkontakte dominujg fotografie infor-
macyjne: sytuacyjne i portretowe. To gatunki najlepiej oddajgce procesualny
tj. rozwojowy charakter konfliktu i jednoczesnie dokumentujace gtéwnych
bohateréw konfliktu: cywiléw, dowddztwo militarne i wiadze polityczne.

Kolejng cechg prezentowanych fotografii jest zrodto ich pochodzenia.

Tab. nr 2.
Zrédlo/autorstwo
Nazwa portalu autorskie agencyjne ze irédel bez autora
zewnetrznych
Facebook AuTuMaiigan 0 4 25
Facebook €spoMaiian 1 25 11
Facebook Russian Crimea 0 1 38
Facebook Kpsim Peanmuu 0 34 1
suma 1 64 75
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Vkontakte YkpaiHa - 0 0 19 23
noHap yce!

Vkontakte Hosoctu 0 0 19 20
Ioubacca

Vkontakte Kpsim 0 0 9 25
Vkontakte Mu Ykpainni 0 0 8 12
suma 0 0 55 80

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na obu portalach dominujg dwie grupy zdje¢. Sa to fotografie anonimowe bez
podania autora oraz fotografie pochodzace ze zrédet zewnetrznych. Zrédtami
zewnetrznymi sg adresy stron internetowych lub konkretne linki uzytkownikoéw,
z ktorych rekapitulowane sg materialy na posty. Znikoma liczba lub brak zdje¢
autorskich i agencyjnych wskazuje na nizszg wiarygodno$¢ upowszechnianych
materialéw. Zawsze bowiem konkretne nazwisko, funkcja zawodowa - foto-
reportera, albo pozycja spoleczna autora zdjecia s3 gwarantem prawdziwosci
i odpowiedzialnosci za przekaz. W materiale badawczym znaleziono dwa
przypadki fotografii agencyjnych wizualizujacych ukrainskich nacjonalistow
i prorosyjskie sity militarne na Krymie.

Facebook AxTMaiigan Facebook Russian Crimea

Osoby prezentowane na fotografiach mozna uporzadkowac w kilka kategorii,
ktdre wyszczegolnione sa w ponizszej tabeli.
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Tab. nr 3.
Osoby na fotografiach
2 2 s 2 s 5 > 3
Nazwa K E o = é 2 S EE 2 § ES
R} 2 S 3 & = 3 = 3
portalu = 5 2 £ 1 ‘2 8 28 -
S-S = £ g | &5 22 3o
53 & o] ) =} R~ - KRB xR 2
Facebook
AnTuMarigas 6 0 0 0 3 0 2 2
Facebooli 6 8 0 1 0 0 4 4
€spoMaiifan
Facebook Russi
aée ook Russian 1 1 0 0 3 1 0 8
Crimea
Facebook Kprim 10 9 ] 0 4 ) 0 0
Peanun
suma 23 37 1 1 10 3 6 14
Vkontakte Ykpaina 4 12 0 ) 1 ] 8 3
- moHap yce!
Vkontakte
3 12 0 2 1 1 8 3
Hosoctu [Jonbacca
Vkontakte Kpbim 5 14 1 0 4 1 2 3
Vkontakte Mu 2 5 0 0 0 0 4 0
VYkpainui
suma 12 43 1 4 6 3 22 9

Zrédto: opracowanie wlasne

Na fotografiach najczesciej pojawiaja si¢ politycy i cywile. W dalszej kolejnosci
zolnierze — na portalu Facebook jest wiecej rosyjskich, na Vkontakte — ukrain-
skich. Przewagg liczebno$ci fotografii zolnierzy ukrainskich na Vkontakte mozna
tlumaczy¢ tym, Ze target jego uzytkownikéw raczej sktania si¢ do twierdzenia,
ze to Ukraina jest agresorem. Tez¢ publicznie potwierdzaly wladze rosyjskie
i ich medialny dyskurs zgodnie z ktérym Rosja nie zaatakowala zbrojnie Ukra-
iny, a Zolnierze rosyjscy odbywaja ¢wiczenia wojskowe przy granicy z Ukraing.
Wizualizacje politykéw jako aktoréw konfliktéw wojennych wskazuja takze
na fakt, ze wspdlczesne wojny w mediach wytwarzaja iluzje niezbednosci poli-
tyki jako podstawowego elementu strategii wojennych’. Zanika tez klasyczny
podzial na zolnierzy i cywiléw, mundur znika z pola walki - kazdy czlonek

° Ch. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Krakéw 2005, s.42.
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spoleczenstwa jest lub moze sta¢ si¢ zolnierzem realnie lub potencjalnie’.
Smier¢ i zabijanie nie s3 eksponowane na fotografiach. Wyjatek stanowig trzy
zdjecia o bardzo realistycznym charakterze zapisu: jedno to zwloki rosyjskich
ochotnikéw, drugie — zwloki kobiety w sklepie, trzecie szczatki ofiar samolotu
Boeing 777. Wszystkie opublikowane na portalu Vkontakte HoBoctu [Jon6acca.

Mozna zatem mowic o tendencji zaprzestania upowszechniania w mediach
spofecznos$ciowych fotograficznej estetyzacji wojennych krwawych dzialan
przemocowych i represyjnych, z jaka spotykalismy si¢ przy okazji wezesniejszego
dokumentowania dziatan wojennych np. podczas II wojny swiatowej. Estetyzacja
taka czynifa zabijanie powinnoscig wobec ojczyzny, byta wigc czyms$ wzniostym
i swoiscie pigknym. Zjawisko estetyzacji $mierci dobrze ilustruja przyktady
z okresu II wojny $wiatowej — niemieccy Zolnierze bez oporéw fotografowali
sie na tle rozstrzelanych czy pomordowanych ofiar, gdyz te czyny uwznioélaty
ich jako dobrych synéw Rzeszy Niemieckiej'.

Kolejnymi kategoriami badawczymi sg obiekty rejestrowane na zdjeciach.

Tab. nr 4.
Obiekty na fotografiach
v
g 1 o
[ N = - <
v 2 'z .9 Z s 8 s 7] )
Nazwa portalu ° S 2% | £ 3 > é 2
= 3 P~ - >~ @ E‘ @» N-I 2
EZ | SE| 82| 25| 2% g 5
58 2 % 2 g ERX| &85 2 2
Facebook AxTMaiigan 14 2 3 1 4 0 0
Facebook €EBpoMaiigan 12 4 2 1 6 0 0
Vkontakte HoBoctu 18 0 3 1 9 0 1
Ioubacca
F k
acebook 26 1 0 0 10 0 1
Russian Crimea
Facebook Kpeim Peanun 12 2 0 0 1 0 0
suma 64 9 5 2 21 0 1
Vkontakte YkpaiHa - 1 1 0 ) 9 0 0
noHayp, yce!
Vkontakte HoBoctn 18 0 3 1 9 0 1
Houbacca

1 H. Yee-Kuang, The ,transformation of war” debate; Through the looking glass of Urlich Beck’s
World Risk Society, ,International Relations”, 2006, vol. 20, no.1 s.71. 69-91
' J. Kurowicki, Fotografia jako zjawisko estetyczne, Torun 2000, s. 124.
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Obiekty na fotografiach
)

g ¢ )
() N = o= N
@ 2 Z .8 Z s g 5 e o]
Nazwa portalu ] s | g% 3 = = g
2 £ 2 S Y| g2 £ =8
EE | TE| g2 | S5 | 28| £ | &
& | 28 | 2 € E¥| &3 2 2
Vkontakte Kpsim 22 2 0 0 3 0 0
Vkontakte Mu Ykpainui 13 0 1 0 2 1 0
suma 67 3 4 3 23 1 1

Zrédlo: opracowanie wlasne

W wizualizacjach najwigksze liczebnosci uzyskaly symbole narodowe i uzbro-
jenie militarne. Wspdlczesna wojna jest zatem wcigz pokazem militarnej sity,
a nowa jej odslong okazata si¢ walka na symbole.

H

IIPABHMECETOP

Facebook €spoMaiinan

Facebook Russian Crimea Vkontakte HoBoctu [Jon6acca
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Facebook Russian Crimea Facebook Russian Crimea

Symbole narodowe to istotne elementy, ktore najbardziej poruszaja emocjo-
nalnie odbiorcéw. Funkcja emocjonalna fotografii w jej wymiarze ekspresywnym
(czyli pokazanie zaangazowania emocjonalnego autora w postaci sympatii lub jej
braku w stosunku do prezentowanych tresci) oraz impresywnym (czyli wywo-
tanie na odbiorcy odpowiedniego wrazenia, oddzialtywanie na uczucia, sady,
przekonania, wzbudzenie ciekawosci) to kolejne przedmioty refleksji. Okazalo
sie jednak, ze te zagadnienia badawcze trudno eksplorowa¢. Bohaterowie na
fotografiach rzadko wyrazaja emocje, na analizowanych fotografiach liczebna
przewage uzyskala kategoria: twarz neutralna. Trudno takze oceni¢ stosunek
autora do prezentowanych uje¢ bez uzupelniajacych informacji o kontekscie
odautorskim, a zdobycie takich danych w realizowanym projekcie okazalo si¢
zadaniem trudnym do wykonania.

Ponizsza tabela ilustruje probe kategoryzacji emocji na fotografiach:

Tab. nr 5.
Emocje na fotografiach
2 )
= g .2 v 3 <
Nazwa “ = g § 'é 3 §° T'i
portalu 2 3 Sz ‘B 3 3 2 3 E
S z 8 83 £ 2 23 g3
g g N N s -] e = E o = S =
Facebook
1 14
AntuMaiigan 3 0 0 3 0
Facebook
acebook 1 0 1 0 0 0 14
€spoMaiinan
Facebook Rus-
ACEHOOK Bus 3 0 1 0 2 1 15
sian Crimea
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Emocje na fotografiach
2 L
=) =8 o 32 <
Nazwa w = § g g g §° T.i
- byt
portalu g g S 2 g S o3 2 5
TR 23 33 s x 28 | ¢ g g
AN N R o -} Ay =Y oh = £ =
Facebook 1 0 0 0 0 0 21
Kpbim Peanun
suma 8 0 3 0 5 64
Vkontakte
Ykpaina - 1 1 1 1 0 0 18
noHap yce!
Vkontakte
Hosoctn 3 1 1 1 0 2 12
Iounbacca
Vkontakte 5 ) 0 1 ) 12
Kppim
Vkontakte Mu 3 3 1 0 0 0 5
Ykpainui
suma 12 7 3 3 2 3 57

Zrédlo: opracowanie wlasne

Sposrdd innych stanéw emocjonalnych fotografowanych oséb wyrézniaja
sie pozytywne odczucia zadowolenia. Lacza si¢ one z odnoszonymi sukcesami,
wiarg w swoja site, zwycieski entuzjazm, a takze $wiadomoscia modeli ,,bycia
fotografowanym”.

Kolejna kategoria dotyczy miejsc geograficznych wydarzen zarejestrowanych

na zdjeciach.

Tab. nr 6.

Miejsca na fotografiach

Inna
Nazwa portalu Krym Donbas miejscowos¢/ | Inne miejsce

front
Facebook AHTuUMaiigan 1 3 1 1
Facebook €BpoMaiigan 0 4 6 17
Facebook Russian Crimea 1 7 0 3
Facebook Kpsim Peaun 21 0 0 5
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suma 24 14 7 26
Vkontakte Ykpaina - monap 0 7 4 ”
yce!

Vkontakte HoBoctu ) 6 5 1
Ioubacca

Vkontakte Kpsim 7 1 0 6

Vkontakte Mu Ykpainni 0 2 1 3

suma 9 16 10 34

Zrédlo: opracowanie wlasne

Gléwne miejsca konfliktu (z pominieciem kategorii inne) utrwalone na
fotografiach pokrywaja si¢ z aktywno$ciami militarnymi walczacych stron.
Sq nimi Krym i Donbas. Na portalu Facebook wigcej miejsc zwigzanych jest
z Krymem, na Vkontakte z Donbasem. Nie s3 to jednak liczebnosci znacznie
rézniace sie miedzy soba. Moga wskazywac na wigksze zainteresowanie Krymem

»zewnetrznych” uzytkownikéw Facebooka. W przypadku Vkontakte zwrdco-
nego do rosyjskojezycznego audytorium wazniejszym strategicznie miejscem
w przebiegu konfliktu okazal si¢ Donbas.

W zamierzeniu badawczym jednym z celéw bylo dookreslenie funkcji anali-
zowanych fotografii, zebranych w trzy kategorie: czysto informacyjna (neutralna)
iintencjonalnie ocieplajaca wizerunki stron konfliktu. Ponizej kilka przyktadéow
ocieplajacej funkgji fotografii:

Facebook Russian Crimea Facebook Russian Crimea
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Facebook EspoMaitnan

Ponizej w tabeli zaprezentowano liczebny rozklad ,,ocieplajacych” fotografii:

Tab. nr 7.
Funkgje fotografii
inf . iepleni iepleni
Nazwa portalu informacyjna _ ocieplenie _ ocieplenie
neutralna wizerunku Rosjan | wizerunku Ukraincéw

Facebook AHTUMaiigan 7 2 1
Facebook €spoMaitgan 28 0 8
Facebook Russian Crimea 0 26 0
Facebook Kpsim Peanun 35 0 1

suma 70 28 10
Vkontakte Ykpaina - 23 0 8

noHap yce!

Vkontakte HoBoctu 19 7 0
Iounbacca

Vkontakte Kpsim 10 12 0
Vkontakte Mu Ykpainni 4 0 12

suma 56 19 20

Zrédlo: opracowanie wlasne

Funkcja informacyjna analizowanych fotografii uplasowala si¢ na pierwszym
miejscu, co jest zrozumiale bowiem fotografie przyczyniaja si¢ do kreowania
wiedzy o konflikcie. Funkcja ocieplania wizerunku podmiotéw — stron w kon-
fliktu rozklada si¢ niemal rownomiernie na portalu Vkontakte, na portalu
Facebook zdecydowanie czesciej umieszczane sg fotografie ukazujace Rosjan
w pozytywnym kontekscie.
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Realizm czy manipulacja w narracjach wojennych
- strategie przekazéw wojennych

Poglebiona analiza semiotyczna polegajaca na odczytaniu znaczen na fotografiach
pozwolita na wyrdznienie i scharakteryzowanie podstawowych strategii przekazu
wiedzy o wojnie w ktdrych fotografie staly si¢ narzedziami ich wspoéttworzenia.

1. Strategia chaosu informacyjnego

Niektore prezentowane na fotografiach tresci intencjonalnie maja przyczyniaé
sie do pobudzania watpliwosci i niepewnosci opinii publicznej. Strategia wzbu-
dzania niepewnosci informacyjnej najbardziej zauwazalna jest na Facebooku
w grupie Facebook AuTrMaripnas.

Mozemy tu méwi¢ o dwodch sferach chaosu informacyjnego na fotografiach:
militarnej i politycznej. Sfera militarna dotyczy dziatan wojennych obu stron.
Pierwszym przykladem jest fotografia portretowa i przypadek ukrainskiego zot-
nierza w randze kapitana, ktéry wprowadzil swdj oddziat do Rosji i sam przeszedt
do obozu rosyjskiego. Nie mozna jednak odnalez¢ informacji co stalo si¢ z podle-
glymi mu ukrainskimi Zotnierzami. Inny przykiad zwigzany jest z chaosem infor-
macyjnym panujagcym w srodowisku medialnym. Dotyczy wydarzen jakie miaty
miejsce 9 maja 2014 r. w Mariupolu i informacji podawanej przez ukrainskie
media CMI o ataku donbaskich separatystéw na proukrainskich mieszkancéow
Marienpola. Fotografia przedstawia czotg dowodzony przez separatystéw DNR
jadacy ulicami Mariupola. Na drodze czolgu stoja cywile. Informacja przekazana
w mediach (udokumentowana zrzutem ekranowym) méwi o strzelaniu z czolgu
do spokojnych mieszkanicéw Mariupola. Dofaczony materiat filmowy z komen-
tarzem'?> dementuje te informacje. Film pokazuje, ze to mieszkancy ,atakujg’
czolg uniemozliwiajagc mu przejazd. W filmie wskazano takze na ktamstwo
o tym, ze wczesniej separatysci przejeli ten czolg, bowiem numer zdobytego i tego
o ktéorym mowa w tym wydarzeniu nie zgadzaja si¢ (Facebook AnTnMaitnan).

Wprowadzanie chaosu informacyjnego z uzyciem fotografii w drugiej sferze
politycznej faczy si¢ z konkretnymi komunikatami politykow. Uzytkownicy
umieszczaja portrety politykdw wypowiadajacych watpliwe, nieudokumento-
wane i dos¢ absurdalne kwestie. Pierwszym przykladem jest umieszczona foto-
grafia Julii Tymoszenko i jej stowa: Poroszenko jest agentem Kremla (Facebook
AntnMarinan), ktéra ma sugerowac skonfliktowanie na szczytach wladzy na
Ukrainie. Inny przypadek to fotografia ministra Lawrowa i kadr z jego kon-
ferencji prasowej. Rosyjski minister podwaza autentycznos¢ amerykanskich
zdje¢ satelitarnych ukazujacych wkroczenie wojsk rosyjskich na obszar Ukrainy,

12 Autor komentarza Anatonuii llapuii jest prorosyjskim ukrainskim dziennikarzem
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nazwal je symulacjami komputerowymi (Facebook AurnMaiinan). Ta fotografia
wpisuje sie w strategie zaprzeczania militarnego zaangazowania w konflikt we
wschodniej Ukrainie przez wladze rosyjskie.

2. Strategia zastraszania, potegowania leku

Strategia zastraszania na portalach z wykorzystaniem fotografii obejmuje
cztery sfery aktywno$ci: militarng, ideologiczng, polityczng i ekonomiczna.
Fotografie przyporzadkowane tej strategii odnalez¢ mozna na Facebooku
w grupach dyskusyjnych: Facebook AnTuMaiipan i Facebook Kpeim Peanun
oraz na portalu Vkontakte na forach: Vkontakte Ykpaina — monap yce! oraz
Vkontakte Mu Ykpainni. Najbardziej wyraziste i fatwe w odczycie sg fotografie
ze sfer dziatan militarnych i ideologicznych. W dziedzinie militarnej zastra-
szanie przyjmuje forme pokazu sily, potegi i nowoczesnego wyposazenia wojsk
rosyjskich, oddzialéw Berkutu, rzadziej ukrainskich. Cechy te wizualizowane s3
najczesciej konwojami rosyjskich czolgéw i wozdw opancerzonych: rosyjskich
(Facebook AntTuMaripan, Facebook Russian Crimea, Facebook Kpbsim Peanumn)
i ukrainskich (Vkontakte Ykpaina - monag yce!, Vkontakte Mu Ykpainui).

Vkontakte HoBoctu lonbacca Facebook EspoMaiinan
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Portretowani zolnierze s3 zamaskowani ostonami twarzy - czarnymi lub
w kolorze panterki, co pozwala im czu¢ si¢ anonimowymi, ale takze bardziej
groznymi, nieprzewidywalnymi, bezkarnymi za czyny. Z pola walki znika trady-
cyjny mundur identyfikujacy narodowos¢ i range zolnierza — wlasciwie trudno
odrézni¢ na podstawie umundurowania, po ktorej stronie walczy. Symbolem
wyrozniajacym strone rosyjska i prorosyjskich separatystow jest przyczepiona
do uniformu wstazka $w. Jerzego.

Facebook €EspoMaitnan Vkontakte HoBoctu JJon6acca

W sferze aktywnosci ideologicznej wzbudzenie leku polega na eksponowaniu
symboliki nazistowskiej u Ukraincow. Przykiadem sg zdjecia nazistowskich
gestow Sieg Heil, zaci$niete pigsci uniesione w gore, a takze symbolika niektd-
rych formaciji sit politycznych Ukrainy nawiazujacych do nazistowskich sym-
boli np. emblemat batalionu Gwardii Narodowej Ukrainy ,,Donbas”, symbole
organizacji neobanderowskich i Prawego Sektora — m. in. Wolfsangel (Facebook
AntuMarigan, Vkontakte HoBoctn [Tonbacca).

Facebook AutuMaiigan Facebook AutuMaiigan

W sferze dzialalnosci polityczno-ekonomicznej fotografowani politycy wypo-
wiadaja grozby réznego rodzaju. Arsenij Jaceniuk grozi utrudnieniami w dosta-
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wach rosyjskiego gazu do Europy (Fecebook AnTnMaiinan), Sergiej Aksionow
grozi firmom placacym podatki Ukrainie (Facebook Kpeim Peanum), prezydent
Petro Poroszenko stylizowany jest na bezwzglednego polityka silnej reki wymu-
szajacego bezwarunkowe postuszenstwo (Vkontakte Ykpaina - monag yce).

3. Strategia utrwalania wizerunku wroga

Kazdy z analizowanych portali buduje i utrwala okreslony wizerunek wroga
w zaleznosci od audytorium do ktdrego jest skierowany. Na portalu Facebook
w grupie AnTuMaiinan fotografie multiplikuja i eksponujg ukrainski nacjona-
lizm. Publikowane sg historyczne fotografie, np. ukrainskie kobiety we Lwowie
witajace hitlerowcéw w 1941 r. gestem Sieg Heil, fotografie dokumentujace
zbrodnie oddzialéw UPA podczas rzezi wolynskiej na polskiej ludnosci. Inne
publikowane materialy rejestruja wspdlczesne wydarzenia — manifestacje neo-
banderowcéw z portretem Stepana Bandery, wieszanie flagi ze swastyka obok
ukrainskiej, fotografie skandujacych swoje hasta mtodych Ukraincow.

Facebook AutuMaiigan Facebook AutuMaiigan

Na Vkontakte HoBoctn [Jon6acca mozna znalez¢ zdjecia brutalnych zacho-
wan czlonkéw Prawego Sektora oraz eksponujace brak ducha walecznosci
u zolnierzy ukrainskich np. zdjecie zotnierzy ATO w czystych mundurach,
$wiecacych kaskach i komentarz sugerujacy, ze zolnierze sg na fotosesji.

Na portalach Facebook Russian Crimea, Vkontakte HoBoctu [lon6acca,
Vkontakte Kppim Zamieszczone materiaty wizualne tworzg wizerunek poteznej,
silnej militarnie armii rosyjskiej. Taki wizerunek dezawuowany jest na Vkon-
takte Yxpaina - moHap yce!, poprzez zamieszczony kolaz zdje¢ pokazujacych
brutalizacj¢ zachowan stuzb rosyjskich, przejawiajacg si¢ przemocy fizyczng
wobec manifestujacych cywiléw, w tym kobiet.
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Vkontakte Ykpaina nmonap yce!

Whioski

Wizualne postrzeganie rzeczywisto$ci generuje nowe formy percepcji, nowa
sktadnie myslenia i wrazliwosci. Dostrzezone bowiem zostalo, ze formy komu-
nikowania poprzez ktére okreslamy rzeczywisto$¢ i tworzymy wiedze o sobie
samym oraz o otaczajacym $wiecie, s3 w znaczacej mierze spetniane przez
techniczne medium obrazowania, a pierwszym z nich okazala si¢ wlasnie
fotografia®. Dla przecietnego odbiorcy fotografia jest przekazem bez ukrytego
kodu, obiektywnym oddaniem realiéw $wiata. Medialnie zaposredniczony
obraz stanowi nie tylko informacj¢ o rzeczywistosci, ale przede wszystkim jej
wzorzec. Obraz zyskuje w ten sposob przewage nad rzeczywistoscia, poniewaz
moze modelowac¢ i porzadkowa¢ $wiat zgodnie z kryteriami i kanonami obo-
wigzujacymi w danej kulturze. Kazdy komunikat wizualny zawiera kulturowo
uwarunkowane wytyczne, dotyczace sposobu prezentowania tresci, ktore skladaja
sie na wzor wizualnej rzeczywistosci spoteczne;.

Gléwnym zagadnieniem niniejszego artykutu byla préba odtworzenia foto-
graficznej narracji wizualnej zbrojnego konfliktu rosyjsko-ukrainskiego na
popularnych wéréd Ukraincow i Rosjan portalach Facebook i Vkontakte.

Podjete refleksje pokazaly, ze fotografie upubliczniane w mediach spofeczno-
$ciowych mozna uznac za swoisty paradygmat wizualnych narracji opisujacych

B A. Lukaszewicz, Ku nowemu obrazowi swiata. Obraz cyfrowy — dynamiczna percepcja doswiad-
czenia? w: Obrazy i obrazowanie w dobie mediéw elektronicznych, red. V. Sajkiewicz, Katowice 2010
s. 73-74. 59-67
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wspdlczesne konflikty wojenne. Wyznacznikami tych narracji staly sie stylistyka
i formy kompozycyjne fotograficznej dokumentacji dziatan wojennych. Zaréwno
na portalu Facebook jak i na Vkontakte dominuja fotografie informacyjne:
sytuacyjne i portretowe. Te gatunki najlepiej oddajace procesualny tj. rozwo-
jowy charakter konfliktu i jednoczesnie dokumentujace gléwnych bohateréow
konfliktu: cywilow, dowddztwo militarne i wladze polityczne. Na obu portalach
dominujg dwie grupy zdjeé: anonimowe bez podania autora oraz fotografie
pochodzace ze zrodet zewnetrznych. Zrédtami zewnetrznymi sg adresy stron
internetowych lub konkretne linki uzytkownikow, z ktérych rekapitulowane
sa materialy na posty. Na fotografiach najczesciej pojawiaja sie politycy, cywile
i dopiero w dalszej kolejnosci zotnierze. Wizualizacje politykow jako aktoréw
konfliktéw wojennych wskazuja takze na fakt, ze wspolczesne wojny w mediach
wytwarzajg iluzje niezbednosci polityki jako podstawowego elementu strategii
wojennych. Zanika tez klasyczny podzial na zotnierzy i cywiléw, mundur znika
z pola walki — kazdy czlonek spoleczenstwa jest lub moze stac si¢ zolnierzem
realnie lub potencjalnie. Smier¢ i zabijanie nie s3 eksponowane na fotografiach.

Analiza wlasna pozwolila na wyréznienie i scharakteryzowanie podstawo-
wych strategii przekazu wiedzy o wojnie w ktérych fotografie staly sie narze-
dziami ich wspdéttworzenia. Strategia chaosu informacyjnego pozwala ustalic,
ze niektére prezentowane na fotografiach treéci intencjonalnie przyczynialy
sie do pobudzania watpliwosci i niepewnosci opinii publicznej. Mozna méwié¢
o dwdch sferach chaosu informacyjnego na fotografiach: militarnej i politycz-
nej. Strategia zastraszania i potegowania leku na portalach z wykorzystaniem
fotografii obejmuje cztery sfery aktywnosci: militarng, ideologiczna, polityczna
i ekonomiczng, natomiast strategia utrwalania wizerunku wroga wyraza sie¢
tym, ze kazdy z analizowanych portali intencjonalnie buduje i utrwala okre-
$lony wizerunek wroga w zaleznosci od audytorium do ktérego jest skierowany.

Poruszane zagadnienia z pewnoscig nie zostaly wyczerpane w tekscie -
w wymiarze mediéw spoteczno$ciowych dynamika i nieprzewidywalnos¢ ich
rozwoju otwiera szereg kontekstéw, ktére stanowi¢ moga horyzont odniesien
dla dalszych naukowych eksploracji podjetego tematu.
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Streszczenie

Tematem artykutu sa refleksje dotyczace fotografii jako narzedzia medialnego, upowszechniajacego
wiedze o wspolczesnych konfliktach wojennych na przyktadzie fotografii konfliktu na wschodniej
Ukrainie. W analizie fotografii wykorzystano technike ilo§ciowej analizy zawartoéci oraz analize
semiotyczng. Na potrzebe analizy ilo§ciowej opracowano klucz kategoryzacyjny, obejmujacy kate-
gorie formalne i merytoryczne stuzace do opisu zdjg¢. Analizg szczegélows objete zostaly fotografie,
ktére uzytkownicy umiescili na wyselekcjonowanych postach portali spoleczno$ciowych Facebook
i Vkontakte w okresie od 1.04.2014 r. do 31.12.2014 r. Ogétem material badawczy stanowilo 197
fotografii, w tym 112 opublikowanych na portalu Facebook i 85 na portalu Vkontakte. Wyniki
analiz wlasnych postuzyly do poszukiwan odpowiedzi na pytania bardziej szczegétowe, ktérych
zakres zamkna¢ mozna w nastepujacych polach problemowych: stylistyka i formy kompozycyjne
fotograficznej dokumentacji dzialan wojennych, realizm czy manipulacja w fotograficznych nar-
racjach wojennych, charakterystyka strategii przekazéw wojennych w mediach spotecznosciowych.

Slowa kluczowe: fotografia wojenna, media spolecznos’ciowe, analiza zawarto$ci, analiza semiotyczna.
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JUSTYNA SZULICH-KALUZA

The photography as a tool for mediating war in social media
— an example of the conflict photographs in eastern Ukraine

Summary:

The subject of the article relates to reflections on photography as a media tool, disseminating knowl-
edge about contemporary war conflicts on the example of the photographs of conflict in eastern
Ukraine. To analyse the photography quantital content-analysis and semiotic analysis techniques
were employed. For the needs of quantitative analysis, a categorizing key was elaborated, which
included form and substance categories to describe photographs. The detailed analysis covered all
the photos that users posted on Facebook and Vkontakte social networking posts from 1.04.2014
to 31.12.2014. In all, the research material consisted of 197 randomly selected photographs, 112
published on Facebook and 85 on Vkontakte. The results of own analyses were used to find answers
to more detailed questions, which can be closed in the following problem areas: stylistic and com-
posite forms of photographic documentation of warfare, realism or manipulation in photographic
narratives of the war, characteristics of war strategy in social media.

Keywords: the war photography, social media, content analysis, semiotic analysis.
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