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MEDIATYZACJA SPORTU.
ZMIANY W MEDIALNYM PRZEKAZIE IGRZYSK OLIMPIJSKICH

OLIMPIZM A MEDIA

Juz w czasach starozytnych réznego rodzaju gry, zabawy czy igrzyska sportowe,
przyciagaly rzesze nie tylko aktywnych uczestnikow, biorgcych udziat w rywalizacji

lecz takze obserwatoréw, naocznych §wiadkdéw, ktorzy pragneli zobaczy¢ przebieg

i wynik danych zawodow'. Imiona zwyciezcow Igrzysk starozytnych byly spisywane

przez kronikarzy i przekazywane ustnie przez naocznych $wiadkow. Tym samym juz

wtedy mowi¢ mozna o swoistym, charakterystycznym dla tamtych czaséw zwigzku

sportu z mediami. Z oczywistych wzgledow nie byty to media, w dzisiejszym, po-
tocznym rozumieniu tego stowa. Jednak byty to pewne kanaty komunikacji, dzigki

ktorym ludzie mogli czerpa¢ wiedz¢ na temat sportowej rywalizacji’.

Z czasem, wraz z rozwojem kolejnych dyscyplin sportowych i nowozytnego
ruchu olimpijskiego i jednocze$nie wraz z rozwojem nowych technologii i mediow,
zwiazki pomiedzy sportem, czy tez olimpizmem i mediami coraz bardziej si¢ za-
cie$niaty. Sport w swej naturze zwigzany z emocjami, rywalizacja, pokonywaniem
kolejnych barier, pociagal za sobg ogromne zainteresowanie w spoleczenstwie.
Tymczasem, w miejscu i w czasie rozgrywania zawodow sportowych pojawic sig
moégt zaledwie niewielki odsetek zainteresowanych. To whasnie w takiej sytuacji
istotnym dobrem staty si¢ media, przekazujace informacje ze sportowych aren dla
ludzi, ktorzy w wydarzeniu nie mogli bra¢ udziatu osobiscie’.

Sposrod wszystkich medidw, bez watpienia najsilniej swoj zwiazek ze sportem
zaznaczyla telewizja. Punktem zwrotnym staly si¢ Igrzyska XI Olimpiady Berlin
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1936. To wowczas, gdy w Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych zaczgto
cyklicznie nadawa¢ programy telewizyjne, w nazistowskich Niemczech z kilku-
nastominutowym opdznieniem transmitowano na terenie kraju ceremoni¢ otwarcia
Igrzysk oraz fragmenty sportowej rywalizacji (fgcznie niespelna 100 godzin)*.

W Polsce po raz pierwszy transmisje telewizyjna z igrzysk olimpijskich prze-
prowadzono w 1960 roku (Igrzyska XVII Olimpiady w Rzymie). W tym czasie
w Polsce bylo zaledwie 240 tys. abonentdw, jednak transmisje z Rzymu spowodowaty
znaczny wzrost zakupu odbiornikow?. Kolejnym kamieniem milowym w naszym
kraju byly Igrzyska XIX Olimpiady Meksyk 1968. Kazdego dnia telewidzowie
otrzymywali co najmniej sze$¢ godzin relacji z zawodow. Ponadto po raz pierwszy
wprowadzono element uznawany obecnie za standard, czyli Studio Olimpijskie
w Warszawie, ktore wzbogacito przekaz z miejsca rywalizacji®.

Od tego czasu, liczba godzin transmisji podczas kolejnych igrzysk stale rosta
wprowadzajac kolejne, nowe udogodnienia, poprzez ktére media (szczegdlnie
telewizja) coraz mocniej oddziatywaty na sfere czysto sportowa igrzysk. Niemate
znaczenie w tym kontekScie miat fakt postepujacej komercjalizacji i profesjona-
lizacji sportu. Wprowadzenie dualnego rynku mediow, ztozonego z nadawcow
publicznych oraz prywatnych, spowodowato powstanie konkurencyjnosci, a co za
tym idzie przedsigbiorstwa medialne z czasem byly coraz bardziej nastawione na
zysk. Z tego wtasnie powodu pojawiaty si¢ coraz to nowe naciski ze strony mediow,
by przekazywane widowiska sportowe byty bardziej atrakcyjne, przyciagaly wiecej
widzéw, a tym samym powodowaly wigksze zyski. Rosnace znaczenie mediow
w sferze sportu, znaczaco potggowalo przebieg procesu mediatyzacji’.

Z drugiej strony nalezy zauwazy¢, ze sport rowniez czerpie korzysci z obec-
nosci mediow. Te bowiem sg niezbednym nos$nikiem informacji, promoc;ji,
a takze budowania wizerunku. Majac zatem na uwadze wspomniang wczesniej
komercjalizacje, nalezy jasno stwierdzié, ze bez mediéw okreslone dyscypliny
sportowe, zwigzki sportowe, a takze pojedynczy sportowcy, nie mieliby mozliwosci
prowadzenia dziatalno$ci marketingowej i korzystania z uméw sponsorskich.
Niejako wraz z zainteresowaniem mediow, zwigksza si¢ takze zainteresowanie
reklamodawcdow czy potencjalnych sponsorow. To dzigki temu okreslone dyscypliny
rozwijajg si¢ lepiej, zyskuja popularnos¢, posiadaja wicksza ilos¢ trenujacych dzieci
i mlodziezy®. Nie mozna w tym miejscu poczyni¢ jednoznacznego uogodlnienia,
jednakze mozna zaryzykowac¢ twierdzenie, ze te zjawiska odnoszg si¢ szczeg6lnie
wlasnie do dyscyplin olimpijskich. Zatem poszczegolnym zwigzkom sportowym
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jak i samemu Miedzynarodowemu Komitetowi Olimpijskiemu tatwiej zdecydowaé
si¢ na pewne ustepstwa wzgledem mediow.

PROCES MEDIATYZACIJI

Owe ustepstwa jedynie intensyfikujg mediatyzacjeg, czyli zespot proceséw wynika-
jacych z przemian w samych mediach, jak rowniez zmian spoteczno-kulturowych’.
Co do zasady pojeciem tym okresla si¢ wszelkie dziatania, skutkujace posred-
niczeniem medidéw w poznawaniu i interpretowaniu $wiata przez ich odbiorcow.
Nalezy jednak pamigtac, ze przez badaczy pojecie mediatyzacja rozumiane jest
dwojako. Z jednej strony o mediatyzacji mozna méwic jako o zaposredniczeniu,
czyli petnieniu przez media funkcji przekaznika rzeczywisto$ci'’. Dzieje si¢ tak np.
poprzez prowadzone transmisje telewizyjne czy radiowe. Jednak Roger Silverstone
thumaczy, ze zaposredniczenie wywotuje takze zmiany w §rodowisku spotecznym,
jak rowniez w relacjach uczestnikéw procesu komunikowania ze srodowiskiem lub
pomiedzy sobg!l. Z szerszym rozumieniem pojecia mediatyzacja jest w zgodzie
stwierdzenie, ze mamy do czynienia z procesem dwukierunkowym, bowiem z jedne;j
strony poprzez proces komunikowania media maja mozliwo$¢ zmiany $rodowiska,
lecz jednoczesnie owo srodowisko zmienia warunki dziatalno$ci mediow!'?.

Przenoszac zatem rozwazania teoretyczne na grunt olimpizmu, nalezy podkre-
§li¢, ze na przestrzeni lat Srodki masowego przekazu w znaczacy sposob wptynetly
na obraz Igrzysk Olimpijskich. Przejawy mediatyzacji ruchu olimpijskiego winny
by¢ dostrzegane zarowno w sferze sportowej, jak i organizacyjnej. Nie sposob
takze nie zauwazy¢, ze zmianom uleglo takze srodowisko medialne, zajmujace si¢
przekazem Igrzysk. Bowiem wychodzac od pasywnego, jednostronnego modelu
komunikowania, z czasem zapoczatkowano wspottworzenie przekazu'®,

Nalezy w tym miejscu nadmieni¢, ze sam proces mediatyzacji mozna podzieli¢
na dwa rodzaje: mediatyzacj¢ posrednig oraz bezposrednig. Pierwszy typ dotyczy
aktywnosci juz istniejacej, uprzednio zmediatyzowanej, natomiast drugi wystepuje,
w momencie gdy srodki masowego przekazu obejmujg swymi zainteresowaniami
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sfer¢ dotychczas niemediatyzowang!*. Bez watpienia oba wspomniane typy me-
diatyzacji mozna odnalez¢ w przypadku rozwazan nad Igrzyskami Olimpijskimi,
cho¢ sfer dotychczas nie dotknietych przez transformujacg sit¢ mediéw jest coraz
mniej. Cickawg w tym kontekscie kwestig mediatyzacji bezposredniej jest chociazby
wplyw mediéw na stosowang podczas zawodow olimpijskich kolorystyke strojow
sportowcow i sprzetu sportowego. Przyktadowo, kolorystyke pitek do tenisa sto-
fowego jak 1 ziemnego zmieniano w taki sposob, by byta dopasowana do potrzeb
transmisji telewizyjnej, najpierw w telewizji czarno-bialej, a nast¢pnie w kolorowe;j's.
Z kolei mediatyzowanie posrednie dotyczy przemian w przepisach sportowych
i sposobach rozgrywania zawodéw w okreslonych dyscyplinach. Na przestrzeni
ostatnich pigciu olimpiad takie zmiany dotknety chociazby piltki siatkowe;j, pigcioboju
nowoczesnego, tenisa stotowego, a nawet sprinterskich biegéw lekkoatletycznych,
daje to wiec pole do analizy czy poprzez media i nowe technologie wkraczajace
w sfere sportu, nie zostaja zachwiane klasyczne idee olimpizmu'.

TRZY ETAPY MEDIATYZACIJI IGRZYSK OLIMPIJSKICH

Zgodnie z zatozeniami Stiga Hjarvarda, media dokonuja transformacji pod wzgle-
dem formy, tresci oraz organizacji’. Odnie$¢ to mozna takze do analizy Igrzysk
Olimpijskich. Ze wzglgdu na form¢ bowiem, uzytkowane sg coraz to nowe nosniki
komunikacyjne, dzigki rozwojowi technologii, odbiorca moze otrzymac specjalng
olimpijska aplikacje¢ na smartfony, dzigki ktorej nie jest juz konieczne $ledzenie
Igrzysk, przed ekranem telewizora'®. Pod wzgledem tresci widoczna jest ekspansja
coraz wigkszej liczby elementéw graficznych zawartych w sportowych transmisjach,
dzigki ktérym widz otrzymuje informacje o czasie, predkosci, odlegtosci i tym
podobnych parametrach. Z kolei pod wzgledem organizacji, najtatwiej dostrzec
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ekonomiczne aspekty wydarzen sportowych, ktore zwigzane sa m. in. z zakupem
praw do telewizyjnej transmisji. To wlasnie transmisja oraz zachg¢ceni nig spon-
sorzy i reklamodawcy, niejednokrotnie sg czynnikiem warunkujacym organizacje
Igrzysk Olimpijskich, ze wzgledow finansowych?’.

Istnieje takze mozliwo$¢ wyrdznienia okreslonych typéw mediatyzacji pod
wzgledem czasu. Podziat taki wynika z logiki medialnej, ktora Gianpietro Mazzoleni
dzieli na komercyjna, kulturows i technologiczna®'. Komercyjna logika dziatania
mediow sprawia, ze ruch olimpijski zmuszony jest podporzadkowac si¢ zasadom
ekonomii, czy tez rynku, a wigc wymogom, dyktowanym przez wtascicieli praw do
transmisji, reklamodawcow, sponsorow. Na tej podstawie mozna mowi¢ o media-
tyzacji ekonomicznej badz tez rynkowej. Patrzac przez pryzmat logiki kulturowej,
nalezy zauwazy¢, ze olimpizm w §wiadomosci ludzi funkcjonuje jako zjawisko
spoteczne ogromnych rozmiardéw. Igrzyskom towarzyszy wszak pewna atmosfera
od$wietnosci i wyjatkowosci, integrujaca widzéw, zarowno wokol samego wyda-
rzenia, jak i wokot okreslonych sportowcow??. Ponadto dzigki technologii Web 2.0,
sport stat si¢ takze zjawiskiem sieciowym, dzigki czemu kazdy moze uczestniczy¢
we wspottworzeniu medialnego obrazu Igrzysk. Nalezy wiec wyr6zni¢ mediaty-
zacje¢ spoleczng. Natomiast dzigki logice technologicznej, mozna dostrzec powsta-
wanie coraz to nowych narzedzi medialnych takich jak wspomniane juz powyzej
aplikacje czy platformy streamingowe, ktore daja mozliwo$¢ spersonalizowania
przekazu medialnego. Totez trzecim, dotychczas ostatnim typem mediatyzacji jest
mediatyzacja prywatna. Nalezy jednak podkresli¢, ze podane typy mediatyzacji,
wyroznione pod wzgledem chronologii, nie zanikajg lecz trwaja, a podczas analizy
zauwazy¢ mozna skutki kazdego z podanych?.

MEDIATYZACJA RYNKOWA

Podczas tak duzego wydarzenia jak igrzyska olimpijskie, doktadnie widoczne
sg relacje pomigdzy $srodkami masowego przekazu, organizacjami sportowymi,
organizatorami Igrzysk Olimpijskich oraz przedsigbiorstwami sponsorujagcymi
i reklamodawczymi®*. Mozliwa jest obserwacja wzajemnych wptywow i zalezno$ci
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kazdego z podmiotow. Tym samym igrzyska sa nie tylko areng sportowych zmagan,
lecz takze miejscem, w ktorym pojawiaja si¢ duze pieniadze. Dlatego tez nalezy
stwierdzi¢, ze wielkie imprezy sportowe, na czele z igrzyskami olimpijskimi znajduja
si¢ pod wptywem mediatyzacji rynkowej. Transakcje zwigzane z prawem do trans-
misji olimpijskich zawodow opiewaja juz nie na miliony ale nawet na miliardy euro.
Wiasnie z powodéw ekonomicznych w 2015 r. doszlo do zakonczenia wieloletniej
wspoélpracy pomiedzy Migdzynarodowym Komitetem Olimpijskim a publicznymi
nadawcami telewizyjnymi w Europie, a prawa do transmisji przekazano w rece
Grupy Discovery, wlasciciela stacji Eurosport?. MKOI jest niejako uzalezniony
od wplywéw transmisyjnych, tym samym nie tylko zgodnie z prawami rynku
i zasadami konkurencji wybiera najkorzystniejsze oferty nie baczac na wieloletnie
tradycje, lecz takze jest w stanie zgodzi¢ si¢ na wiele ustepstw i podporzadkowaé
si¢ najwiekszym potentatom medialnym, przede wszystkim telewizjom by zwigk-
szy¢ medialng atrakcyjnos$¢ Igrzysk a takze nierozerwalnie z nig zwiazane rosnace
korzysci ekonomiczne.

Do takich sytuacji obecnie dochodzi coraz czgsciej, jednak szerokim echem
odbity si¢ dokonane zmiany w programie zawodow ptywackich rozgrywanych
podczas Igrzysk Olimpijskich w Pekinie (2008). Na zadanie amerykanskiego
nadawcy telewizyjnego — National Broadcasting Company (NBC) — zdecydowano
o przesunieciu konkurencji pierwotnie i tradycyjnie zaplanowanych na rano, na
sesje wieczorng. Zadanie to zwigzane bylo z réznicg czasu pomiedzy Chinami
i Stanami Zjednoczonymi. Zmiana taka w zalozeniu miala zwigkszy¢ grono od-
biorcéw transmisji, szczegdlnie, ze amerykanscy ptywacy byli faworytami rywa-
lizacji*®. Obecnie, niespetna 10 lat po tamtych wydarzeniach tego typu ingerencja
w program zawodow nie jest juz zaskoczeniem, a swoje roszczenia wysuwajg nie
tylko potentaci medialni z najwigkszych i najbogatszych krajow $wiata. Podczas
ostatnich Letnich Igrzysk Olimpijskich w Rio de Janeiro podobnego typu zadania
wysuneta takze Telewizja Polska (TVP). Polska Reprezentacja Olimpijska 2016,
miata w swoim sktadzie siatkarzy oraz pitkarzy recznych. Obie dyscypliny w Polsce
ciesza si¢ bardzo duzym zainteresowaniem. Tymczasem organizatorzy zaplanowali
mecze obu druzyn o tej samej porze. Jednak po interwencji TVP terminarz meczoéw
ulegt zmianie tak, by odbiorcy mogli obejrze¢ obydwa pojedynki®’. Przesunigcie

% Eurosport jest pierwsza w historii i najwi¢kszg w Europie stacja telewizyjng o tematyce
sportowej. Wiascicielem stacji Eurosport 1 oraz Eurosport 2, a takze platformy do transmisji inter-
netowych, o nazwie Eurosport Player, jest koncern Discovery, ktory za prawa do transmisji Igrzysk
Olimpijskich w latach 2018-2024, w 50 krajach Europy zaptacit niespetna 1,5 mld euro. Nie ulega
watpliwosci, ze dla tematycznej telewizji sportowej igrzyska olimpijskie posiadaja znacznie wyzszy
priorytet niz dla stacji ogélnotematycznych, co bez watpienia miato wptyw na zaoferowana kwote.
Zob.: M. Zachodny, Igrzyska Olimpijskie w Eurosporcie. TVP umiera stojgc, ale kibicow nalezy
uspokoi¢, www.sport.pl (dostep: 10.05.2017).
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27 Zob.: Onet, Bialo-Czerwoni poznali dokiadny terminarz zmagan na igrzyskach olimpijskich,
www.eurosport.onet.pl (dostep: 10.05.2017).
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pozwolito zatem zwigkszy¢ ogladalno$¢, a tym samym przetozyto si¢ na wymierny
zysk z reklam towarzyszacych programom.

Nalezy jednak pamietaé, ze Igrzyska Olimpijskie sa wydarzeniem multidy-
scyplinarnym, zatem na ogolny przekaz imprezy wpltyw ma kazda ze sportowych
dyscyplin. Tymczasem nie tylko MKOI jest uzalezniony od srodkéw masowego
przekazu. Zwiazki sportowe w kazdej dyscyplinie walcza o uwage widza, gdyz ta
przektada si¢ jak wspomniano, na zysk. By t¢ uwage zyskac¢ niejednokrotnie nalezy
ingerowa¢ w tradycyjne, ustalone zasady rywalizacji. Bodaj najbardziej podatng
na tego typu wymuszone, komercyjnie i medialnie, zmiany jest pitka siatkowa. Ta
dyscyplina sportu zasadniczg transformacje¢ przebyta w ostatnich latach XX wieku,
tuz przed Igrzyskami w Sydney, od tego momentu bowiem zupetnie inaczej zaczeto
rozgrywac siatkarskie mecze. Podstawowa zmiana dotyczyta sposobu liczenia punk-
tow?8. Nadal mecze rozgrywane byty do trzech wygranych setow, jednak kazdy set
gra si¢ do 25, a nie 15 punktow. Mecze przez to ulegly skroceniu, bowiem punkty
inaczej niz wczesniej przyznawane sg po kazdej akcji. Dzigki tej zmianie czas
siatkarskiego widowiska jest znacznie bardziej przewidywalny, przez co latwiej
zaplanowa¢ mecz w telewizyjnej raméwce i obudowac go odpowiednio blokami
reklamowymi. Wraz z tymi zmianami, w tym samym czasie wprowadzono takze
minutowe przerwy techniczne po 6smym oraz szesnastym punkcie w kazdym secie.
Co do zasady przerwy te maja stuzy¢ odpoczynkowi oraz dokonaniu niezbgdnej
kosmetyki pola gry. Jednakze w mediach przyslowie ,,czas to pieniadz” nabiera
niemal dostownego charakteru, totez kazda minute nalezy jak najlepiej wykorzystac,
z tego to powodu media wykorzystujg owe przerwy na krotkie bloki reklamowe?®.
Co ciekawe, akurat w przypadku igrzysk historia zatoczyla koto, bowiem przed
turniejem w Rio de Janeiro zrezygnowano z przerw technicznych, by maksymal-
nie skondensowa¢ czas rywalizacji uznajac, ze jednominutowe reklamy w trakcie
meczu nie sg oplacalne®.

W wielu dyscyplinach sportu skrocenie czasu rywalizacji, badz tez zamknigcie
go w pewnych przewidywalnych ramach jest dla srodkéw masowego przekazu ab-
solutnym priorytetem. Niejednokrotnie jednak tego typu zmiany maja negatywne
skutki dla sportowcow. Przywotujac tu pitke siatkowa, warto zwrdci¢ uwage na
pewng wypowiedz bylego siatkarza, mistrza olimpijskiego z igrzysk w Montrealu,
w 1976 r., Zbigniewa Lubiejewskiego. Stwierdzit on bowiem: ,,za moich czasow
gralo si¢ dla sportu. Dzis gra si¢ dla kibicow, bo to oni sq najwazniejsi”®'. Taka
filozofie, w ktdrej najwazniejsi sg kibice, takze a moze przede wszystkim ci, ktérzy
obserwuja zmagania za posrednictwem $rodkéw masowego przekazu, wida¢ m.
in. w lekkoatletyce, szczegolnie w biegach sprinterskich. Bieg taki trwa zaledwie

3 Red., Siatkéwka po rewolucji, www.rp.pl (dostep: 9.05.2017).

% Tamze.

30 E. Andrejuk, W turnieju olimpijskim bez przerw technicznych, www.pzps.pl (dostep: 10.05.2017).
' Red., Siatkéwka..., dz. cyt.
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kilkanascie sekund, wielokrotnie dluzsza jest procedura startowa, a ewentualne
falstarty dodatkowo ja wydluzaja i bieg w rzeczywistosci trwajacy kilkanascie
sekund moze zajmowa¢ w programie nawet kilkanascie minut. Totez wlasnie
w procedurze startowej zwigzek lekkoatletyczny (IAAF) wraz z przedsigbior-
stwami medialnymi szukali oszczednos$ci czasu tak, by widza caly czas trzymac
W napigciu i by przy powtarzanym starcie nie zdecydowat si¢ na zmiang kanatu.
By tego dokonaé¢ zmniejszano margines btgdu sportowcom. Zmniejszano do tego
stopnia, ze podczas ostatnich igrzysk w Rio de Janeiro, dyskwalifikacja karany
byt kazdy falstart. Dlatego tez 21-letni specjalista biegdbw na 110 m przez ptotki,
Francuz Wilhem Belocian, brazowy medalista Mistrzostw Europy, pojechat na
igrzyska, na ktorych wtasciwie nie wystartowal, popetnit bowiem falstart w pierw-
szym biegu eliminacyjnym i zgodnie z przepisami nic otrzymat drugiej szansy*2.
Mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze przez taka decyzje¢ przegraty idee sportu
i olimpizmu, za to media, kierujac si¢ zyskiem wygraty podwojnie — poprzez zysk
czasu antenowego oraz dzigki ujmujacym zdjeciom ukazujacym dramat Francuza,
ktore dzigki taczu internetowemu obiegly caty $wiat®.

Ekonomiczne znaczenie dla sportu oraz olimpizmu ma takze kréj i fason
strojow, jak rowniez material, z ktérego stroj zostal wykonany. Kilkadziesiat lat
temu w konkurencjach lekkoatletycznych zawodnicy i zawodniczki startowaly
w strojach, ktore potocznie okresla si¢ mianem ,,sportowych”. Z kolei ptywaczki
braty udzial w zawodach ubrane w klasyczny, jednoczesciowy strdj kapielowy.
Z czasem jednak mozna zauwazy¢ zdecydowang zmiang ubioru. Dazenia w obu
przywotanych dyscyplinach byly zgota odmienne, jednakze cel jeden: zwigkszenie
atrakcyjnosci rywalizacji**. Z jednej strony bowiem, w lekkiej atletyce, szczegdlnie
u zawodniczek, stroje staja si¢ coraz bardziej skape, w wiekszosci przypadkow
przypominaja bikini, tym samym zawodniczka eksponuje swoje walory ciata. Bez
watpienia w dobie jego kultu przyciagga to uwage widza. Ale tez warto wspomnie¢,
ze wysportowane, umiesnione i silne ciato znakomicie odpowiada starozytnej idei
olimpijskiej, gdzie sportowcy startowali bez ubran, by nie zaburza¢ wlasnie estetyki
ludzkiego ciala. Odwrotne tendencje zauwazy¢ mozna w pltywaniu, gdzie tkaniny
z czasem przybywalo. Dzialo si¢ tak dlatego, ze material, z ktorego zrobiony byt
stroj mial mniejszy opdr totez mozliwe bylo osigganie coraz lepszych wynikow.
W tej dyscyplinie zatem zdecydowano, ze uwage widza mozna przyciagnaé poprzez
famanie kolejnych barier, poprawianie rekordow, stroj natomiast byl narzedziem,
ktory miat utatwic¢ osiggniecie celu®.

Mediatyzacja rynkowa przyjmowa¢ moze zatem wielorakg forme. Oddziatuje
takze na rézne sfery rywalizacji olimpijskiej. Wszystko jednak sprowadza si¢ do

32 Redakcja, Dramat biegacza, rozplakat si¢ na biezni. Wyrzucili go z walki o medale, www.
sportowefakty.wp.pl (dostep: 10.05.2017).

33 Zob.: Tamze.

3 K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego..., dz. cyt., s. 104.

35 P. Nosal, Sprzet do rywalizacji... dz. cyt., s. 142.
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tego, by wzbudzi¢ zainteresowanie i zdoby¢ uwage odbiorcy. Sukces na tym polu,
gwarantuje wymierne korzysci finansowe nadawcy a posrednio takze instytucjom
sportu. Mimo wigc, ze z czasem pojawity si¢ kolejne typy mediatyzacji, komercyjna
wcigz silnie oddziatuje na olimpizm i sport w ogoélnosci.

MEDIATYZACJA SPOLECZNA

Dzigki rozwojowi nowych technologii, nowych mediow oraz Internetu, w szczeg6l-
nosci za$ dzieki narzedziom Web 2.0, zmianie ulega klasyczne rozumienie srodkow
masowego przekazu, jako tych, ktére proponuja jednokierunkowy model przeka-
zu. Bowiem dzigki portalom spolecznosciowym, blogom i mikroblogom, a takze
stronom internetowym, kazdy uzytkownik ma mozliwos$¢, by stac si¢ aktywnym
uczestnikiem, a nawet nadawca multimedialnego kontentu, a nie tylko biernym
odbiorcg. Zatem nadawca takim moze by¢ takze cztowiek sportu, niezaleznie
od tego, czy jest to zawodnik, trener, a moze s¢dzia, czy kibice, czyli wszyscy
ci, ktérzy nie maja mozliwosci, by znalez¢ swoje miejsce w mediach masowych.
Stad tez w literaturze istnieje w tym kontekscie takze pojecie kontrmediatyzacji,
rozumianej jako odpowiedZ spoleczenstwa na mediatyzacje rynkowa?®.

Wspomniano juz, ze w czasach nowych mediow, kazdy moze by¢ nadawca
kontentu. Wynika to z tatwego i bezptatnego dostepu do okreslonych narzedzi.
Ponadto, tego typu media cechuje duza szybkos$¢ przekazu oraz mozliwo$¢ nada-
wania w czasie rzeczywistym, dzieki czemu moze wytworzy¢ si¢ specyficzna
wigz pomiedzy danym sportowcem, a jego kibicami. Wiez, ktéra w epoce mediow
masowych uwazana byta za ekskluzywna?®’. Nie sposob jednak nie dostrzegac,
ze ruch olimpijski z r6znym skutkiem przeciwstawia si¢ owej kontrmediatyzacji.
Sportowcy korzystajacy z mediow spoteczno$ciowych podczas igrzysk olimpijskich
muszg zmieni¢ sposob ich uzytkowania, badz tez zupetnie z nich zrezygnowac,
bowiem zostajg oblozeni specjalnymi regulacjami i zakazami pod grozbag wyklu-
czenia z rywalizacji®®.

Takie dziatania wyraznie podkreslaja znaczenie jakie MKOI nadaje wspomnia-
nym juz, sprzedanym prawom do transmisji. To bowiem w trosce o interesy oficjal-
nych nadawcow MKOI decyduje si¢ naktada¢ powazne obostrzenia na uzytkownikow
nowych mediéw. Wida¢ zatem jak silnie zakorzeniona w ruchu olimpijskim jest
logika komercyjna. Na przestrzeni, bowiem dwoch — trzech ostatnich olimpiad,

3¢ B. Hutchins, J. Mikosza, dz. cyt., s. 284.

37 R.R. Jr Marobella, Social Media in Sports, vol. I, The Athlete, www.slideshare.net (dostep:
8.05.2017)

3 Zob.: 10C, Use of a Participant’s image for advertising purposes during the Rio 2016 Olympic
Games, www.olympic.org (dostep: 10.05.2017).
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znaczenie narzgdzi Web 2.0 oraz wachlarz mozliwosci wyraznie si¢ zwickszyt,
natomiast obostrzenia olimpijskie w tym czasie wtasciwie nie ulegty liberalizacji*.

Wbrew pozorom, nie oznacza to jednak, ze ruch olimpijski nie dostrzega sity
i potencjatu zawartego w kulturowej logice medialnej. Wraz z zakonczeniem igrzysk
w Rio (21 sierpnia 2016 r.), swoja dziatalno$¢ rozpoczeta platforma o nazwie Olym-
pic Channel (Kanat olimpijski), ktéora w zatozeniu ma skupia¢ w jednym miejscu
cala spoteczno$¢ zainteresowang tematyka olimpijska, jak i pod wzgledem tresci
gromadzi¢ ma wszelkiego rodzaju multimedia zwigzane z Igrzyskami Olimpij-
skimi. Projekt skierowany jest zarowno do kibicow jak i sportowcéw i ma petnic
rolg tematycznego medium spolecznosciowego dla wszystkich zainteresowanych
szeroko pojetym olimpizmem®. Na efekty dziatalnosci nalezy jeszcze poczekaé
jednak faktem jest, ze juz teraz, na przestrzeni kilku miesigcy obecnosci kanatu
w przestrzeni publicznej, w okresie bez igrzysk, jest on ogromng baza multime-
dialnego kontentu zwigzanego z ruchem olimpijskim*.

Spoteczna mediatyzacja igrzysk olimpijskich przebiega zatem zupetnie inaczej
niz jest to obserwowane w szerszym konteks$cie sportu. Wydaje si¢, ze proces
ten jest skutecznie powstrzymywany przez dziatania wynikajace z ekonomicz-
nej logiki mediow. Tym samym w przypadku tego zagadnienia nieco zaburzona
zostata chronologia mediatyzacji zaproponowana przez Mazzoleniego i przyjeta
W niniejszej pracy.

MEDIATYZACJA PRYWATNA

Nim doszto do usieciowienia igrzysk olimpijskich zgodnie z logika Web 2.0, wyda-
rzenie to cho¢ jest masowe, ulega stopniowemu spersonalizowaniu. Dzieje si¢ tak
poprzez proces mediatyzacji prywatnej, ktory w przeciwienstwie do mediatyzacji
spotecznej nie jest hamowany przez ruch olimpijski. Igrzyska Olimpijskie z racji
swojej wielowymiarowosci od wielu lat sg transmitowane wielostrumieniowo.
W tym samym czasie jest bowiem rozgrywanych co najmniej kilka dyscyplin,
a przekaz z igrzysk kierowany jest na caty $wiat. Totez w dobie logiki komercyjne;j,
to telewizyjni nadawcy otrzymywali przekaz z wielu sportowych aren i decydowali
co przekazg odbiorcy*?. Tymczasem bierny widz przed ekranem skazany byl na
ogladanie danej dyscypliny, mimo ze znacznie bardziej interesowala go rywalizacja
w dwoch innych wlasnie trwajacych specjalnosciach.

¥ K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego..., dz. cyt., s. 108-109.

40 A. Kazmierska, Olympic Channel wystartowal, www.satkurier.pl (dostep: 10.05.2017).

4 Zob.: www.OlympicChannel.com (dostgp: 10.05.2016)

42 A. Regiewicz, J. Waronska, Widowiskowos¢ i audiowizualnos¢ w dobie ponowoczesnosci,
Czgstochowa 2012, s. 130-132.
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Dzigki rozwojowi nowych technologii oraz prywatnej mediatyzacji dazacej do
spersonalizowania przekazu, zmianie ulegt klasyczny sposéb przekazu igrzysk. Co
prawda w telewizji widz nadal otrzymuje starannie skrojone audycje, w ktorych to
Studio Olimpijskie decyduje co w danym momencie pokazaé. Jednakze od czasu
Igrzysk w Londynie w 2012 r., wystarczy dost¢p do Internetu, by widz sam mogt
decydowac jaki program w danym momencie jest dla niego najbardziej interesujace.
Telewizje bowiem, otrzymujac kilkanascie rownorzednych sygnalow z réznych aren
igrzysk od Olympic Broadcasting Services, z jednej strony nadal decyduja co w da-
nym momencie pokazaé na antenie, natomiast z drugiej kazdy sygnat udostepniany
jest na specjalnych platformach, w aplikacjach czy na stronach internetowych, do
ktorych dotychczas darmowy dostep miat kazdy zainteresowany*.

W przejawach mediatyzacji prywatnej widoczna jest takze przynajmniej cze-
sciowo logika komercyjna. Od kolejnych igrzysk olimpijskich, zimowych w 2018 r.
w Pjongczangu, wylaczne prawo do nadawania internetowego ma wspomniany
weczesniej koncern Discovery, ktory posiada tego typu platforme¢ o nazwie Eurosport
Player. Platforma ta jest jednak ptatna i z cata pewnos$cig nie ulegnie to zmianie
w trakcie kolejnych igrzysk. Bedzie to zatem, mocno odczuwalna przez odbiorcow
zmiana w sposobie przekazywania olimpijskich zawodow**.

Mowiac o technologicznym rozwoju i technologicznej logice mediéw, nie spo-
sob nie wspomnie¢ o wielu specjalnych aplikacjach powstajacych dla odbiorcow
kontentu zwigzanego z igrzyskami olimpijskimi. To wlasnie tego typu aplikacje
zawieraja w sobie wszelkie niezbedne informacje na temat zawodow, uczestnikow,
programu, wynikéw, a takze materialy zdjeciowe i filmowe. Jednak to nabywca
aplikacji sam decyduje, ktore tresci sg dla niego najbardziej interesujace. Aplikacja
olimpijska Rio 2016, cieszyla si¢ w Polsce, jak do tej pory najwigksza popularnoscia
z dwoch powoddw. Po pierwsze stale rosnacej liczby uzytkownikéow smartfondw,
po drugie roznicy czasu pomiedzy Polskg i Brazylig, ktora sprawiata, ze znaczna
czg$¢ rywalizacji odbywala si¢ w porach niezbyt dogodnych do ogladania dla
europejskiego telewidza®.

Mozna zakladaé, ze wraz z rozwojem technologii rosna¢ bgdzie nadal znaczenie
spersonalizowanych sposobow przekazu igrzysk olimpijskich. Odbiorca juz teraz
w $rodowisku nowych mediow otrzymuje oferte duzo bardziej atrakcyjna niz
w mediach tradycyjnych. Zatem nalezy si¢ spodziewaé dalszych przemian wsrod
telewizyjnych potentatow. Z pomoca przyj$¢ moze proces konwergencji mediow.

# Centrum Informacji TVP, Igrzyska olimpijskie Rio 2016 tylko w Telewizji Polskiej, www.
sport.tvp.pl (dostep: 9.05.2017).

4 Tw, Eurosport z nowym logo, promuje si¢ jako , dom igrzysk olimpijskich”, www.wirtual-
nemedia.pl (dostep: 10.05.2017).

4 M. Smajda, Rio 2016 — oficjalna olimpijska aplikacja, www.antyapps.pl (dostep: 10.05.2016).
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ODBIOR IGRZYSK OLIMPIJSKICH A KONWERGENCJA MEDIOW

Trend konwergencyjny polegajacy na taczeniu mediow tradycyjnych z nowymi wi-
doczny jest obecnie w catym medialnym srodowisku. Przy czym konwergencja w spo-
rcie wydaje si¢ mie¢ odwrotny charakter, gdyz to w gtéwnej mierze tresci nowome-
dialne sg implikowane do mediow tradycyjnych. Juz teraz bowiem podczas transmisji
z olimpijskich zawodow w biegach narciarskich, czy kolarstwie widz otrzymuje obraz
z nawigacji satelitarnej, by uswiadomic sobie jaki dystans dzieli obecnie lidera od
grupy poscigowej. To jednak bynajmniej nie oznacza, ze przekaz z mediow trady-
cyjnych, nie znajduje swojego miejsca w mediach nowych. Przyktadem takiego typu
jest chociazby wspomniany powyzej streaming internetowy olimpijskich zawodow,
gdy na specjalne platformy internetowe trafia tradycyjny przekaz telewizyjny*.

Konwergencyjne procesy sprawiaja, ze odbidr igrzysk staje si¢ wielopoziomo-
wy. Nie jest to juz tylko obraz z gléwnej kamery na stadionie i dzwiek z kabiny
komentatorskiej. Dzi$ to odbiorca coraz czesciej otrzymuje prawo wyboru areny,
z ktorej chee ogladac¢ rywalizacje. Na platformach internetowych takich jak wspo-
mniany Eurosport Player podczas zimowych igrzysk 2018 mozliwy bedzie takze
wybér kamery, z ktorej widz chee $ledzi¢ zawody*’. Ponadto widz otrzymuje
podczas transmisji dziesiatki danych rejestrowanych przez réznego typu urzadze-
nia zamontowane na stroju sportowca. Wszystko to sprawia, ze odbior transmisji
sportowej staje si¢ paralelny i zhybrydyzowany, cho¢ wcigz determinowany przede
wszystkim przez media masowe*®,

PODSUMOWANIE

Bez wzgledu na model mediatyzacji, ktory przyjmiemy do analizy, mozna stwier-
dzi¢, ze igrzyska olimpijskie stale podlegaja jej procesom, prawdopodobnie naj-
bardziej intensywnym sposrod calego sportowego srodowiska®. Ruch olimpijski
zostatl na trwate zlaczony z mediami, a spoiwem wptywajacym takze na przebieg
mediatyzacji, sg finanse oraz zwigzki obydwu czynnikow z biznesem, wynikajgce
z postepujacej profesjonalizacji sportu, co znaczaco wpltywa na sposéb pokazy-
wania igrzysk przez media.

4 K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego..., dz. cyt., s. 116.

47 Rozwigzanie to juz teraz jest stosowane w przypadku innych wydarzen sportowych. Zob.:
pl.eurosportplayer.com (dostgp: 10.05.2017).

4 K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego..., dz. cyt., s. 116.

4 B. Hutchins, J. Mikosza, dz. cyt., s. 282.
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Na podstawie wyzej opisanej analizy mozna wyr6zni¢ kilka obszaréw, w ktorych
przejawia si¢ ingerencja mediow w sfere igrzysk olimpijskich. Stajg si¢ z kazdym
czteroleciem coraz bardziej medialne, ze wzgledu na to, ze telewizje planuja coraz
wigcej godzin transmisji. Ponadto telewizje ingerujg w sfere organizacji zawodow,
wymuszajac zmiang pory rozegrania zawodow, réwniez ich miejsca. Nastepuje
ingerencja w sam przebieg rywalizacji poprzez zmiany w przepisach okreslajacych
konkretne dyscypliny. Nalezy podkresli¢, ze wszystkie te obszary maja swoj po-
czatek w kwestiach ekonomicznych, bowiem wigksza liczba godzin transmisji, to
potencjalnie wigcej czasu na ekspozycje reklamodawcow i sponsorow. Natomiast
ingerencja w sfere zawodow sportowych niezaleznie od tego czy w cz¢$¢ organiza-
cyjna czy w rywalizacje, ma powodowac¢ wzrost atrakcyjno$ci wydarzenia, co, jak
juz kilkakrotnie podkreslano, takze niesie za sobg potencjalne korzysci finansowe.

Tym samym nalezy spodziewac si¢ coraz wigkszej intensywnosci, a takze co-
raz to nowych, innowacyjnych technik dzialania wynikajacych z tychze procesow
mediatyzacji. Nie mozna takze wykluczaé, ze z czasem pojawia si¢ kolejne etapy
mediatyzacji, ktora bez watpienia obejmie takze sport.
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Streszczenie

Igrzyska Olimpijskie nazwa¢ mozna najwigkszym wydarzeniem sportowym. Jednak jest to takze
wielkie wydarzenie medialne. Dzigki mediom w Igrzyskach Olimpijskich moga uczestniczy¢ takze
miliony kibicow na catym $wiecie. Jednak obecnos¢ mediow niesie za sobg pewne konsekwencje
i zmienia $rodowisko olimpijskie. Wspomniana transformacja, nazywana mediatyzacja, widoczna
takze na polskim rynku medialnym dokonuje si¢ nieustanie odkad radio i telewizja rozpoczety
transmisj¢ wydarzen olimpijskich, jednakze w ostatnim ¢wieréwieczu, przez rozwoj nowych
technologii, zmiany nast¢puja znacznie szybciej. Chronologicznie wyrdézni¢ mozna mediatyzacje
rynkowa, spoteczng i prywatng. Kazdy z typow spowodowat znaczaca ingerencj¢ w sfere sportowa
i organizacyjna Igrzysk Olimpijskich.

Stowa kluczowe: media, mediatyzacja, sport, Igrzyska Olimpijskie.
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MEDIATIZATION OF SPORTS. CHANGES IN THE MEDIA COVERAGE
OF THE OLYMPIC GAMES

Summary

The Olympic Games is a great sporting event as well as the media event. Thanks to the media, millions of
fans around the world can participate in the Olympic Games. However, the presence of the media has some
consequences and changes the Olympic environment. The transformation, named mediatization, also
visible on the Polish media market has been going on ever since radio and television began transmitting
Olympic events. However, in the last quarter of a century, through the development of new technologies,
changes are much faster. Chronologically, economic, social and private mediatization can be distinguished.
Each type caused significant interference in the sporting and organizational spheres of the Olympic Games.

Keywords: media, mediatization, sport, Olympic Games.



