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ALICJA WASZKIEWICZ-RAVIV”

ANALIZY TRANSMEDIALNEGO OBRAZU
»ZWYKLEJ UCZENNICY” W RAMACH EDUKACJI MEDIALNE]J.
CZY ONA MUSI MIEC WSZYSTKO FIOLETOWO-ROZOWE?

Zyjemy w epoce, w ktorej coraz czesciej zardwno postrzeganie $wiata, jak i jego
mediatyzowanie, czyli opowies¢ o nim poprzez przekazy medialne, odbywa si¢
za posrednictwem obrazu. Wedtug socjologow! juz od konca lat 70. XX wieku
wielu glo$nych autoréw, w tym R. Barthes czy J. Baudrillard, zwracato uwagg na
istotng ontologiczng wlasciwos$¢ nowej rzeczywistosci, a mianowicie nasycenie
zjawisk spolecznej wrazeniami wizualnymi i tym samym znaczace ubogacenie
jej zewnetrznej, tatwej do zaobserwowania powierzchni. ,,Rzeczywisto$¢ zawsze
interpretowano za posrednictwem obrazow, a filozofowie juz od czasow Platona
dazyli do zmniejszenia naszej zalezno$ci od nich, nawotujac do nieobrazowego
pojmowania rzeczywisto$ci’2. S. Sontag, juz ponad 30 lat temu byta jednym z glo-
$nych krytykow przesytu obrazami. Wspotczesnie, w dobie konwergencji mediow
zapewne tylko dobitniej skomentowalaby ikonosfere epoki Web 2.0, w ktorej zyjemy,
epoke, w ktorej obrazy czgsto uzurpuja sobie realnos¢. Dzi$ jednak wypracowali-
$my juz zinstytucjonalizowane programy analizy, a takze edukacji odbiorcéw, co
do konsekwencji owych zjawisk.

W konteks$cie wzrastajacego znaczenia kultury wizualnej niniejsze opracowanie
przestawi rolg edukacji medialnej do analizy przekazow medialnych kierowanych
do dzieci i nastolatkow. Zostanie omdéwione znaczenie wzrokowego postrzegania
$wiata przedstawionego w mediach. Nastgpnie na przyktadzie serialu ,,Violetta”
produkcji koncernu Disney zostanie pokazana mozliwa analiza obrazu zwyktej
nastolatki, bohaterki owego popularnego filmu, z wykorzystaniem teorii narracji
oraz mechanizmow psychologii percepcji. W koncowej czesci artykutu, odwotujac
si¢ do kategorii wypracowanych przez praktykow edukacji medialnej ze stowa-
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rzyszenia NAMLA, zostanie pokazana §ciezka analizy serialu o zyciu zwyklej
niezwyktej bohaterki.

PRZEJAWY KULTURY WIZUALNEJ

Patrzenie na obrazy jest obecnie czynnoscig czestszg niz czytanie tekstow?®. Ba-
danie czytelnictwa z 2014, przeprowadzone przez Bibliotek¢ Narodowa, pokazato,
ze ponad potowa Polakéw powyzej 15 roku zycia nie przeczytata nawet jednej
ksigzki w ciggu roku®. Jesli zas na kwesti¢ czytelnictwa spojrze¢ jakosciowo, to
cho¢ na pierwszym miejscu jest Henryk Sienkiewicz, zapewne za sprawa lektur
szkolnych, drugie i trzecie miejsce to juz autorzy amerykanscy: odpowiedni Dan
Brown i Stephen King. Przekazy kultury popularnej zdaja si¢ w znaczacym stopniu
ksztattowaé gusta spoteczne. Takze w sferze produkcji telewizyjnych wiele jest
produkcji zza oceanu, za§ w skierowanych do najmtodszej grupy docelowej wydaje
si¢ dominowa¢ Disney Corporation.

Ekspansja kultury wizualnej, wedtug socjologéw, ma u podloza dwie potez-
ne sity: logike technologiczng i logike ekonomiczng®. Z jednej strony techniki
cyfrowe i internet pozwalajg rozpowszechnia¢ obrazy o doskonatej jakosci na
niewyobrazalng dotychczas skalg oraz umozliwiaja przenikanie trendéw, wzor-
cOw osobowych i postaw w ramach globalnej wioski. Z drugiej strony mozna na
tym zarabia¢. Neoliberalny kapitalizm, skupiony na konsumpcji w ramach coraz
bardziej zyskujacych na znaczeniu przemyslow kreatywnych, stawia na forme nie
na tre$¢. Taniej jest wymysli¢ nowe opakowanie, niz jego nowa zawartos¢. Juz nie
materia jest sprzedawana i zaspokaja potrzeby, ale wizerunek i aspiracje klienta
wyznaczajg horyzont jego motywacji. To aspekt wizualny pozwala zarabiac, to
przede wszystkim wizualne markery wyznaczaja status jednostek, w tym takze
najmtodszych. Uzywamy obrazéw, aby w ramach coraz bardziej wyszukanych
ushug kreowa¢ marketingowe iluzje.

Wizualno$¢ stanowi niezwykle istotny aspekt miedzyludzkiej komunikacji,
w tym komunikacji medialnej. Wtasnie zmyst wzroku odpowiada za wigkszos¢
naszej wiedzy, zwlaszcza deklaratywnej. To poprzez patrzenie przede wszystkim
uczymy sie i gromadzimy doswiadczenia. Dokonala si¢ wazna zmiana w procesie
nabywania umiejetnosci kulturowych. ,,Enkulturacja pojmowana jest jako uswia-
domiony i nieuswiadomiony proces przejmowania tresci kulturowych’. Dokonuje

P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia, s. 12.

Zob w Internecie: http://www.bn.org.pl/download/document/1422018329.pdf, s. 6.

P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia, s. 14.

E. Pieszak, Czlowiek i spoleczenstwo konsumpcyjne. Dyskursy, Poznan 2013, s. 138.



ANALIZY TRANSMEDIALNEGO OBRAZU ,,ZWYKLEJ UCZENNICY™... 15

si¢ poprzez grupowy wplyw spoteczny, instytucje kultury oraz media masowe.
W tradycyjnym rozumieniu dwie pierwsze drogi dominowaty, obecnie za$ to
media i krotkie, szybkie i kolorowe przekazy ze sfery zintegrowanej komunikacji
marketingowej przejety ich role. Wielu badaczy podkresla, ze sfera wizualna ma
kluczowe znaczenie dla procesu kulturowego konstruowania zycia spotecznego we
wspoélezesnych spoleczenstwach Zachodu’. Podobnie w Polsce $wiat jest czgsciej
»widziany” niz ,,po prostu jest”. M. Jay dla nazwania tego zjawiska wprowadza ter-
min ,wzrokocentryzm” lub ,,okulocentryzm’s. Dodatkowo podkresla si¢ niezwyktg
perswazyjnos¢ tego kanatu odbierania $wiata, na co tak dobitnie zwracal uwage
w swoich pracach M. Foucault. Spojrzenie stato si¢ obecnie czgstym narzedziem
i Srodkiem sprawowania wladzy i wywierania wplywu spolecznego. To proces,
ktoéry nieustannie musi by¢ odnawiany, produkt, znaczenia, sensy, obrazy im
odpowiadajace musza by¢ w ciggtym ruchy. Bez owych zmian nie ma mozliwosci
ponawiania konsumpcji. [...] Jezeli jednak nie ma trwatych senséw, w przekazach [...]
banalne zycie urasta do rangi niezwyktych wydarzen, zastuguje na zainteresowania
odbiorcow kultury popularnej, refleksje”. Tworzony jest spektakl, ktory ksztattuje
nie tylko postawy, ale i gusta estetyczne, w ktorych coraz cz¢sciej dominuje kicz.
Pickno staje si¢ jeszcze pickniejsze, zycie bardziej zywe, cho¢ wcale nie bardziej
prawdziwe. Wiedza czerpana z obrazéw medialnych, kolorowa i znajoma staje si¢
bezpiecznym uktadem odniesienia, perspektywa do interpretacji zdarzen z wtasnej,
prywatnej rzeczywistosci'®. Jest to zwlaszcza widoczne wérod nieletnich odbiorcow,
ktorzy czesto bezkrytycznie adaptuja styl zycia bohateréw z seriali.

BADANIE MATERIALOW WIZUALNYCH

Prowokacyjnie zadane w tytule artykutu pytanie, o dominujaca preferencje koloru
rézowego i fioletowego wsrod dziewczynek, w potocznych konwersacjach zdaje si¢
frapowaé wielu. Proste wrzucenie tego hasta do wyszukiwarki Google, daje ponad
77.000 rezultatow. Jest to kolor dominujacy nie tylko w odziezy dla dzieci, ale i w pro-
dukcjach medialnych dla nieletnich odbiorcéw plci damskiej. Jedna z nich jest serial
»Violetta”, ktorego analize w kontekscie edukacji medialnej przedstawiono w dalszej
cze$ci opracowania. Argentynska nowela pojawita si¢ na ekranach telewizoréw
w 2012, a juz rok pozniej agencja EFE uznata film w odcinkach za objawienie roku
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i usytuowata go wsrod 10 najlepszych produkeji dla dzieci i mtodziezy ostatnich lat.
Najlepszych, zapewne dlatego ze najbardziej popularnych. Argentynskie wydanie
»~Forbes” podaje, ze ilo$¢ wyszukiwan dla serialu w potudniowoamerykanskim You
Tube przekroczyta juz w sumie 600 mln odston, a serial poprzez liczne kanaty
dystrybucji produktu medialnego wygenerowat powyzej 100 mld dolaréw zysku'!.
Czego dotyczy fabuta? Otéz Violetta jest zwykta nastolatka, co czesto podkreslaja
materiaty prasowe, obdarzong jednak talentem wokalnym, z czego podobno sobie
nie do konca zdaje sprawy. Zdolno$ci do $piewu odziedziczyta po tragicznie zmartej
matce, ktora zgingta w wypadku, gdy bohaterka byla jeszcze matg dziewczynka.
German, ojciec Violetty, jest inzynierem, ktory cho¢ bywa surowy i nadopiekun-
czy, bardzo kocha swoja corke. Z troski o nig zataja prawdg o karierze matki i nie
chce, zeby jego pociecha podgzata za swoim talentem wokalnym, gdyz niesie on
ze soba wiele zagrozen. Do$¢ jednak niekonsekwentnie, cho¢ trzyma ja z daleka
od mikrofonu, pozwala corce bra¢ lekcje gry pianinie. Wszystko zmienia si¢, gdy
rodzina przyjezdza do Buenos Aires. Violetta rozpoczyna nauke w prestizowej
szkole muzycznej Studio 21, gdzie poznaje wiele nowych oséb, w tym nauczycielke
i opiekunke, ktora uswiadomi jej wielkim potencjal wokalny. Historii towarzysza
oczywiscie liczne watki przyjazni i pierwszych milosci (z Diego i Leonem na
przemian), przeplatane licznymi piosenkami. To w gruncie rzeczy klasyczna
opowies¢ o brzydkim kaczatku. Zwyklej dziewczynie, cho¢ juz na wstepie weale
nie takiej zwyklej, bo przeciez utalentowanej wokalnie, ktéra z czasem zdobywa,
tak dzi$§ ceniona, popularno$¢ i spetnia swoje marzenia. Serial liczy kilkaset od-
cinkow, ktore, na dzis dzien tacznie sktadaja si¢ na trzy sezony. Cieszg si¢ one
duzg popularno$cig na $wiecie'?, sg omawiane przez liczne rzesze fanow zapewne
wplywaja na fioletowo-rézowe preferencje, co wyraznie wida¢ w dominacji tych
barw w blogach tematycznych. Produkcja przyréwnywana jest do wcze$niejszego
serialu Disneya, a mianowicie ,,Hannah Montana” z Miley Cyrus w roli gtowne;j.

Istnieje wiele sposobow badania materialow wizualnych, a do takich zalicza
si¢ serial ,,Violetta”. Wielogtosowo$¢ obrazow sprawia, ze sg one podatne na liczne
odczytania w ramach metodologii jakosciowych. Ogodlnie rzecz biorac, metody te
majg charakter raczej eksploracyjny niz weryfikacyjny, opieraja si¢ na interpretacji
reprezentacji'. M. Banks wyroznia dwa typy historii opowiadanych przez obrazy'.
Narracja wizualna w swoim najszerszym sensie ,,0dnosi si¢ do intencjonalnej
struktury informacyjnej dajacej si¢ zauwazy¢ w obrazie lub sekwencji obrazow”,
czyli w filmie. Owe struktury, ustawiane i interpretowane na mocy konwencji,
mozna podzieli¢ na wewnetrzne i zewnetrzne. Wyzej opisana historia nastolatki to
tzw. narracja wewnetrzna. To opis, b¢dacy odpowiedzig na nast¢pujace pytania:

1" Zob. w Internecie: http:/violettapl.blogspot.com/2014/03/forbes-o-fenomenie-violetty.html
[dostep: 31.03.2015].

12 Zob. w Internecie: http://violetta-martinastoesselpl.blogspot.com/ [dostep: 2.03.2015].

3 Por. G. Rose, Interpretacja materiatow wizualnych, Warszawa 2010, s. 20.
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,Co jest w danych kadrach? O czy opowiadajg ruchome obrazy serialu?”. Opis
fabuly serialu pokazuje zmagania ,,zwyktej” dziewczyny ze swoja przesztoscia
(krotka), proby zbudowania tozsamos$ci poprzez talent wokalny, nawiazania przy-
jazni i pierwszych relacji mitosnych. W sferze wizualnej poza dominujgcym ré6zem
i fioletem, gldwna bohaterka charakteryzuje si¢ wcale nie tak zwyktymi cechami. Jej
uroczy wyglad kreuje modny kolor wlosow, licowki na zebach, nienaganny makijaz
1 stroje, pozostajace jak najbardziej we wspodlczesnych trendach konsumenckich.
Do tego masa dodatkow, akcesoriow do ubioru: od opasek na wlosy, okularéw, po
designerskie biate stuchawki zdobigce glowe roz$piewanej bohaterki.

»V-Lovers” lub inaczej ,,violettomaniaczki” to grupy fanow', cho¢ raczej
w przewazajacej ilosci przypadkow raczej fanek, przygod utalentowanej uczen-
nicy, bezposrednio utozsamiajg si¢ z gtdéwng bohaterkg. Nie tylko ,,uwielbiajg j3”,
,kochaja”, ,,podziwiajg”™'®, ale chcg si¢ do niej upodobnic i jg nasladowac. Uczenie
si¢ przez modelowanie stanowi jeden z podstawowych mechanizméw nabywania
wiedzy i ksztatltowania postaw przez cztowieka'’. We wzrokocentrycznej kulturze,
gdzie wiele dzieci i mtodziezy spgdza czas z przekazami medialnymi, to wlasnie
gusta i wybory ich idoli moga stanowi¢ punkt odniesienia dla mato krytycznego
odbiorcy. Nie jest to mechanizm nowy, nowa jest jednak jego skala i sita oddzia-
lywania. Mtodzi widzowie biorg reprezentacj¢ za rzeczywistos$¢, zwlaszcza jesli
dociera ona do nich wieloma kanatami. Zintegrowana komunikacja marketingowa
otacza sam przekaz medialny, serial ,,Violetta”, licznymi dodatkowymi wzmacnia-
jacymi kanatami komunikacji. Naleza do nich: internet, telewizja, druk i recital
(wydarzenia specjalne, takie jak koncerty ,,prawdziwej” Violetty, czyli grajacej
ja aktorki Martiny Stoessel), a takze dziatania w ramach promocji sprzedazy, np.
produkty z logo serialu. Tworzy to transmedialny §wiat przedstawiony, utrzymy-
wany w ciagtym dostepie dla odbiorcy.

Drugi typ narracji wyrdzniony przez M. Banksa, jako sposob analizy re-
prezentacji wizualnych, to struktury zewnetrzne'®. Ich opis jest odpowiedzig na
pytania takie jak: ,,Kto jest autorem serialu?”, ,,Dlaczego zostaty zrobione?”, ,,Kto
czerpie z nich zysk?”. Analiza struktur pozostajacych poza rama obrazéw pozwala
traktowac je jako wezel, tacznik relacji migdzyludzkich i tym samym dostarcza
wiedzy na temat §wiata spolecznego, ktory go wytworzyt i to w okreslonym celu.
,»lego rodzaju myslowe ¢wiczenie poszerza — metaforyczng rame obrazu, wlaczajac
w nig osoby i zdarzenia, ktérych ,,rozciaglto$¢” w czasie i przestrzeni moze by¢ dosé
znaczna”". Takie podejscie daje asumpt do dziatan w ramach edukacji medialne;.

15 Zob. w Internecie: http://violettowypl.blogspot.com/2015/02/kto-to-jest-11.html [dostep:
7.03.2015].

1o Cytaty z blogéw fanow np. http://violettapl.blogspot.com/ [dostep: 7.03.2015].

17 Por. B. Wojciszke, Czlowiek wsrod ludzi. Zarys psychologii spolecznej, Warszawa 2002,
s. 23-24.

8 M. Banks, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa 2009, s. 39.
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Jest to termin, ktorym postuguja si¢ zardwno pedagodzy, socjologowie edukacji, jak
i medioznawcy, aby okresli¢ zjawisko wspierania odbiorcy w nabywaniu kompetencji
do $wiadomej i1 krytycznej recepcji przekazéw medialnych.

EDUKACJA MEDIALNA A PERCEPCJA MATERIALOW WIZUALNYCH

W artykutach naukowych dotyczacych edukacji medialnej najczgéciej pojawiaja si¢
definicje tego terminu pochodzace z Kanady, Wielkiej Brytanii i USA*, zapewne
z racji nie tylko dominacji krajow anglosaskich w piSmiennictwie akademickim, ale
i dojrzatosci owych rynkow medialnych. I tak, w Stanach Zjednoczonych, wedtug
stowarzyszenia National Association for Media Literacy Education (NAMLE),
edukacja medialna jest ,,badaniem medioéw, z akcentem na do$wiadczanie odbioru
i produkcje przekazow.” Jej celem jest zwigkszanie kompetencji medialnych, czyli
Lumiejetnosci korzystania z mediéw i ich postrzegania, rozwijania mozliwosci od-
biorcow w zakresie dostepu, analizy, oceny i przekazywania informacji w réznych
formach”?. W Kanadzie ,,Media Literacy Week” okresla edukacj¢ medialna jako
»proces, poprzez ktory jednostki nabywaja kompetencji medialnych — sg w stanie
zrozumie¢ nature, techniki i wptyw medialnych przekazow i produkeji”?. Zas
w Wielkiej Brytanii, regulator rynku medialnego, czyli Ofcom podaje definicjg¢
edukacji medialnej, jako ,,zestawu strategii nauczania i aktywnosci, ktorych zada-
niem jest maksymalizacja mozliwosci mtodych odbiorcéw do zdobycia kompetencji
medialnych”?.
W Polsce Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji definiuje edukacje¢ medialna jako
,proces ksztaltowania i upowszechniania umiejetnosci $wiadomego i krytycznego
korzystania ze srodkow spotecznego przekazu we wszystkich grupach spotecznych
oraz wickowych”?*. W dokumencie podkreslono, ze edukacja medialna to dziatania
dhugoterminowe, ktore powinny trwac przez cale zycie odbiorcy mediow, poniewaz
formy i technologie przekazu ulegajg cigglym zmianom.
Obecnie jesteSmy Swiadkami dominacji przekazéw wizualnych. Ma to niewat-
pliwie swoje konsekwencje. Dzigki utudzie technologicznie dopracowanych obrazow

20 Por. AY.L. Lee, Media Education: Definitions, Approaches and Development around the
Globe, ,,New Horizons in Education” 2010, Vol. 58, No. 3, s. 2—-13.

2l Zob. w Internecie: http:/namle.net/publications/media-literacy-definitions/ [dostep: 12.03.2015].

22 Zob. w Internecie: http://www.medialiteracyweek.ca/about/what-is-media-education/ [dostep:
12.03.2015].

2 Zob. w Internecie: http://www.ofcom.org.uk/static/archive/itc/research/mapping_media_li-
teracy.pdf [dostep: 12.03.2015].

2 Dyrektywa medialna KRRIT, http:/www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/unia-europejska/
dyrektywa-medialna/pytania-i-odpowiedzi/index,2.html [dostep: 2.11.2015].
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za prawdziwa bierzemy wyrazng, kolorowa realnos¢ medialng. Teoretycy historii
sztuki zrodel tego fenomenu upatruja w koncowce sredniowiecza, a najbardziej
w renesansie, ktory akcentowal humanizm i w malarskich reprezentacjach zaczat
umieszcza¢ zwyktego cztowieka. Bocaccio w Dekameronie pisal o Giotto, ktory
zastynat ,,prawdziwymi freskami”, gdzie §wieci chrzescijanscy, czyli Owczesne
wzorce do nasladowania, byli niczym zwykli ludzie, ze ,,[...] dzieta jego nie tylko
zupelne podobienstwo do rzeczy wyobrazonej miaty, ale sama naturg by¢ si¢ zda-
waty itudzity do tego stopnia wzrok ludzki, ze wiele razy za prawdziwe brano, co
wymalowane bylo”*. W ocenie realno$ci w przedstawieniu wizualnym cztowiek
nie kieruje si¢ bezposrednio poréwnaniem z rzeczywistoscia, przeciez niewielu
stykalo si¢ z ,,prawdziwym $wigtym”. Zas wysoce stylizowane obrazy daja od-
biorcom wrazenie prawdy, jesli sg petne wyrazu ich gesty, glebia przedstawienia,
podrasowane kolory, sceneria przekraczaja obowiazujaca norme i przecietny sposob
przedstawiania. Wowczas reprezentacja wizualna wywiera wrazenie na odbiorcach.
R. Arnheim, autor klasycznej monografii Sztuka i percepcja wzrokowa konstatuje:
,Reakcje na fotografie i film dowodza, ze postgp w zakresie podobienstwa obrazow
wywolyje iluzj¢ samego zycia. [...]| w kazdym kregu kulturowym styl przedstawienia
obrazowego, do ktorego ludzie przywykli, nie jest z reguty w ogole postrzegany
jako styl: obraz wyglada po prostu jak wierna reprodukcja samego przedmiotu’?.
Cho¢ wcale nie jest wierna, ale wykreowana, tak jak wizerunek zwyktej/miezwyklej
nastolatki, bohaterki serialu ,,Violetta”.

ZASADA POZIOMU ADAPTACII

Jak jednak odbywa si¢ ocena bodzcow wizualnych? Odpowiedzi dostarczajg badania
w ramach psychologii percepcji, opisujacej reguty organizujace postrzeganie obrazu
przez cztowieka®’. W Polsce autorytetem w tej dziedzinie jest P. Francuz. U podtoza
jego licznych badan lezy przekonanie, ze niezaleznie od zakresu indywidualnych
doswiadczen i preferencji estetycznych jednostek, sa one nie tylko uczestnikami
kultury wizualnej, ale przede wszystkim biologicznymi organizmami. Wyspe-
cjalizowane narzady, takich jak oczy i oczywiscie moézg, koordynujacy odgoérna
i oddolng $ciezke kognitywna, dajg ludziom zdolnoé¢ do widzenia i przetwarzania
danych wzrokowych, w efekcie przektadajg si¢ na rozumienie §wiata. Obraz mozna
poréwnac do ekranu, na ktdry tworca rzutuje natur¢ zaposredniczong przez stan
swojego umystu za pomoca znakéw i1 dostegpnych mu Srodkéw formalnych (np.

2 Boccaccio, Dekameron, Warszawa, s. 26-27.
2 R. Arnheim, Sztuka i percepcja wzrokowa. Psychologia tworczego oka, 1.6dz 2014, s. 150.
2 Por. P. Francuz, Imagia. W kierunku neurokognitywnej teorii obrazu, Lublin 2012.
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sledzac aktorke okiem kamery), zas odbiorca, ogladajac go, probuje odczytaé jego
sens. Jednocze$nie obydwaj, i nadawca, i odbiorca, podlegaja tym samym prawom
percepcji wizualnej. Podstawowym narz¢dziem biologicznym, a zarazem umyslo-
wym, ktére pozwala na t¢ wymiang wizji, na ich wzajemng komunikacj¢ jest zatem
widzenie. Niektorzy naukowcy twierdza, ze za pomocg tego kanatu odbieramy
nawet 80% wszystkich bodzcow pochodzacych z otoczenia,

Wspolczesne nauki empiryczne (neurobiologia, neurofizjologia, psychologia
percepcji) dopiero zaczynaja eksplorowaé komunikacje wizualng i stawiac¢ pytania
o reakcje na obraz, na ktore estetyka, antropologia obrazu czy historia sztuki od
dawna juz poszukuja odpowiedzi i formutujg bardziej lub mniej spekulatywne teorie.
Cho¢ wciaz brakuje empirycznie potwierdzonej wiedzy dotyczacej reakcji cztowie-
ka na intencjonalnie tworzone przezen obrazy, warto odwotac si¢ do klasycznych
badan z lat 50. jednego z amerykanskich psychologéw percepciji Harrego Helsona.
Wydaje si¢, ze zasada poziomu adaptacji moze dostarczy¢ odpowiedzi na pytanie,
dlaczego nierzeczywiste przeciez, a wykreowane wizerunki idoli brane sa za real-
nos$¢, a nawet przecietnos$¢. Otdz cytowany badacz udowodnit, ze bodziec wizualny
oceniany jest nie wedtug swojej wartosci absolutnej, ale zaleznie od poziomu, jaki
dana osoba uzna za przecigtny. A w przypadku przedstawienia obrazowego ,,nor-
ma nie opiera si¢ bezposrednio na percepcji samego fizycznego $wiata, lecz ma za
podstawe znany odbiorcy styl obrazow”%. Tym samym nie sam pojedynczy obraz
ale jego zwielokrotnienie w mediach oraz kopiowanie przez innych uczestnikdéw
kultury masowej daje wrazenie nie tylko popularnosci, ale i normalnosci. Percepcja
laczy si¢ z praktyka kulturowa. Norma staja si¢ wiec farbowane wlosy i sztucznie
$niezne zeby razace bielg, doczepiane rzesy i filetowo-rozowe ubrania idolek i nie-
letnich kolezanek mtodych odbiorczyn ,,Violetty”. Nakltada si¢ na to dodatkowo
zjawisko fetyszyzacji znane wsrod badaczy kultury popularnej. Reprodukowane
obrazy w serialach powoduja odwracanie od racjonalnos$ci, normalno$ci, zwyktosci,
gdyz zwyklym standardem urody, ale i kanonem zachowan, postaw, do ktérych si¢
adaptujemy staje si¢ ten przedstawiony w mediach masowych. ,Wtasciwos¢, ktora
w towarze objawia si¢ jako jego fetyszystyczny charakter, tkwi w samym produkujacym
towary spoteczenstwie, ale nie w takim, jakim ono jest samo w sobie, lecz w takim,
jakim sie¢ stale sobie samemu przedstawia [...]. Obraz, jaki w ten sposob wytwarza
i nazywa swojg kultura, odpowiada pojeciu fantasmagorii”™*. Zwracali na to uwage
juz klasyczni badacze Szkoty Frankfurckiej, z Walterem Benjaminem na czele. Utu-
da ta jednak w ramach zasady poziomu adaptacji stanowi realny punkt odniesienia
dla zwyktego cztowieka.

% M. Kaczmarek, L. Olejnik, A. Springer, Badania jakoSciowe — metody i zastosowania,
Warszawa 2013, s. 195.

2 R. Arnheim, Sztuka i percepcja wzrokowa. Psychologia tworczego oka, 1.6dz 2014, s. 150.

30 B.Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakéw 2008, s. 96.
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W tej sytuacji warto podjaé wysitek edukacji medialnej, aby opowiedzie¢ zwtasz-
cza nieletnim odbiorcom seriali o owej narracji zewnetrznej wedtug M. Banksa,
czyli uwarunkowaniach komunikatéw wizualnych, o tym, kto i dlaczego tworzy
owga fantasmagorig.

KWESTIONARIUSZ NAMLE W ANALIZIE SERIALU ,VIOLETTA”

Narodowe Stowarzyszenie Edukacji Medialnej (The National Association for Media
Literacy Education, w skrocie NAMLE) jest znaczacg instytucjg w Stanach Zjed-
noczonych, ktdora od ponad kilkunastu lat dziata na rzecz uswiadamiania odbiorcow
w zakresie odbioru mediéw. Opracowato nie tylko standardy ksztalcenia kompe-
tencji medialnych, ale i konkretne narzedzia do badania materiatéw pochodzacych
z medidw masowych. Jednym z nich jest praktyczny kwestionariusz sktadajacy si¢
z kluczowych pytan (ang. key questions), ktorymi mozna postuzy¢ si¢ do analizy
produkcji wizualnych w celu rozwijania kompetencji medialnych odbiorcy?'.

Autor/Nadawca Kto stworzyt Violette?
Cel Dla kogo jest ten serial? (i skad to wiesz?)
Nadawcy Ekonomia Kto zaptacit Violettcie?
&
Publicznosci Kto korzysta na tym, ze jg ogladasz? Kto moze ucierpie¢
ogladajac Violette?
Wptyw (impact) Dlaczego dla mnie Violetta jest wazna?
Reakcje Jak czuje sie /zachowuje sie po obejrzeniu przygdd Violetty?
Zawartos¢ O czym jest serial Violetta?
Przekazy Co tam uproszczono? Jakie wartosci sa pokazane? Co jest
& Techniki tatwe do zdobycia?
Znaczenia
Czy kto$ moze inaczej zrozumiec historie Violetty? Jak
Interpretacje reaguja twoi rodzice? Kim dla mnie jest Violetta?
Repreintacja Kontekst Kiedy nakrecono Violette? Kiedy powstat kanat Disneya?
Rzeczywistoéc’ Czy Violetta istnieje?
Wiarygodnos¢ Kto jg wykreowat? | czy mozna mu wierzy¢?

Rysunek 1 Kwestionariusz NAMLE do analizy narracji zewngtrznej reprezentacji wizualnej serialu
,Violetta”. Zrodto: opracowanie wlasne.

31 Zob. w Internecie http:/namle.net/publications/core-principles/ [dostep: 22.01.2015].
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Jak wida¢ na rysunku 1 kwestionariusz pomaga dokonaé¢ analizy przekazu
nie poprzez wyktadnig¢ listy jego cech, ale poprzez stawianie pytan. Sokratejskie
z ducha podejScie w ramach najnowszych paradygmatéw edukacji medialnej
podkresla wage zadawania waznych pytan®2, Pytania naniesiono na klasyczny
strukturalny model komunikacji identyfikujacy: nadawce, publicznos$ci, prze-
kaz, ale i rzeczywisty kontekstu, czyli okoliczno$ci towarzyszace powstaniu
medialnej reprezentacji. Podstawa takiego stanowiska jest zacheta (kierowa-
na do widza) do decentracji, wyjscia poza wiasne, indywidualne odczytanie
i zwrécenia uwagi na fakt spotecznego kreowania mediow. Pozostaje to zreszta
w zgodzie z najnowszymi wynikami badan i modelami komunikacji, ktére kta-
da silny akcent na odbiorcg i jego aktywny charakter recepcji®. A jak dowodzi
zasada poziomu adaptacji nie tylko sam przekaz i jego jednostkowy odbior,
ale 1 to co spoteczenstwo uznaje, cho¢ moze raczej do czego zostalo przeko-
nane, aby uznawaé, za normg¢, ostatecznie odpowiada za recepcj¢ materiatéw
wizualnych.
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Streszczenie

Edukacja medialna jest terminem coraz czgsciej przykuwajacym uwage medioznawcow, zwlaszcza
badajacych fenomen mediosfery przesyconej komunikatami wizualnymi. To jakie kompetencje
posiadajg odbiorcy, a zwlaszcza dzieci i nastolatki w kontakcie z licznymi przekazami wydaje si¢
istotnym obszarem badan. Kim jest transmedialny idol z produkcji serialu argentynskiego, ktory
wyprodukowata firma Disneya i nastgpnie rozpropagowata licznymi kanatami zintegrowanej komu-
nikacji marketingowej? Zwykta dziewczyna z przedmiescia czy produktem medialnym? Przewodnik
w postaci kwestionariusza z pytaniami do analizy reprezentacji moze by¢ narzedziem odmagicznienia
obrazu. Artykut koncentruje si¢ na ikonosferze mediow, wskazuje jedng z zasad rzadzacych percepcja
wizualng oraz prezentuje narz¢dzie do analizy obrazu ,,zwyklej nastolatki” z serialu ,,Violetta”, ktore
moze by¢ wykorzystane do analiz w ramach edukacji medialne;j.

Stowa klucze: komunikacja wizualna, edukacja medialna, percepcja obrazu
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THE TRANS-MEDIA IMAGE ANALYSIS OF “THE ORDINARY PUPIL”
THROUGH THE LANCE OF MEDIA EDUCATION.
DOES SHE HAVE TO HAVE ALL IN PINK AND PURPLE?

Summary

Media education is a term increasingly compelling media experts, particularly studying the phenom-
enon of media sphere saturated with visual messages . What competence have recipients, especially
children and teenagers in contact with numerous messages seems the important area of research. Who
is “Violetta”? Is it the transmedia girl idol of the Argentine series, which was popularized by Disney
through numerous channels of integrated marketing communication ? Is she a regular girl from the
suburbs or the media product? Guide in the form of the NAMLE questionnaire with questions for the
analysis of representation can be a tool to make the magic image more real. Article focuses on media
iconosphere, first indicates some principles that govern visual perception, then presents the practical
tool to analyze ,,normal teenagers” from the series ,, Violetta ,,, which can be used for media education .

Keywords: visual communication, media education, image perception



