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ZZWYKLY” CZLOWIEK A WSPOLCZESNA PRASA MASOWA

We wspodlczesnej prasie masowej ludzka prywatnosé zostala zdeterminowana
wymaganiami czytelnikow nastawionych na podgladanie prywatnych (niekiedy
intymnych) sytuacji z zycia zardwno 0sob znanych, jak i anonimowych, tzw. ,,zwy-
ktych” ludzi. Do tego w tabloidzie §wiat ,,normalnych”, ,,przyzwoitych” ludzi jest
najczesciej skonfliktowany z negatywnie postrzeganymi elitami. Podstawg takiej
polaryzacji jest umiejetnie wykorzystywany populizm, przekonanie o permanent-
nym zagrozeniu i poczucie krzywdy. I co najistotniejsze — o czym pisal Marian
Plachecki — ,,wszystkie te kwestie ukazywane sg odbiorcy w optyce bezposredniego
doswiadczenia. [...] w perspektywie zaktualizowanej deixis, tu i teraz, migdzy tym
tu a tym lub tg tam oto. [...] Pomystowos$¢ redakeji w obmyslaniu formut unaocz-
niajacych iteratywny aspekt przemocy jest nicograniczona™'.

Podpatrywanie przez wspotczesng prase tzw. zwyktych ludzi moze si¢ przyczy-
ni¢ do ich przysztej popularnosci. Doskonale zdajg sobie z tego sprawe uczestnicy
programdw reality show czy popularni w sieci blogerzy, jak rowniez osoby zupetnie
anonimowe. Media od zawsze bowiem odgrywaly wazna role w promowaniu zaréwno
adeptow sztuki artystycznej, jak i specyficznych, ale nie wyrdzniajgcych sie talentem
0sob. Michat Drozdz pisat nawet o zjawisku ,,idologizacji” mediow, polegajacym
na nieustannym kreowaniu idoli niezaleznie od ich warto$ci, przydatnosci czy in-
teligencji’. Wspotczesne wytwory przestrzeni medialnej — zwane przez Mirostawa
Peczaka — ,,mglawicg doraznych produktow medialnych” tworzy si¢ nawet wytacznie
po to, by dostarczaé rozrywki, ktorej sens sprowadza si¢ do radosci widzoéw z kom-
promitacji uczestnikow konkursow typu: Idol, Taniec z gwiazdami, czy Big Brother*.
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' M. Ptachecki, Zwykly czlowiek w tabloidach, w: Zwyczajny czlowiek w niezwyczajnej
sytuacji. Proba przekazania doswiadczenia nieposiadajgcego wzoru opisywalnosci, red. H. Gosk,
Warszawa 2009, s. 236-237.

2 Zob. M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze, Tarnéw 2006, s. 141-142. Por. tenze,
Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediow, Tarnow 2005, s. 425-428.

3 M. Pe¢czak, Gwiazdy spadly z nieba, ,,Polityka” 6.10.2007, nr 40, s. 68.
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PONOWOCZESNOSC EPOKA ,,ZWYKEYCH” LUDZI

Obecnie nikogo juz nie dziwi podgladanie sztucznie wykreowanych gwiazd —
bohateréw — ,,naturszczykow” telewizyjnych reality show czy paradokumentow
jak ,,.Dlaczego ja?”, ,,Trudne sprawy”, ,,Pamigtniki z wakacji”, a wiec problemow
ludzi ,,takich jak my” (np. bezrobotnych, samotnych matek®, mieszkancow wiel-
kich ,,blokowisk”, rencistow i emerytéw, bohateréw naznaczonych pigtnem nie-
powodzenia lub choroby itp.). Struktura takich materiatéw dziennikarskich jest
mato skomplikowana, a do tego bardzo podobna — zawsze punktem wyjscia jest
»ZWyktly zyciowy problem”. Jak pisat Jakub Stanczyk w ,,Kulturze Liberalne;j”
,|...Jto codzienna porcja nieszczescia, dzigki ktorej mamy bardziej cieszy¢ si¢
wlasnym zyciem, docenia¢ je’*. Bohateré6w poznaje si¢ wigc w sytuacji dla nich
niekomfortowej, problematycznej, czgsto na tzw. zyciowym zakrecie. Zapewnie-
nia autordw, ze sa oni ,,zwykltymi” ludZzmi, mijaja si¢ jednak z prawda. Postaci
sg schematyczne, doktadnie wyselekcjonowane — reprezentuja przedstawicieli
klas nizszych, posiadaja $rednie lub zawodowe wyksztatcenie, jesli pracuja na
wlasny rachunek to przede wszystkim prowadza drobng dziatalno$¢ ustugowa lub
handlowa. Jak ttumaczyl Piotr Miesniak, perspektywa tabloidow jest specyficzna,
dlatego determinuje rowniez pojecie ,,zwyktosci”. Cztowiek, aby mogt by¢ uznany
za ,,zwyklego” obywatela, godnego zainteresowania prasy masowej, musi legity-
mizowac¢ si¢ kilkoma atrybutami: ,,Nie moze mie¢ dziwnego imienia, bo zle to
brzmi. Nie moze nosi¢ okularow, bo sprawiatby wrazenie inteligenta, a czytelnik
si¢ z nim nie identyfikuje. Musi patrze¢ prosto w obiektyw, aby spetni¢ wymog tak
zwanego KW, czyli kontaktu wzrokowego. Nie moze mie¢ dziwnej fryzury. Musi
by¢ taki, jakimi sa w wigkszosci nasi czytelnicy”. Konflikt natomiast zwykle jest
przerysowany, a opisywana rzeczywisto$¢ sztuczna, dualistyczna, czarno-biala.
Polaryzacja narracji jest elementem statym, a do tego utylitarnym, dzigki niej
czytelnik otrzymuje informacjg, z ktora grupa bohateréw/bohaterem powinien si¢
identyfikowa¢, a ktora jednoznacznie potgpic. Pojedynczy agresor lub powszechnie
znienawidzona instytucja (np. ZUS, Urzad Skarbowy, niesprawiedliwy sad, NFZ
itp.) zawsze stoi w kontrze do poszkodowanego bohatera, ktorego charakteryzuje
si¢ jako ,,zwyktego” cztowieka. Rozwiazanie konfliktu, niejednokrotnie absur-

4 Zob. T. Matuszkiewicz, Z biedy nie bedziemy mieé¢ swigt, ,,Super Express” 27.11.2009,
nr 278, s. 8.

5 ). Stanczak, Codzienna porcja nieszczescia” [online]. Dostepny w Internecie: <www.kul-
turaliberalna.pl/2011/11/15> [dostep: 5.02.2015].

¢ B. Toranski, Jak redagowany jest najwigkszy polski brukowiec [online]. Dostepny w In-
ternecie: <www.katolickie.media.pl/publikacje/materialy-nadeslane> [dostep: 5.02.2015]; zob. tez
T. Czukiewski, ,, Wyznania hieny”. Byly dziennikarz tabloidu ujawnia kulisy pracy. ,,Ci ludzie
zyjg w innej rzeczywistosci” [online]. Dostepny w Internecie: <tomaszczukiewski.natemat.pl>
[dostep: 5.02.2015].
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dalnego, nastepuje na koncu materiatu. Zdaniem Wiestawa Godzica takie newsy
charakteryzuja si¢ ,,pomieszaniem zycia publicznego i prywatnego, sensacyjnym
stylem, sceptycyzmem, populizmem, melodramatyzmem, zaciemnianiem granic
migdzy fikcja a prawdg, informacja a rozrywka [...]. Koncentruja si¢ na bezprawiu,
aktach spotecznego nietadu [...] jednocze$nie pokazuja, ze to, co wydawato nam
si¢ normalne, takim nie jest — natomiast dotychczasowa egzotyke przedstawiaja
jako zdarzenia banalne””. Dodatkowo, wedlug Mirostawa Karwata wiadomosci
faktoidalne® kreujg przede wszystkim tzw. ,,fakty medialne”, czyli do roli tematu
dnia zaliczajg nie tylko ,,prawdziwe tragedie, sensacje ale i pseudofakt [...]”. Jednak
zdaniem — wydaje si¢ jak najbardziej stusznym — Jacka Wasilewskiego trudno si¢
dziwi¢ takiemu sposobowi redagowania artykutow w prasie sensacyjnej. Jak pisat
Wasilewski — ,,przeciez tabloid nie stuzy informowaniu, ale przezywaniu — jest
swego rodzaju performansem i jego zasadnicza funkcja jest rozrywka oraz potwier-
dzanie normalnosci czlowieka. Stad duza réznica w stosowaniu zasad etycznych
w tabloidzie i innych gazetach, i zupelnie inny typ tworzonej wspdlnoty”'.

Z tego powodu Wiestaw Godzic zwracal uwage na postgpujaca demokraty-
zacje kultury we wspotczesnych mediach, czy tez na nastania epoki normalsow'!,
o ktorej wielokrotnie pisat w réznych publikacjach. Ustalenia Godzica potwierdzaja
liczne artykuty w pismach masowych. ,,Zycie na goragco” w kazdym swoim wy-
daniu po$wieca jedna lub dwie kolumny na historie opowiadajace perypetie ludzi
doswiadczonych przez los. Podobnie jest w dziennikach ,,Fakt” i ,,Super Express”
oraz innych kolorowych pismach dla kobiet. Zdaniem filozofa, Jacka Hotéwki teksty
poruszajgce znane i rozumiane problemy, przedstawiajgce swojskich bohaterow sa
réwnie niezbedne czytelnikowi masowemu, jak te skoncentrowane na podgladaniu
gwiazd; dodatkowo wyrazaja jego bunt przeciwko swiatu, w ktorym nie ma dla
takich ludzi jak on miejsca'”. Publicystka, Agnieszka Kotakowska sadzi nawet, ze

" W. Godzic, Szybciej, krocej, glosniej. Jasne i ciemne strony tabloidéw, ,,Polityka”, dodatek
,Niezbednik Inteligenta” 2005, nr 25.

8 Zdaniem Mirostawa Karwata egzystuja dwa pojecia faktoidu. Po pierwsze jest nim ,,wszelka
wiadomo$¢ uznawana za prawdziwg lub prawdopodobna bezrefleksyjnie 1 bezkrytycznie lub na
zasadzie zasugerowania pozytywnym uprzedzeniem, zatozong a priori wiarygodnoscia zrodta
informacji. Po drugie to wiadomo$¢ watpliwa, niepelna, niedookreslona, zdeformowana, tym
bardziej — nieprawdziwa, ale sugestywna, i podana autorytatywnie, i przyjmowana kategorycznie,
uznawana za pewng i miarodajna”. Zob. M. Karwat, Medialna mitologia faktow, w: Wspotczesne
oblicza mediow, red. J. Marszalek-Kawa, Torun 2005, s. 64; por. W. Kopalinski, Stownik wyrazow
obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem, Warszawa 1995, s. 163.

® M. Karwat, Medialna mitologia faktow, dz. cyt., s. 64.

10 J. Wasilewski, Jezyk tabloidow — jego zrédla i mechanizmy [online]. Dostgpny w Internecie:
<www.rjp.pan.pl/index.php?option=com_content&id=1371> [dostep: 5.02.2015].

I Elzbieta Czykwin podaje, ze termin normalsi, ktorym do$¢ czesto postuguje si¢ Wiestaw
Godzic, jest autorstwa socjologa Ervinga Goffmana. Zob. E. Czyk win, Naznaczenie, ,,Pomocnik
Psychologiczny” 2007, nr 21, s. 28-31.

12 Zob. J. Hotéwka, Bez cenzury obyczajowej, ,,Rzeczpospolita”, 2001, nr 163, s. A6.
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ludzie nie cheg uciekac od trudéw zwigzanych z wlasng egzystencja, a przeciwnie
szukaja w prasie znanej rzeczywistosci, bowiem ,,przygladanie si¢ codziennemu
zyciu ,,prawdziwych” ludzi stato si¢ dla wielu ulubiona forma rozrywki. Kiedy$
ludzie byli ciekawi innego, odlegtego, nieznanego $wiata; teraz takng rzeczywi-
stoci — tego, co bliskie i znane, $wiata wlasnego, rozpoznawalnego™. Czytelnik
poznajac dramatyczne losy innych, ale podobnych do niego oséb, doswiadcza
pewnego rodzaju oczyszczenia, katharsis — wzrusza si¢ i cieszy kiedy reporter
obiecuje interwencje, a martwi przegrang opisywanego bohatera. Odbiorca zyskuje
takze wiare, ze w chwili proby moze i jemu pomogg media, piszac o ngkajacych go
problemach. Warto rowniez podkresli¢ uzytecznos¢ tego typu publikacji, czytelnicy
nierzadko sami stosuja si¢ do rad specjalistow udzielanych bohaterom materiatéw
interwencyjnych.

ZWYKLEOSC LUDZKIEJ EGZYSTENCIJI
— DEKONSPIRACJA TABU KULTUROWEGO

Artykuty reprezentujace gatunek human story staty si¢ codziennym sktadnikiem
prasy masowej, zacierajac przy tym umowne granice przyzwoitosci, tego ,,na co
wolno patrzec¢”, a czego ,,nie wypada podglada¢” i ,,nie wypada upublicznia¢’
(tzw. tematy tabu). Za sprawg dziennikarstwa inwigilacyjnego czytelnik otrzymat
materiaty pokazujace zycie innych ludzi, $wiat czgsto do tej pory mu nieznany
i problemy, ktoérych istnienia nawet nie podejrzewat, lub przeciwnie problemy,
ktore znat z autopsji, ale byty dla niego na tyle kontrowersyjne, ze nie potrafit ich
publicznie wyeksplikowac.

Jeszcze do niedawna w naszym kregu kulturowym przyjmowano, ze nie wolno
podglada¢ ani upublicznia¢ pewnych sfer ludzkiego zycia, przede wszystkim doty-
czacych spraw erotyki i zycia seksualnego, fizjologii (np. ciagza, pordd, ekskrementy,
wymiotowanie, narzady piciowe), chorob' i wszelkich innych problemoéw intymnych
zwiazanych z cialem czlowieka, takze Smierci, przede wszystkim samobojczej.
Sfery te w komunikacji publicznej byly obj¢te jezykowym i kulturowym tabu.
Obecnie wprost przeciwnie na tamach wspotczesnych pism masowych popularne
jest opisywanie czynnosci zwigzanych ze ,,zwykla” ludzka fizjologia i anatomig.
Jako pierwsze ten ,,wstyd” zaczety przetamywac tzw. kalki®, czyli polskie wersje

b

3 A.Kotakowska, Nowy realizm: odbicie beznadziejnosci, ,,Znak”, 2001, nr 2, s. 4—11.

14 Wedtug Anny Dabrowskiej: ,,tabu naktadane jest przede wszystkim na nazwy chordb bardzo
groznych, trudno uleczalnych, $miertelnych oraz na te, ktére uznawane sa za wynik «niemoralnego
prowadzenia si¢», czyli weneryczne, a takze choroby umystowe” (A. Dabrowska, Eufemizmy
wspotczesnego jezyka polskiego, Lask 2006, s. 89).

15 Na przyktad ,,Bravo”, Popcorn”, ,,Tina” itp.
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jezykowe zachodnich kolorowych magazynow dla mtodziezy i kobiet, pdzniej

takze i dla m¢zczyzn. W pismach takich jak ,,Dziewczyna”, ,,Popcorn” czy ,,Bravo”
pojawity sie artykuty dotyczace tzw. ,.trudnych pytan” wieku dojrzewania, czgsto

redagowano je przy pomocy prymitywnej i wulgarnej leksyki. W pdzniejszym

okresie przeciwko tabu wystapily réwniez tabloidy. Ale ich reporterzy skoncen-
trowani na podgladaniu i opisywaniu probleméw intymnych jedynie poczatkowo

wywotywali powszechne kontrowersje. Aktualnie czytelniczki pism dla kobiet

otrzymuja szczegdtowa wiedzg z zakresu ginekologii (w ,,Party” czytaly m.in. na

temat raka szyjki macicy's; w ,,Zyciu na goraco” o nowotworze piersi'’, o braku

estrogendéw podczas menopauzy'® i hormondw przy osteoporozie”®, o antykoncep-
cji* i powiktaniach po stosowaniu antykoncepcji®', o chorobach wenerycznych?,
higienie intymnej?), seksuologii, stomatologii (np. w ,,Zyciu na goraco” popularnym

tematem sg ktopoty z prochnica i paradontoza®*), kosmetologii i dermatologii (np.
w ,,Przyjaciotce” wydrukowano artykut na temat ttustej cery i jej przebarwien®,
jak i zabiegu powigkszania piersi*®), jak rowniez chor6b uktadu pokarmowego (np.
w ,,Zyciu na goraco” pisano o refluksie, zgadze oraz ulewaniu pokarméw?’, o he-
moroidach?®) lub moczowego (w ,,Zyciu na goraco” np. o problemach z pecherzem

moczowym, uktadem moczowym lub cewka moczowa*). Mozna wigc przyjac, ze

w prasie tabloidowej oraz w wydawnictwach typowo rozrywkowych ostaty sie jedynie

resztki dawnego tabu, za ktore uchodza, jak chcg niektorzy publicy$ci i badacze

spoteczni — ,wydalanie” (bowiem ich zdaniem ,wydalanie to bodaj jedyne tabu

wspotezesnej kultury’ — przyp. O.B.S.) oraz zycie erotyczne par homoseksualnych

i seks grupowy, a proby jego naruszenia groza powszechnymi protestami, o czym

zdaja si¢ wiedzie¢ wydawcy. Dlatego jesli prasa popularna monitoruje dzieta sztuki

lub sytuacje i zachowania pojedynczych ludzi, ktére naruszaja owe tabu, to jedynie

w kontekscie negacji zaistniatego zjawiska lub wydarzenia.

16 Zob. Daj sobie szanse, ,,Party” 2009, nr 3, s. 66.
17 Zob. Syndrom gestego sutka, ,,Zycie na goraco” 2009, nr 5, s. 42.
Zob. Nie musisz ty¢ w menopauzie, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 41, s. 42.
Zob. Z osteoporozq do ginekologa, ,,Zycie na gorgco” 2008, nr 44, s. 42.
Zob. Antykoncepcja dla mlodej mamy, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 42, s. 42.
Zob. Powikiania po spirali, ,,Zycie na goraco” 2009, nr 22.
Zob. Powakacyjna przygoda z rzesistkiem, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 39, s. 42.
Zob. Intymnie o higienie, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 47, s. 42.
24 Zob. Wyscig z paradontozg, ,,Zycie na goraco” 2009, nr 9, s. 43.
2 Zob. Czym oczyszczad tustq cere?, ,,Przyjacidtka” 2009, nr 5/6, s. 22; Ratunku! Chce pozbyé
si¢ przebarwien, ,,Przyjaciotka” 2009, nr 5/6, s. 22.
26 Zob. Czy powinnam powigkszy¢ sobie piersi?, ,,Przyjaciotka” 2009, nr 19, s. 56.
27 Zob. Refluks — zmora XXI wieku, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 36, s. 41; Laparoskopia — podréz
do wnetrza ciala, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 35, s. 43.
% Zob. Hemoroidy, palgca sprawa, ,,Zycie na goraco” 2008, nr 39, s. 43.
2 Zob. Piecze i pali? To pecherz wota S.0.S., ,,Zycie na goraco” 2009, nr 11, s. 44—45; Zapalenie
pecherza — kobieca przypadtosé, ,,Zycie na goraco” 2009, nr 32, s. 44.
30 A.Niezgoda, Gdzie ma pies pogrzebane, ,,Polityka” 2006, nr 13, s. 107.

18
19
20
21
22

23
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Pisma masowe upubliczniajac tematy kontrowersyjne, sprowokowaty liczne de-
baty, np. zwracajace uwage na specyfike tego typu publikacji — kiedy to reporterzy,
skupiajac si¢ na wydarzeniach negatywnych, tragicznych, bywa, Ze niezamierzenie,
upokarzaja bohaterow tekstu lub doprowadzaja — stosujac nomenklature prawnicza

— do ich podwojnej wiktymizacji. Powtarzane bywaja rowniez stereotypy oparte
na przesadach rasowych, religijnych oraz zwigzane z plcig i wiekiem postaci. Te-
matem coraz czesciej pojawiajacym si¢ na famach prasy masowej sa publikacje
poswiecone przemocy wsrdd najmlodszych Polakow. Reporterzy w swoich relacjach
zdaja si¢ przekonywac¢ czytelnika, iz agresja dzieci i mlodziezy jest wspolczesnie
zjawiskiem powszechnym i niestety ,,zwyk!a” codziennoscig szkot, duzych osiedli
mieszkaniowych, a nawet campusow studenckich. Czytelnik z publikacji dowiaduje
si¢, ze wspotczesna mtodziez zachowuje si¢ coraz brutalniej’!, naduzywa alkoholu,
wagaruje, wczesnie rozpoczyna aktywnos$¢ seksualng, rozwiazuje konflikty po-
przez przemoc, a nastoletni agresorzy przejmuja system wartosci od przestepcow
dorostych?2.

NIEZWYKLA ZWYKLEOSC CELEBRYTOW

Zdarza sig, ze wspoltczesne pisma masowe, szczegdlnie tabloidy, opisujac historie
z zycia 0sOb powszechnie znanych, probuja na site doszukiwac si¢ w nich elementow
»Zwyktosci”, prozy ludzkiej egzystencji. Wtedy to zwracaja szczegolng uwage na
ich zachowania, ktorymi jakoby nie r6znig si¢ od pozostatych cztonkéw spoteczen-
stwa: na cierpienia, choroby, zdrady, kiétnie i rozwody, problemy wychowawcze
z dzieémi, nalogi itp. Kwerenda prasoznawcza wskazuje, ze najpopularniejsze
sg takie materiaty, w ktorych gwiazda (najczgSciej popularny aktor, piosenkarz,
sportowiec lub polityk) wykonuje ,,zwykle”, codzienne czynnosci, np. robi zaku-

31 Zob. A. Ratajczak, Skatowat chiopca i jest na wolnosci, ,,Fakt” 2008, nr 15, s. 14-15; K.
Pawetoszek, Spalit ludziom domy, ,,Fakt” 2008, nr 226, s. 11; P. Halick i, Skatowat niewinnego, ,,Fakt”
2008, nr 232, s. 12; P. Gluma, Ten bandzior ciggle jest na wolnosci, ,,Super Express” 2008, nr 15,
s. 10; P. M alisz, Murzyn z Bytomia atakowat nocg, ,,Super Express” 2009, nr 1,s. 9; M. Kozmin,
Satanisci zmasakrowali staruszke, ,,Super Express” 2009, nr 7, s. 8.

32 Zdaniem Malgorzaty Sitarczyk, psychologa i biegtego sgdowego, zajmujacej si¢ sprawami
nieletnich mordercow, przestgpczo$é wsrod mlodziezy wzrasta z kazdym kolejnym rokiem. I tak, na
poczatku lat 90. XX wieku nieletni popetniali okoto 60 tys. przestepstw rocznie, a w roku 2001 juz
ponad 80 tys. rocznie (dane Komendy Gtownej Policji), cho¢ jak uwaza Sitarczyk liczba ta moze by¢
zanizona, bowiem wiele przestgpstw popetnianych, np. na terenie szkoty, nie jest w ogdle zgtaszanych
policji. Najbardziej wzrosta liczba kradziezy polaczonej z rozbojem i wymuszeniem, obecnie jest to
okoto 20 % wszystkich czynoéw karalnych popetnionych przez nieletnich. Niebezpiecznie obnizyt sig
rowniez wiek sprawcow morderstw i brutalnych zgwalcen, w tym uczestnikow gwattow zbiorowych.
Zob. M. Sitarczyk, Nieletni sprawcy zabojstw. Sylwetki psychologiczne, Lublin 2005, s. 21, 23.
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py na bazarze lub w supermarkecie, zmywa naczynia, remontuje lub kupuje dom,
idzie z dzieckiem do lekarza, przymierza sukni¢ $lubna, ma klopoty ze zdrowiem
itp. Sama czynno$¢ nie ma jednak wigkszego znaczenia (poza tym, ze musi by¢
wiarygodna, co najmniej prawdopodobna), jej istotg jest wytgcznie potwierdzenie
statusu bycia ,,zwyktym” cztowiekiem. Czytelnika ciekawi bowiem jak stawne
osoby radza sobie (lub nie radza) z podobnymi problemami, z ktérymi on row-
niez si¢ zmaga. W ten oto sposob tabloidy umozliwiaja, tym razem ,,zwyktemu”
czytelnikowi, zazna¢ poczucia wspolnoty, z normalnie nieosiggalnymi dla niego
doswiadczeniami celebrytow.

Niektore wspotczesne gwiazdy zdaja si¢ sprzyjac takim zachowaniom mediow
—tj. w towarzystwie dziennikarzy potrafia wygtasza¢ zadziwiajace tresci na temat
wlasnej osoby. Na te doé¢ oryginalne zjawisko zwrdcita uwage m.in. Magdalena
Sroda — tj. na odmitologizowanie wlasnej osoby i kariery, oraz na ,,ujawnianie
pikantnych lub szokujacych elementéw wilasnej biografii”**. Przyktadowo byta
angielska piosenkarka, Zona bytego pitkarza, Victoria Adams-Beckham, o$wiad-
czyta kiedys, ze nie przeczytata w swoim zyciu ani jednej ksigzki**. Wokalista
polskiego zespotu ,,Wilki”, Robert Gawlinski jeszcze do niedawna przyznawat sie,
ze nie posiada $wiadectwa maturalnego. W zdaniu egzaminu dojrzalosci jakoby
przeszkodzita mu kariera muzyczna. NieznajomoS$cia dziet Williama Szekspira
»popisat si¢” 24-letni uczestnik niemieckiej edycji Big Brother, ktory bazujac na
swojej niewiedzy, po wyjsciu z programu nagrat ptyte zatytutowana nomen omen
Who is f***ing Shakespeare. Do niedawna w polskim show-biznesie za mistrza
publicznej dekonspiracji ,,zwyklego” zycia rodzinnego uchodzit Michat Wisniewski.
Lider zespotu Ich Troje brat udziat ze swojg druga zong w programie reality show
Jestem jaki jestem, kontraktowat relacje z kolejnych §lubow i rozwodow, upubliczniat
fakt narodzin dzieci, epatowat choroba nowotworowa. Rafal Werczynski, specjali-
sta public relations zauwazyl, ze nawet socjologowie zwrocili uwage na fenomen
ekshibicjonizmu medialnego w wykonaniu Wisniewskiego. Docenili umiejetne
dawkowanie informacji, takich jak: ,,rodzinne zdjgcia, dobrze i systematycznie
sprzedawana historia z domem dziecka, pyskéwki, proste argumenty i wnioski
dopasowane do grupy docelowej, raz na jaki$ czas bomba obyczajowa [...]”%. Mi-
chalowi Wisniewskiemu nie obce byty tez populistyczne gesty majace swiadczyc
0 jego zainteresowaniu zyciem ,,zwykltego” cztowieka. Przykladem niech bgdzie
udziat Wisniewskiego i jego trzeciej zony (w 7 miesigcu cigzy) w manifestacji
w Vancouver w Kanadzie. Manifestacja zostala zorganizowana w obronie dobrego
imienia Polaka, Roberta Dziekanskiego, zamordowanego na lotnisku przez kana-
dyjskich policjantow?,

3 M. Sroda, Zasada powszechnego ujawniania, ,,;Tygodnik Powszechny” 2000, nr 12, s. 1.

3 Zob. K. Rosochacka, Idole czy idioci. Nie potrafig liczy¢ i czytal, a psy zatrzaskujg
w walizkach, ,,Dziennik” 2006, s. 35.

3 Cyt. za: E. Gietka, Celebryci, ,,Polityka” 2006, nr 37, s. 4—12.

36 Zob. Za ocean w odruchu serca, ,,Zycie na goraco” 2007, nr 49, s. 6.
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Wiestaw Godzic w jednej z publikacji opisywal, w jaki sposob media po
$mierci Karola Wojtyly akcentowaty ,,zwyklos¢” nawet papieza Jana Pawta 11%7.
Wymieniat tytuly prasowe, gdzie sztuczng familiarno$cia neutralizowano dystans
do postaci wielkiego Polaka; np. za sprawg anegdot o ,,wujku”, ktory jezdzit z mlo-
dzieza na sptywy kajakowe, chodzil po gorach, czy tez jadat ulubione kremowki.
Karol Wojtyta na tamach pism masowych wystgpowat pod pseudonimem ,,Lolek”,
ktorym w latach miodosci nazywali go jego przyjaciele z Wadowic i Krakowa.
Ukoronowaniem zabiegdéw, majgcych na celu umasowienie i spopularyzowanie
osoby papieza Polaka, bylo zapisanie jego dziejow na kartach komiksow, ktore
powstawaly od Kolumbii, Wtoch, Wegier po Stany Zjednoczone, gdzie pojawita
si¢ Battle Pope — najbardziej kontrowersyjna historia — o papiezu, ktory walczy ze
ztem za pomocg karabinu maszynowego™®.

Prasa masowa, szczegolnie tabloidy, opisujac politykow takze preferujg ma-
teriaty, w ktérych reprezentanci narodu zdecyduja si¢ pokazaé ,,zwykla” prze-
strzen prywatng. Niektorzy z politykow nie tylko opowiadajg o swojej rodzinie
i przyjaciotach, ale tez zapraszaja dziennikarzy do domu. Przyktadowo ,,Super
Expressowi” o swoim ,,zwyktym” Zzyciu opowiadali: Julia Pitera, ktora pozwolita
si¢ sfotografowac w zaktadzie fryzjerskim, podczas wykonywania zabiegdw przez
styliste®. Premier Ewa Kopacz, jeszcze jako Minister Zdrowia w rzadzie Platformy
Obywatelskiej, zaprosita reporterow do swojego rodzinnego domu w Szydtowcu,
gdzie zaprezentowata, w jaki sposob nalezy piec babke piaskowa*’. Poset PiS Karol
Karski pozwolit si¢ sfotografowa¢ na tawce w parku, razem z 6wczesng narzeczona,
a obecnie zong, Elzbietg Sochg*. Zawarto$¢ kosza na zakupy, w jednym z warszaw-
skich supermarketéw prezentowata Nelly Rokita*?, t¢ samg, ,,zakupowg” strategic
obrat réwniez Jarostaw Kaczynski. Medioznawcy nie daja si¢ jednak nabraé¢ na
tak sztucznie wykreowana ,,zwykto$¢”, ktora z codzienno$cia przecigtnego Polaka
niewiele ma wspdlnego. Agnieszka Ogonowska zwracala uwage na nienaturalnosé¢
owej ,,zwyklosci” niezwyktych przeciez bohaterow. Badaczka nazywala ja ,,prywat-
noscig wtorng™, czyli produktem medialnym stworzonym wylacznie na potrzeby
odbiorcy, polegajacym na kreowaniu fatszywych prywatnosci, na podgladaniu
dalekiego od zwyktosci quasi-prywatnego zycia gwiazd.

' W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéow, Warszawa 2007, s.
393-394.

3% Zob. Ks. K. Sowa, Jan Pawel II Superstar, ,,Wprost” 2006, nr 12, s. 20-28; por. Jan Pawel
II: kiedy swiety?, ,,Zycie na goragco” 2008, nr 12, s. 10—11.

3 Zob. T. Noske, Przychodzi Pitera do fryzjera, ,,Super Express” 2007, nr 115, s. 5.

40 Zob. T. Baranski, Pani Minister w kapciach, ,,Super Express” 2007, nr 298, s. 12—13.

4 Zob. Karski sie Zeni, ,,Super Express” 2007, nr 178, s. 4.

42 Zob. J. Sulikowski, Udobrucha Janka kurczakiem, ,,Fakt” 2008, nr 57, s. 6-7.

$ A. Ogonowska, Voyeuryzm telewizyjny. Miedzy ontologiq telewizji a rzeczywistosciq
telewidza, Krakéw 2006 s. 67.
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Streszczenie

W artykule autorka zastanawia si¢ nad paradygmatem tzw. zwyklego cztowieka. Probuje ustali¢ — kim
on jest, oraz jak widza go wspodtczesne drukowane media masowe.
»Zwykto$¢” cztowieka w mediach rozpatrywana jest w kilku aspektach:
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Po pierwsze, kreacji bohateréw ,,naturszczykow”, ,,naturalsow”, jak pisat o nich Wiestaw Godzic,
czyli sztucznie wykreowanych gwiazd, np. uczestnikow popularnych telewizyjnych reality show lub
postaci pojawiajacych si¢ w artykutach drukowanych w tabloidach.

Po drugie, probleméw prawdziwych ,,zwyktych” ludzi, np. bezrobotnych, mieszkancéw wielkich
blokowisk, samotnych matek itp.

Po trzecie, niezwykta ,,zwyklo$¢” dnia codziennego celebrytow.

Stowa kluczowe: wspolczesna prasa masowa, ,,zwykty” cztowiek, celebryta

“AN EVERY MAN” AND CONTEMPORARY MASS PRESS

Summary

In the article the author thinks about the paradigm of a so called every man. She tries to define an
every man and how he is perceived by contemporary printing mass media.

The aspect of an every man is examined on a number of levels:

Firstly, it is the creation of ,,naturszczyki” or ,,naturalsi” as they were referred to by Wiestaw
Godzic i.e. artificially created celebrities, for example participants of popular reality shows.

Secondly, problems of genuinely average, volnurable people such as the unemployed, single
mothers or residents of downtown districts etc.

Finally, extraordinarily “normal” daily life of celebrities.

Keywords: contemporary mass press, an every man, celebrity



