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I. PRZEMIANY W KSZTALCIE MEDIOW W FEDERACJI ROSYJSKIEJ
PO 1993 ROKU

Pomimo uplywu 20 lat od wprowadzenia nowej konstytucji Federacji Rosyjskiej
(12 grudnia 1993 roku), w ktdrej zawarto zapisy dotyczace praw i swobod obywa-
telskich, w tym w odniesieniu do wolno$ci stowa oraz otwarto$ci mediow, nadal
budza one wiele zastrzezen. Zdaniem rosyjskich ekspertow ds. mediéw dzienni-
karstwo w Rosji znajduje si¢ obecnie na etapie stopniowej, trudnej transformacji.
Wspoblczesny system masowego przekazu weigz znamionujg pozostatosci partyjno-
-radzieckiej publicystyki, jednoczesnie zauwazalne sg cechy wskazujace na powolna
implementacj¢ rozwigzan z mediow zachodnich. Otwarcie mediéw rosyjskich na
nowe tendencje i przyswajanie obcych wzorcow dziennikarstwa, przy jednocze-
snym zachowaniu jej lokalnego kolorytu sprawia, ze reprezentujg one niespojny
i pefen przeciwienstw obraz'.

Jak sugeruja eksperci, wzajemne mieszanie si¢ tych porzadkow w przysztosci
przyniesie wysoki poziom oryginalno$ci. Z jednej strony zachowane zostang ce-
chy znamienne dla tradycyjnego rosyjskiego dziennikarstwa, a z drugiej — Rosja
przyswoi zdobycze zachodniego dziennikarstwa. Przeplatanie si¢ tych dwodch
porzadkéw jest dzi§ wyraznie widoczne. Wielowymiarowos$¢ srodkéw masowego
przekazu zaowocowata istotnymi zmianami w typologii dziennikarstwa, a miejsce
monolitu komunistycznej publicystyki zajely wydania pluralistyczne o zréznico-
wanym profilu?.

*

DANIEL GORGOSZ — Telewizja Polska.
' Zob. A.A. Grabielnikow, SMI postsowietskoj Rossii, Moskwa 1996.
2 Tamze.
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II. NOWA ROSJA I PROCES PRZEMIANY W PRACY
AGENCIJI INFORMACYJNYCH W TYM PANSTWIE

O dynamice zjawisk medialnych decyduje przede wszystkim rozwoj agencji infor-
macyjnych obstugujacych srodki masowego przekazu. Ich podstawowa funkcja jest
dostarczanie okreslonym rodzajom mediéw informacji politycznych, ekonomicz-
nych i spotecznych®. Dynamiczny postep w sferze agencji informacyjnych w Rosji
mozna zaobserwowa¢ od samego momentu ich powstania, tj. ksztattowania si¢
wolnego rynku.

Nowe, wchodzace na rynek agencje juz w pierwszych latach istnienia ugrun-
towaly swoja pozycje na tyle silnie, ze zaczely petni¢ decydujaca role w prezen-
towaniu waznych wydarzen zachodzacych na $wiecie i w Rosji oraz kluczowych
z punktu widzenia samych obywateli Federacji Rosyjskiej. Szacuje si¢, ze obecnie
funkcjonuje okoto tysiaca agencji informacyjnych, jednak najwickszy wptyw na
rynku mediéw majg: RIA-Nowosti, Lenta.ru, Strana.ru, Agientstwo Ewropiejskich
Nowostiej, Agientstwo Nacyonalnych Nowostiej, Gorod 24 itd. Najstarsze rosyjskie
agencje informacyjne, TASS i APN, poczatkowo bgdace monopolistami, obecnie
utrzymuja si¢ w warunkach wolnego rynku na zaskakujaco dobrej pozycji i mozna
$miato stwierdzi¢, ze obok agencji Interfaks sg liderami decydujgcymi o trendach
w sferze informacji medialnych.

Agencje informacyjne zwyczajowo dzieli si¢ na:

* agencje ogolnokrajowe — duze ogdlnorosyjskie agencje, dostarczajgce infor-
macji o tematyce uniwersalnej (np. Interfaks, RIA-Nowosti);

* agencje specjalistyczne

ekonomiczne,
spoteczno-kulturalne,
naukowe;

* agencje regionalne;

 agencje internetowe, roznigce si¢ od tradycyjnych tylko tym, Ze nie maja
swoich odpowiednikéw w formie papierowej*.

Wedtug klasyfikacji UNESCO, INTAR-TASS, rosyjska ogdlnokrajowa agen-
cja informacyjna, jest obecnie jedna z najwiekszych agencji informacyjnych.
INTAR-TASS $wiadczy szerokie spektrum ustug, ktore moze oferowac¢ dzigki
sprawnej dziatalno$ci kilku mniejszych, wyspecjalizowanych dzialow®. Dziat
odpowiedzialny za wiadomosci krajowe sktada si¢ z kilku pododdziatow tematycz-

3 M.I. Je gorow, Informacyonno-kommierczeskaja sistiema: tiechnotogija informacyonnogo
wzaimodiejstwija w ustowijach rynka, ,,Problemy Informatizacyi” 1991, nr 4, s. 58—65.

4 LI. Rodionow, Sostojanije i pierspiektiwy rossijskogo rynka priamych i wienczurnych
inwiesticyyj, ,,Rynok Cennych Bumag” 2013, nr 4, s. 6-8.

> Zob. J.P. Prochorow, Wwiedienije w tieoriju zurnalistiki, Moskwa 2008.
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nych, poczynajac od polityki, ekonomii przez gospodarke, az po sprawy spoteczne.
W kompetencji kolejnego dziatu lezg kwestie miedzynarodowe, w tym takze sportowe,
natomiast trzecia sekcja zajmuje si¢ dostarczaniem fotografii, reklama i sprawami
technicznymi. Najwazniejszym kierunkiem dziatalnosci tej agenciji jest zdobywanie
informacji operacyjnych z biezacych zdarzen w kraju, a podstawowym produktem,
ktory przekazuje mediom, jest rozprzestrzeniana w trybie catodobowym Jedinaja
nowostnaja lienta 1 (JNL-1), obejmujaca istotne wydarzenia z Rosji i z zagranicy®.
Odbiorcami JNL-1 sg przede wszystkim gazety ogoélnokrajowe i wigksze pisma
regionalne, koncerny telewizyjne, radiostacje, a takze zagraniczne placowki dy-
plomatyczne w Rosji. Kolejnym waznym produktem agencji jest Jedinaja nowost-
naja lienta 2, tworzona wytaczne na podstawie doniesien o wydarzeniach w Rosji
i reakcji na nie w mediach zagranicznych.

Panstwowa agencja analityczno-informacyjna, RIA-Nowosti, powstata z bytego
APN (Agienstwo Pieczati,,Nowosti”’) w 1992 roku. Upowszechnia biezace informa-
cje ekonomiczne, naukowe, spoteczno-poltyczne i finansowe w jezyku rosyjskim,
wazniejszych jezykach europejskich i arabskim’. RIA-Nowosti jest ogdlnokrajo-
wa agencja o profilu uniwersalnym, przygotowujaca przede wszystkim pozycje
Goriaczaja linia, ktora pojawia si¢ w czterech glownych blokach tematycznych,
obejmujacych wazniejsze wydarzenia z kraju i ze §wiata. Wywiady z politykami
i dzialaczami spotecznymi nadawane sg w bloku FEksklusive, a informacje nie-
zwigzane z polityka w bloku o nazwie Kalejdoskop. RIA-Nowosti wydaje rowniez
czasopisma ,,Rossija” i ,,Sputnik”.

Agencja informacyjna AK&M, specjalizujgca si¢ m.in. w dziedzinie informacji
ekonomicznej i finansowej czy analizie wazniejszych sfer biznesu, zajmuje si¢ nie
tylko gromadzeniem i rozprzestrzenianiem informacji, lecz takze wydaje wiasne
badania analityczne.

Agencja informacyjna InterMedia prezentuje najswiezsze informacje na temat
$wiata show-biznesu, kina i mody. Korespondenci InterMedia jako pierwsi pozyskuja
relacje na temat cickawostek z zycia gwiazd, a takze informuja o terminach koncertow,
festiwalach, spotkaniach klubowych, nagraniach do teledyskéw itd. Ogolnokrajowa
agencja Wsia Rossija przygotowuje codzienne przeglady prasy wazniejszych pism
regionalnych. Wspotpracuje ze 100 wiodgcymi pismami nalezagcymi do 65 podmio-
tow federalnych, a takze z innymi agencjami informacyjnymi, gtéwnie regionalny-
mi, dzigki czemu dysponuje waznymi wiadomo$ciami z terytorium catego kraju.

Wigkszo$¢ agencji informacyjnych, gazet i czasopism przez nastawienie gtéwnie
na sprawy Moskwy i Sankt Petersburga bardzo czgsto prezentuje albo niepelna, albo
subiektywna informacj¢ o wydarzeniach w regionach. Na tle pozostatych agencji
zdecydowanie wyro6znia si¢ agencja Siewierlnform tworzaca miedzyregionalna

¢ Zob. IN. Zasurskij, Sriedstwa massowoj informacyi Rossii: uczebnoje posobije dla
studientow wuzow, pod. red. J.N. Zasurskiego, Moskwa 2008.
’ Tamze.
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sie¢ informacyjna skupiong gtéwnie wokot spraw regiondw potnocno-zachodnich.
Zanim pojawil si¢ Siewierlnform, na rynku rosyjskim przesyconym ogromna ilo$cia
nieuporzadkowanych informacji z r6znych zrodel wyraznie brakowato jednolitego
spojnego kanatu informacji w regionie. Wydarzenia majgce miejsce w regionach
potnocno-zachodnich przechodzily bez echa, poniewaz centralne kanaty infor-
macyjne skupiaty sie wokoél tematyki wiekszych miast, a jesli w ogole dotykaty
spraw regiondw, to niemal zawsze byty to wydarzenia o zabarwieniu sensacyjnym,
np. wypadki czy katastrofy.

Blyskawiczny rozwdj wolnego rynku zaowocowal ogromnym, wciaz rosnagcym
zapotrzebowaniem na informacje o tematyce finansowo-ekonomicznej i co za tym
idzie na specjalistyczne agencje informacyjne z branzy ekonomicznej, a takze na
poszerzenie propozycji agencji uniwersalnych o t¢ tematyke. Gtéwnymi odbiorcami
informacji finansowo-ekonomicznych sg banki, firmy inwestycyjne i inne instytucje
obecne na rynku finansowym.

Agencje informacyjne w Europie maja dtugg historie, siegajaca swoimi korzeniami
przetomu XVIII i XIX wieku. Pierwsza agencja — ,,Havas”, zostata stworzona we
Francji®. Agencje informacyjne w Rosji powstaty w drugiej potowie XIX wieku,
kiedy po reformach lat 60. zaczat si¢ dynamiczny rozw¢j przemystu i handlu. W 1866
roku zostala utworzona panstwowa stuzba informacyjna — Rossijskoje tieliegrafnoje
agientstwo (RTA), ktéra na podstawie otrzymywanych z zagranicy telegramow udo-
stepniala potrzebne informacje, oczywiscie po ,,przefiltrowaniu” ich przez cenzure.
Z nadejsciem rewolucji pazdziernikowej wszystkie inne istniejace agencje zostaty
potaczone w jeden monolityczny twor o nazwie ROSTA, ktorego dziatalnos¢ znajdo-
wala si¢ pod Scista kontrolg wladz, agencja otrzymywata bowiem doktadne instruk-
cje, jakie informacje nagtasnia¢, jakich nie, a jakie modyfikowaé, ponadto gazety
i czasopisma byty zobowiazane do publikowania otrzymanych od wladz materiatow’.

W nastepnych latach charakter dziatalnoSci agencji rosyjskiej podlegat glebokim
przemianom. Od roku 1925 agencja okreslana byla jako Tielegrafnoje agientstwo
Sowietskowo Sojuza (TASS). Przez dtugi okres TASS byta jedynym oficjalnym
zrédtem informacji i znajdowala si¢ pod $cistym nadzorem wiadz ZSRR. Istotne
zmiany przyniost rok 1961, kiedy w czasie ,,odwilzy” (1953—-1957) utworzono
jeszcze jedng agencje¢ informacyjng — APN, ktéra wbrew swojemu statusowi, glo-
szacemu, ze nie jest struktura panstwowa, podlegata skrupulatnej kontroli panstwa,
podobnie jak TASS". Nalezy zauwazy¢, ze zastuga tych agencji, pomimo duzych
naciskow wiladz, bylo zniesieniec monopolu panstwa w oddzialywaniu na media
i rozpowszechnianiu wewnatrzpolitycznej informacji'l.

8 Zob. S.A. Michajtow, Istorija zarubieznych SMI, Moskwa 2006.

® Zob.IN. Zasurskij, Sistiema sriedstw massowoj informacyi Rossii, w: Uczebnoje posobije
dla studientow wuzow, pod. red. J.N. Zasurskiego, Moskwa 2001.

1% Tamze.

' N.I. Panarin, Informacyonnyje wojny, PR i mirowaja politika, Moskwa 2006, s. 78.
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Informacyjny ,,boom” poczatku lat 90. nie ominat agencji informacyjnych, ktére
zaczely powstawaé w btyskawicznym tempie, stajac si¢ alternatywa dla panstwo-
wych stuzb informacyjnych. Wchodzace na rynek nowe agencje, pokonujac wiele
technicznych i finansowych trudnos$ci, zdobywajac duzg popularnos¢ i zaufanie,
zaczety by¢ postrzegane jako powazna konkurencja dla stuzb panstwowych. Tym
sposobem dtugo trwajacy monopol TASS i APN dobiegt konca.

Wktad w efekty pracy agencji informacyjnych wnosi caly szereg wyspecja-
lizowanych pododdziatéw i ich pracownikéw. Trzonem dobrego funkcjonowania
agencji sg przede wszystkim sprawni reporterzy, ktorzy najczgsciej poszukuja
informacji na zalozony przez agencj¢ temat. Sa takze reporterzy specjalizujacy
si¢ w konkretnych dziedzinach, np. polityce, ekonomii czy sporcie. Obok repor-
terow istotng role odgrywaja korespondenci specjalni, autorzy artykulow, a takze
specjalisci do spraw PR,

Obecnie na rosyjskim rynku informacyjnym obserwuje si¢ niedobor agencji
specjalizujacych si¢ w pozyskiwaniu i rozpowszechnianiu informacji o tematyce
kulturalnej i spolecznej, co jest niewatpliwie wynikiem tego, ze spoteczenstwo
w Rosji, i co za tym idzie prasa, skupiajg uwage gtownie na informacjach poli-
tycznych, ekonomicznych, spychajac tym samym kulturg i sprawy spoteczne na
plan dalszy. Nie bez znaczenia jest tu sam proces zdobywania informacji z tych
dziedzin. Wiadomosci kulturalne sg mniej ,,operacyjne”, sensacyjne i trudniejsze do
zdobycia. Jednak, jak wynika z badan opinii publicznej, odbiorcy mediéw stwier-
dzaja niedobdr informacji z obszaru szeroko pojetej kultury i spraw spotecznych,
brakuje wiadomosci np. o konferencjach ekologdow czy obroncéw praw cztowieka.

I1I. KORPORACYJNE SRODKI MASOWEGO PRZEKAZU
WE WSPOLCZESNEJ ROSJI

Korporacyjne $rodki masowego przekazu, bgdace produktem duzych przedsig-
biorstw, ktorych dziatalnos¢ wydawnicza nie jest ich gléwna aktywnoscia, lecz
tylko dodatkowa, staty si¢ dostepne na szeroka skalg¢ w Rosji juz w potowie lat 90."
Powstanie tego typu mediéw jest wynikiem poszukiwania nowych drég dotarcia
do potencjalnych klientéw czy tez checi stworzenia odpowiedniego wizerunku fir-
my'*. Wydania korporacyjne sa wiec srodkiem do propagowania filozofii i polityki

12 F.Jefkins, Public Relations, Uczebnoje posobije dla wuzow, thum. B.L. Jeriemina, Moskwa
2003, s. 99.

13 Zob. WL. Muzykant, Rieklama i PR-tiechnologii w bizniesie, kommiercyi, politikie,
Moskwa 2001.

14 Zob. LW. Aleszyna, Pablik Rilejsznz dla mieniedzerow. Uczebnik, Moskwa 2004.
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danej firmy. Jak pokazuja badania przeprowadzone przez WICOM w 2006 roku,
co 10. Rosjanin regularnie czyta gazety korporacyjne'®. Dane te sg w warunkach
rosyjskich, w ktorych nieufno$¢ do prasy propagandowej, reklamowej jest gtgboko
zakorzeniona w $wiadomosci, wydajg si¢ zadowalajagcym osiggni¢ciem. Przez dhugi
czas pisma tego rodzaju byly odbierane wylacznie jako narzgdzie do budowania
renomy przedsigbiorstwa i zaufania do niej. Obecnie duze firmy nie tylko finansuja
korporacyjne wydania, ale traktuja je jako zrodto dodatkowych przychodéw oraz
wazne narzedzie w ,,wojnach” miedzy korporacjami. Rekordzistg pod wzgledem
nakladow jest gazeta ,,Mir Bilajn” nalezaca do holdingu ,,Vimpelcom”. ,,Mir Bi-
lajn”, pomimo spektakularnych sukcesow, zostala zastapiona gazeta ,,BLife”. Linie
lotnicze ,,Areoflot” wydaja kilkadziesiat r6znych czasopism.

O preznym rozwoju mediow korporacyjnych §wiadczy takze powstanie dwoch
organizacji koordynujgcych ten segment rynku: Gildii Prasy Korporacyjnej i Stowa-
rzyszenia Mediow Korporacyjnych w Rosji. W sktad tych organizacji wchodzi wiele
firm, m.in. Gazprom, Lukoil, Areoflot, Shell Exploration & Production Services
(RF) BV czy Philip Morris Sales & Marketing. W Rosji, podobnie jak w krajach
zachodnich, istniejg trzy zasadnicze rodzaje mediow korporacyjnych: B2B (business-

-to-business), B2C (business-to-client), B2P (business-to-personnel). Czasopisma
B2P sa przeznaczone wylacznie dla pracownikéw duzych korporacji. Kierownictwo
za ich posrednictwem przybliza pracownikom koncepcje wciaz zmieniajacej si¢
firmy, a takze sprzyja tworzeniu przyjacielskiej atmosfery w korporacji. Wydania
B2B przeznaczone sa dla potencjalnych partneréw biznesowych, natomiast typ
wydania B2C, najbardziej rozpowszechniony w Rosji, nosi charakter zdecydowanie
reklamowo-informacyjny, ma bowiem przykuwaé¢ uwage potencjalnych klientow
i tworzy¢ pozytywny wizerunek firmy'S.

W latach 1991-1992 prawie we wszystkich regionach Rosji ilo§¢ wydawanych
czasopism zwigkszyta si¢ kilkakrotnie, w samym Dalekowschodnim Okrggu
Federalnym kazdego roku rejestruje si¢ 15 nowych wydan, cho¢ nalezy wspo-
mnie¢, ze polowa z tej liczby kazdego roku konczy swoja dziatalnos¢. Pomimo
tego dynamiczne zmiany w Okregu ilustrujg ogolnokrajowa tendencje wzrostowa
w dziedzinie regionalnego czasopiSmiennictwa rosyjskiego. Pierwsza potowa lat 90.
zapisata si¢ na kartach historii medidéw w Rosji najwickszym skokiem w rozwoju,
btyskawiczng aktywizacja proceséw koncentracji wtasnosci medialnej, powstawa-
niem ogromnych koncernéw zdolnych do szeroko zakrojonych inwestycji w nowe
technologie. W Rosji najczestszg forma integrowania kapitatu sg multimedialne
organizacje i wielopoziomowe konglomeraty"’.

Nalezy zauwazy¢, ze obecnie w Rosji dominujg wydania czasopism o profilu
spoteczno-politycznym. W ostatnim czasie wzrasta takze znaczenie prasy rozryw-

!5 Tamze.
¢ Tamze.
17" Zob. I.P. Prochorow, Wwiedienije w tieoriju Zurnalistiki.
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kowej oraz ekonomicznej, przy jednoczesnym spadku popularnosci pism o tema-
tyce literackiej, ktore jeszcze do niedawna wiodly prym w kraju o tak wielkich
tradycjach literackich. Chociaz obserwuje si¢ przewagg czasopism regionalnych nad
ogolnokrajowymi, to pod wzgledem naktadu liderami sg przede wszystkim czaso-
pisma moskiewskie, przekraczajace 500 tys. egzemplarzy, naktad nieosiggalny dla
pism regionalnych. Najbardziej popularnymi pismami w Rosji sg dzienniki, ktére
pozostawiaja daleko w tyle rzadziej ukazujace si¢ tytuty, co §wiadczy o duzym
znaczeniu czynnika periodyczno$ci w wyborze prasy.

Dziennikarstwo rosyjskie po raz pierwszy od czasow rewolucji pazdziernikowej
zaczyna stawac si¢ coraz bardziej réznorodne. Kazda nowa partia, ruch spoteczny
stara si¢ da¢ o sobie zna¢ za posrednictwem wilasnych pism. Nalezy zauwazy¢, ze
pisma partyjne cieszg si¢ duzg popularnoscig w Rosji i stanowig znaczacy procent
sposrod wszystkich czasopism ogolnopolitycznych, ktére, cho¢ staraja si¢ nie
afiszowa¢ ze swoimi sympatiami politycznymi, to mimo wszystko mozna doszu-
ka¢ si¢ w nich niejawnej partyjnosci'®. Znamienna dla rozwoju mediéw w Rosji
poradzieckiej jest regionalizacja srodkéw masowego przekazu, ktora caly czas
poglebia si¢, odzwierciedlajac tym samym ogolnokrajowa tendencj¢ kreowania
suwerennosci poszczegdlnych podmiotow Federacji Rosyjskiej'.

IV. PRZEMIANY EKONOMICZNE I ICH WPLYW NA ROSYJSKIE MEDIA

Komercjalizacja $rodkow masowego przekazu wraz z pozytywnymi zmianami
— finansowg niezaleznoscia od wtadz, pojawieniem nowych niezaleznych wydaw-
nictw 1 rozglodni, przyniosta takze niekorzystne trendy — np. naruszenia zasad
etyki dziennikarstwa, czyli korumpowania dziennikarzy w celu kryptoreklamy,
antyreklamy lub zlecania okre$lonych artykulow. Tym sposobem prasa stata si¢
or¢zem w walce pomigdzy oligarchami, a takze skutecznym narzedziem do osia-
gania okres$lonych celow.

Kolejng kwestig dotyczaca nie tylko Rosji, ale mediéw prywatnych w ogole,
jest ich tzw. ,tabloidyzacja”. W warunkach narastajacej konkurencji dziennikarze
w pogoni za ogladalnoscia uciekaja si¢ do opisywania skandali, sensacji, a takze
naciggania faktow. Problem ten nie omija powaznych czasopism politycznych,
ktore coraz czesciej zaczynajg przypominac¢ te kolorowe. Komercjalizacja stata
si¢ motorem napedzajacym takie zjawisko, jak brak profesjonalizmu i odpowie-
dzialnosci wérdd dziennikarzy, ktore przejawia si¢ stabym opanowaniem jezyka
literackiego na rzecz mowy potocznej, nierzadko nasyconej wyrazeniami zaczerp-

18 Zob. SM. Guriewicz, Ekonomika sriedstw massowoj informacyi, Moskwa 2001.
1 Tamze.
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nigtymi z ulicy. Zdaniem Olega Naliwajka, przedstawiciela Zwigzku Dziennikarzy
Rosyjskich, tendencja ta zostata przyswojona na gruncie rosyjskim pod wpltywem
mediéw zachodnich®. Tabloidy, jako jeden z rodzajow pism rozrywkowych (bul-
wardéwka), dzisiaj cieszg si¢ najwickszg popularnoscia, stanowigc najdynamiczniej
rozszerzajacy si¢ segment wspdlczesnej rosyjskiej prasy. Obecnie w Petersburgu
ukazuje si¢ ponad 20 gazet pozycjonujacych siebie jako wydania rozrywkowe, m.in.
,»Nowyj Satirikon”, ,,Poputczik”, ,,Smiesznaja Gazieta” czy tez ,,Piterskij bulwar”?.

We wspotczesnym rosyjskim dziennikarstwie artykuly informacyjne przewa-
zaja nad analitycznymi czy publicystycznymi, poniewaz stopien ich zlozonosci
jest bardziej zrozumiaty dla wigkszo$ci spoteczenstwa. Przy czym przekazywane
informacje zazwyczaj nosza sensacyjny charakter, odnoszac si¢ najczesciej do
wydarzen zaskakujacych i niezwyktych. Obecnie coraz czgsciej publicysci siegaja
nie po wydarzenia wazne z punktu widzenia kraju, a raczej skandaliczne, ponadto
przestaje liczy¢ si¢ sprawdzona, rzetelna informacja, na pierwszy plan wysuwa si¢
bowiem informacja przyciagajaca uwage. Klasycznymi przyktadami ilustrujacymi
te tendencje sg projekty telewizyjne NTV o wymys$lnych tytutach: ,,Maksimum”,
»Russkije siensacyi” albo ,,Ty nie powerisz”.

Rozwoj mediow internetowych w Rosji przebiegat ze znaczacym opdznieniem
w stosunku do krajow zachodnich. Zwigzek Radziecki dotaczyt do przestrzeni in-
ternetowej w 1990 roku pod domeng ,,.su” — Soviet Union, jednak pierwsze portale
internetowe ukazaty si¢ dopiero w 1993 roku. W latach 1993—-1995 zaczgty pojawiac
si¢ pierwsze wazne wydania w sieci i biblioteki elektroniczne. W pazdzierniku
1992 roku po raz pierwszy pojawita si¢ elektroniczna wersja gazety ,,Izwiestia”,
a w sierpniu 1994 roku strona ,,Moskowskij Libertarium”, projekt instytutu inzy-
nierii komercyjnej??. Od roku 1995 zaczeto wprowadzac czasopisma do Internetu
na szeroka skale, m.in. pojawita si¢ ,,Uczitielskaja Gazieta”, ,,Zurnal.ru”, a nastepnie
,,Ruskij Zurnal”. Dwa ostatnie tytuly cieszyly si¢ tak duza popularnoscia, ze zaczeto
je publikowa¢ takze w formie papierowej, chociaz czgsciej spotykany jest model
przejscia od pisma papierowego do pisma elektronicznego.

Rok 1998 uznaje si¢ za przetomowy w historii rozwoju mediow internetowych?,
poniewaz panujacy wtedy w Rosji kryzys sprawil, ze spoteczenstwo domagato si¢
jak najwiecej informacji na tematy ekonomiczne. Tradycyjne $rodki masowego
przekazu nie odpowiadaty na zapotrzebowania odbiorcow, dlatego ci zwrocili si¢
do mediow elektronicznych, co zaowocowato ich rozkwitem na niespotykang dotad
w Rosji skalg i jednoczesnie upadkiem niektorych mediow tradycyjnych. Kolejny

2 0.Naliwajko, Tabloidizacyja SMI — eto nowyj wid cenzury [online], ,,Dien” 25.05.2012,
[dostep: 4 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http://www.day.kiev.ua/ru/article/media/oleg-
nalivayko-tabloidizaciya-smi-eto-novyy-vid-cenzury>.

2 Tamze.

2 Zob. A. Traw in, Rossijskij Intierniet nakanunie bolszych pieriemien, Moskwa 2000.

2 Tamze.
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skok w rozwoju Internet przezyt w czasie wyboréw prezydenckich i do Dumy
Panstwowej w latach 1999-2000.

Waznym wydarzeniem w rozwoju reklamy telewizyjnej w Rosji bylo powstanie
w 1993 roku Rosyjskiego Stowarzyszenia Agencji Reklamowych?*, ktorego gtéwna
funkcja jest formutowanie postepowego, jednolitego rynku reklamowego. W na-
stepnych latach na skutek rozszerzenia sktadu udziatlowcoéw organizacja zmienita
nazwe na Stowarzyszenie Agentéw Komunikacyjnych Rosji. Kolejnym waznym
zjawiskiem w sferze reklamy byto powstanie w 1994 firmy Gallup Media®, ktora
zajmowata si¢ badaniem opinii telewidzoéw, co pozwolilo agencjom reklamowym
w lepszy sposob trafia¢ w gusta potencjalnych widzow i, co za tym idzie, w bar-
dziej efektywny sposob rozporzadza¢ budzetami.

V. ZMIANY W SPOSOBIE PRZEKAZU I DZIALANIU ROSYJSKICH MEDIOW
PO OBJECIU PREZYDENTURY PRZEZ W. PUTINA

Po dojsciu Wiadimira Putina do wadzy zaobserwowano istotne zmiany we wszystkich
strukturach mediéw, poczynajac od czasopism przez radio, az po telewizje, ktore staty
sie w roznym stopniu wlasnoscia panstwa, albo byty przez nie kontrolowane. Nie bez
znaczenia byl tez rozpoczynajacy si¢ w 1998 roku w Rosji kryzys ekonomiczny. Zmiany
te nie omingty takze sfery rynku reklamowego. Do roku 1998 czotowg organizacjg na
rynku reklamowym byta Premier SV, ktora powstata w 1991 roku z inicjatywy Siergieja
Lisowskiego. Jednak organizacja ta nie udzwigneta cigzaru kryzysu, a na jej miejsce
stworzono NTV-Media. W ostatnich latach zaobserwowano proces regionalizacji
takze w sferze reklamy. Dzigki wykorzystaniu badan opinii publicznej prowadzonych
przez organizacje Gallup Media, mieszkancy poszczegodlnych regionow otrzymywali
reklame dopasowana do ich gustow, dlatego odnosnie do rynku reklamowego w Rosji
mozna méwic o jego bardzo duzym zréznicowaniu®.

Jak zauwaza M. Stodowa, jednostronno$¢ mediow rosyjskich w sprawach
miedzynarodowych sprawila, ze wladze Gruzji podjely decyzje o blokadzie
dostepu na terenie swojego kraju do mediow rosyjskich, w tym takze rosyjskich
stron internetowych w przestrzeni informacyjnej panstwa?’. Walka o kontrolg nad

24 Zob. S. Wasiljew, Rieklama kak faktor transformacyi otieczestwiennogo tielewidienija,
Moskwa 1997.

» Tamze.

2 Zob. RW. Kaziejew, Instituty rossijskogo rieginoalnogo tielewizionnogo rieklamnogo
rynka: osobiennosti stanowlenija i funkcyonirowanija, ,,Ekonomiczeskij Wiestnik Rostowskogo
Gosudarstwiennogo Uniwiersitieta” 2007, nr 1.

27 Zob. M. Sotodowa, Informacyonnaja politika gosudarstwa pri oswieszczenii wooruzonnych
konfliktow (na primierie gruzino-jugoosietinskogo i palestino-izrailskogo konfliktow), Moskwa 2009.
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srodkami masowego przekazu byta szczeg6lnie wyrazna w latach 1992—1993, kiedy
stosunki miedzy dwczesnym prezydentem a parlamentem byty szczegélnie napigte.
Te kryzysy polityczne sprawity, ze 25 kwietnia 1993 roku zwotano referendum
na calym terytorium Rosji, a takze przyjeto przy niewielkiej przewadze gloséw
zmiany w konstytucji w grudniu 1993 roku.

Media rosyjskie w ostatnich miesigcach bardzo czesto krytycznie odnosza si¢
do wydarzen na Majdanie, nie ukrywajac przy tym swoich jawnych sympatii do
prezydenta Janukowycza i ,kibicujac” mu w pacyfikacji opozycjonistow. Rosja
kusi Ukraing wielomiliardowymi projektami gospodarczymi pod warunkiem nie-
przystepowania do Unii lub grozi wstrzymaniem importu surowcoéw spozywczych
Ukrainy w przypadku przystapienia, a tak skonstruowanej polityce rosyjskiej
wtoruja media. W rosyjskiej telewizji mozna ustyszeé np. ze ,,w wypadku pod-
pisania przez Ukraing porozumienia z Unig Europejska Rosja zmuszona bedzie
podnies¢ cta na ukrainskie towary”?. Po zniszczeniu pomnika Lenina ,,zagrzmiata”
znaczgca cz¢$¢ czasopism w Rosji, odsadzajac od czci 1 wiary politykdw, ktorzy
stangli na czele protestow: Arsenija Jaceniuka z partii Batkwiszczyzna i Witalija
Kliczke, lidera partii Udar.

Polska, ktora wyraznie opowiada si¢ po stronie ukrainskich opozycjonistéw,
stata si¢ naturalnym obiektem krytyki ze strony mediéw rosyjskich. Kanat NTV
przytaczal wielokrotnie wypowiedz rosyjskiego politologa, Siergieja Markowa:

,»Polska chce wroci¢ do tego, co byto 400 lat temu, kiedy istniata Rzeczpospolita,
a Ukraina byta polska kolonig”?*.

Ostrze krytyki wymierzone zostato takze w Stany Zjednoczone, ktére — zda-
niem telewizji NTV — pobudzajg protesty na Ukrainie. NTV w audycji na zywo
stawia pytanie:

UE, zawierajac umowg¢ z Ukraing, moze otrzymaé¢ nowy rynek dla swoich towarow. Jej
interesy sa zrozumiale. Dlaczego jednak ukrainski protest oficjalnie popieraja i nieofi-
cjalnie sponsoruja Stany Zjednoczone? Dlaczego swoich delegatow na Majdan wysytaja

najblizsi sojusznicy USA w Europie — Litwa i Polska?*

Podejrzliwos¢ podsuwa NTV odpowiedz na te kwestig:

Istnieje powazne podejrzenie, ze wielu na Zachodzie postepuje zgodnie z zaleceniem
Zbigniewa Brzezinskiego, ktory wciaz zyje i niezmiennie powtarza, ze najwazniejsze

% J. Korejba, Media w Rosji: Polscy politycy ingerujqg w sprawy wewnetrzne Ukrainy,
»Newsweek” 04.12.2013, s. 27.
% Tamze.
3 M. Wojciechowski, Rosyjskie media znow ostro o Polsce. ,,Chce wrocié¢ do tego, co bylo
400 lat temu, kiedy Ukraina byta polskq kolonig” [online], ,,Gazeta Wyborcza” 04.12.2013, [dostep:
8 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http:/wyborcza.pl/1,75477,15072393,Rosyjskie_media
znow_ostro o _Polsce  Chce wrocic.html>.
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jest oderwanie Ukrainy od Rosji, bo dzigki temu nastapi krach Rosji [...]. Opozycja chce
wojny domowej. Opozycja walczy o interesy Zachodu. Robi wszystko, by doprowadzi¢

do zaostrzenia protestu. Najbardziej prawdopodobnym scenariuszem jest rozpad Ukrainy

na cztery czesci’.

Oczywiscie nie bez znaczenia jest fakt, ze kanat NTV jest wlasnoscig Gazpromu,
w ktorego interesie bynajmniej nie lezy zblizenie Ukrainy z Europa.

Do oburzenia NTV dolaczyty takze inne media rosyjskie. Kanat telewizyjny
Rossija w swoim programie ,,Wiesti” stwierdzi m.in.:

[...] dziewig¢ lat temu i dzisiaj Majdan podburza Polska. Z ta tylko ro6znica, ze wtedy
to byt Kwasniewski, a dzisiaj jest to Kaczynski. To, czym Polska zajmuje si¢ dzisiaj na
Ukrainie, to tworzenie buforu przed Rosja. Dlatego, ze caltym sensem prowadzonej przez

Polske od wiekow polityki jest obrona: z jednej strony — przed Rosja i drugiej — przed

Niemcami’2.

Jeszcze ostrzej intencje polskie ocenia ,,Rossijskaja Gazieta”, twierdzac, ze:

Ta liczna gromada drugorzednych europejskich politykow, pragnacych cho¢ w czyms$
i cho¢ gdzie$ odegra¢ pierwsze role, dzisiaj faktycznie staje si¢ glownym ideologiem
ukrainskich opozycjonistow [...]. Z tymi, ktorzy zajmujg budynki administracyjne w Lon-
dynie i Paryzu, rozmowa jest krotka — wigzienie. Jednak czyny uwazane na Zachodzie

za przestepstwa sa zupelnie inaczej oceniane przez europejskich politykow, gdy w gre

wchodzi Ukraina®.

Na szczegdlng uwage zastuguje migdzynarodowa telewizja informacyjna, Russia
Today z siedzibg w Moskwie. Szef stacji, kiedy$ bliska wspdtpracowniczka Wta-
dimira Putina, Margarita Simonian, odzegnuje si¢ od zarzutéw checi stworzenia
kanatu bedacego tuba Kremla. Jednak niezaleznie od jej zapewnien, nie cichng
spekulacje o wptywie wiladz rosyjskich na program stacji. Polski tygodnik ,,Polityka”
charakteryzuje Swiatopoglad prezes stacji: ,,Rosja jest najwazniejsza, Ameryka
obtudna, a media to wielogtowy potwor. Soczysty jezyk i §wietny zmyst obserwacji
zabija niestety ideologiczna polewa”**. Stacja, chcac poprawi¢ wizerunek Rosji,
czesto ucieka si¢ do krytyki Stanéw Zjednoczonych. Zwraca na to uwage Justyna
Prus-Wojciechowska, ktéra stwierdzita m.in.:

31 Tamze.

32 Tamze.

3 M. Wojciechowski, , Rossijskaja Gazeta” ostro o Komorowskim, Kaczynskim
i Kwasniewskim. ,,Gromada drugorzednych europejskich politykow” [online], ,,Gazeta Wyborcza”
03.12.2013, [dostep: 12 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http:/wyborcza.pl/1,75478,15065173,
Rossijskaja_Gazieta ostro o Komorowskim_ _Kaczynskim.html#TRrelSST>.

34 J. Prus-Wojciechowska, Margarita Simonian. Usta Kremla, ,,Polityka” 19.02.2011, s. 33.
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Ameryka jest zreszta najwazniejszym frontem medialnej wojny RT. Chodzi juz nie tylko
o zniwelowanie przykrego efektu, jaki powoduje ,,negatywne” i ,,tendencyjne” pokazy-
wanie Rosji w tamtejszych mediach, ale takze o alternatywna wizj¢ USA. Moskwa nie

pozalowatla pieniedzy na odrgbna ramowke, ktéra RT-America prezentuje przez pigé

dni w tygodniu®.

Tygodnik ,,Polityka” zwraca uwage na czgste wizyty Wiladimira Putina i Dmi-
trija Miedwiediewa w siedzibie stacji Russia Today, a takze na to, ze w 2011 roku
panstwo rosyjskie chciato wesprze¢ stacje suma ponad 200 mln USD.

O problemach w mediach rosyjskich $§wiadcza chociazby rankingi rzetelnosci prasy,
w ktdorych Rosja z reguly nie moze poszczyci¢ si¢ wysokimi notowaniami. Dobrze ob-
razuje sytuacje w Rosji opublikowany przez migdzynarodowsa organizacj¢ ,,Reporterzy
bez Granic” ranking wolnos$ci prasy, zgodnie z ktorym Rosja zajmuje 138 miejsce na
167 krajow?*®. Organizacja thumaczy tak niskie miejsce w rankingu naciskami ze strony
panstwa na media, nieobiektywnym przedstawieniem wojny w Czeczenii, a przede
wszystkim tym, ze Rosja jest niebezpiecznym krajem dla dziennikarzy.

Bez watpienia wydarzenia w $wiecie dziennikarskim Rosji sa co najmniej
alarmujace. Wystarczy wspomnie¢ morderstwo redaktora naczelnego rosyjskiej
edycji czasopisma ,,Forbes” Pawla Chlebnikowa z roku 2011. Proces w sprawie jego
$mierci zamknigto, a za sprawce uznano zaginionego Czeczena. Do akt niewyjas-
nionych spraw dotaczyta takze $mier¢ Pawla Makiejewa, pracownika kanatu Puls,
i Zagida Warisowa, przewodniczacego badan nad strategicznymi i politycznymi
technologiami w mediach. Organizacja ,,Reporterzy bez Granic” uznata powstanie
w 2005 roku kanatu Russia Today za kolejny krok w strone pogorszenia sytuacji
mediéw rosyjskich?’.

Wydarzenia na $wiecie przedstawiane w niektorych rosyjskich srodkach masowe-
go przekazu znaczaco odbiegaja od tego, jak widzg je media zagraniczne. Kiedy czoto-
we pisma zachodnie alarmujg o ci¢zkiej sytuacji Nadiezdy Totokonnikowej z zespotu
Pussy Riot w wigzieniu w Mordowii, to wickszo$¢ mediow rosyjskich skupia si¢ na
chuliganskim zachowaniu piosenkarki w moskiewskim soborze Chrystusa Zbawiciela,
widzgc w nim bynajmniej nie wymiar polityczny, lecz religijny. Czyn zostat okreslony
przez Chamowniczeski Sad Rejonowy Moskwy jako ,,chuliganstwo motywowane
nienawiscig religijna”. Czlonkinie zespotu sa jednak przekonane, ze sprawa ma
wydzwigk polityczny, twierdza, ze ich celem nie bylo obrazanie uczu¢ wiernych,
a krytyka aparatu wladzy, a gdyby zaspiewaty ,,Bogurodzico, strzez Putina!” zamiast
»Bogurodzico, zbaw nas od Putina!”, to na pewno nie miatyby problemow z prawem?.

3 Tamze.

3% Tamze

37 Tamze.

38 Zob. Czlonkinie Pussy Riot uznane za winne. ,,To byla przestgpcza zmowa” [online], Onet.pl,
[dostep: 11 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http://wiadomosci.onet.pl/swiat/czlonkinie-pussy-
riot-uznane-za-winne-to-byla-przestepcza-zmowa/levg0>.
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,»T'he Guardian” nazwat wigzienie w Mordowii ,,fagrem XXI wieku”. Nie ma w tym
okresleniu cienia przesady. Z brytyjskiego dziennika dowiadujemy si¢, ze wiezniarki
sq bite i zastraszane, pracuja powyzej 16 godzin (od wpot do dsmej rano do pierwszej
w nocy) na celowo zepsutych maszynach do szycia, ktére same muszg naprawiac.
Wigzniarki dodatkowo sktadaja podania, aby pracowa¢ w weekendy ,,z wlasnej woli”,
a wiec pracuja siedem dni w tygodniu, $pig cztery godziny, a jedyny dzien wolny teore-
tycznie przystuguje co pottora miesigca. Starsze wi¢zniarki sg naklaniane przez admi-
nistracj¢ do ngkania N. Tolokonnikowej, a te, ktore z nig rozmawiaja, sg brutalnie bite.

Jak pisze N. Totokonnikowa w liscie opublikowanym przez ,,The Guardian”,
wigzniarki sg bite za to, ze nie nadazaja za wcigz podwyzszajacymi si¢ normami
pracy, co jaki$ czas na skutek obrazen ktora§ z nich umiera, ale administracji
udaje si¢ to ,,zamie$¢ pod dywan”¥. Pomagajg jej w ukrywaniu prawdy m.in. ro-
syjskie media. ,,Rossijskaja Gazieta” stwierdza, ze skargi N. Totokonnikowej na
zte warunki w wigzieniu nie potwierdzity si¢. Gazeta zarzuca piosenkarce, ze ta
nie wypeltniata zatozonej przez administracj¢ normy*. Tymczasem media zagra-
niczne donosza, ze jesli norma byto 100 munduréw dziennie, to w momencie, gdy
Totokonnikowa zblizata si¢ do wyznaczonej liczby, natychmiast norm¢ podnoszono
do 150. Dobrze obrazuje tendencyjno$¢ prasy rosyjskiej kolejny artykut zamiesz-
czony w ,,Rossijskoj Gaziete”, ktora opisujac skargi Totokonnikowej na grozenie
jej $miercig przez naczelnika wiezienia, celowo uzywa sformutowania ,,rzekome
pogrozki” i sugeruje, ze glodéwka piosenkarki byla organizowana z zewnatrz
i duzo wezesniej zaplanowana*!.

Artem Liwczenko na famach gazety ,,Prawostaije i Mir” poucza N. Tolokonni-
kowa, ze cztowiek, ktory popelnit przestepstwo, powinien pamigtac, ze pozbawienie
wolnosci nie odbywa si¢ nigdy w warunkach kurortu wypoczynkowego*.

Wyjatkiem wsérod czasopism rosyjskich jest ,,Nowaja Gazieta”, ktora niejed-
nokrotnie narazata si¢ wladzy, czego tragicznym przyktadem jest §mier¢ Anny
Politkowskiej, piszacej o Czeczenii. W 2012 roku Nadiezda Prusienkowa, redak-
tor naczelny ,,Nowej Gaziety” zaryzykowata po raz kolejny, publikujac wywiad
z cztonkiniami Pussy Riot (przeprowadzony droga listowna), w ktorym cztonkinie

¥ S. Walker, Pussy Riot member starts hunger strike over prison conditions, ,,The Guardian”
23.09.2013; cyt. za: Lagier, wiek XXI, ,,Forum” 2013, nr 29, s. 11-16.

0 W. Zotikowa, FSIN: Zatoby Totokonnikowoj na mordowskuju kotoniju nie podtwierdilis”
[online], ,,Rossijskaja Gazieta” 04.12.2013, [dostep: 12 grudnia 2013]. Dostgpny w Internecie: <http://
www.rg.ru/2013/12/04/reg-pfo/fsin.html1>.

4 W. Zotikowa, Tolokonnikowu pieriewodiat w druguju kotoniju 1 [online], ,,Rossijskaja
Gazieta” 18.10.2013, [dostep: 10 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http:/www.rg.ru/2013/10/18/
reg-pfo/tolokonnikova.html>.

2 A.Liwczenko, Prot. Wsiewolod Czaplin o Nadiezdie Tolokonnikowoj: Mir s Bogom
i lud’mi dast tolko pierieocenka sowierszennwo [online], ,,Prawostaije i Mir” 23.09.2013, [dostep:
11 grudnia 2013]. Dostepny w Internecie: <http:/www.pravmir.ru/prot-vsevolod-chaplin-o-nadezhde-
tolokonnikovoj-mir-s-bogom-i-lyudmi-dast-tolko-pereocenka-sovershennogo>.
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zespotu opowiedzialy nie tylko o razacych uchybieniach ze strony administracji
wigzien, lecz takze o pomocy®.

Doniesienia N. Totokonnikowej o warunkach w mordowskim wiezieniu po-
twierdza jego byta osadzona, Zara Murtazalijewa, ktora przebywata w koloni karnej
8,5 roku. Z. Murtazalijewa skazano za akty terrorystyczne, ktore byty sfabrykowane.
Opowie$¢ Z. Murtazalijewej, ktéra opublikowala swoje wspomnienia z kolonii
karnej w ksiazce wydanej we Francji Les Innocenty stront coupables, catkowicie
pokrywa si¢ z historig opowiedziang przez N. Totokonnikowa
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Streszczenie

Eksperci rynku medialnego zgodnie podkreslaja istotny wktad agencji informacyjnych w rozwdj
mediéw rosyjskich. Za najwazniejsze agencje uznaje si¢ obok TASS i APN, niegdy$ bedacych mo-
nopolistami, przede wszystkim RIA-Nowosti, Lenta.ru, Agientstwo Ewropiejskich Nowostiej i Gorod
24. Waznym zjawiskiem sa takze czasopisma korporacyjne, stanowigce narz¢dzie do budowania
pozytywnego wizerunku firmy i dodatkowe zrodto jej przychodow. Chociaz media rosyjskie caty
czas burzliwie si¢ rozwijaja, to nie mozna nie zauwazy¢ ich tendencyjnosci w przedstawianiu fak-
tow, czego przyktadem mogg byé komentarze do wydarzen zwigzanych z protestami spotecznymi
na Ukrainie, a takze ,,paszkwile” zamieszczone w czolowych pismach oczerniajace np. cztonkinie
zespotu Pussy Riot. Sytuacj¢ dodatkowo pogarsza propagandowy charakter kanatu Russia Today.

Stowa kluczowe: agencje informacyjne, dziennikarstwo, Federacja Rosyjska, komercjalizacja srodkow
masowego przekazu, korporacyjne §rodki masowego przekazu, media, media internetowe, W. Putin
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THE DIFFICULT RUSSIAN ROAD TO INDEPENDENT MEDIA

Summary

Media market experts unanimously stress an important contribution of news agencies to the
devel—opment of Russian media. The leading agencies are, apart from TASS and APN (the Novosti
Press Agency), which used to be monopolists in the past, in the first place RIA-Novosti, Lenta.ru,
Agent—stvo Evropejskikh Novostey and Gorod 24. An important factor is the corporate magazine,
being a tool for creating a positive corporation image, and an additional source of income. Though the
Russian media are all the time vigorously expanding, one cannot fail to notice their biased coverage
of current affairs, for example comments on events related to the social protests in Ukraine, as well
as lampooning members of the Pussy Riot group in the leading newspapers. The situation is made
worse by the propaganda character of the Russia Today TV channel.

Keywords: information agencies, journalism, Russian Federation, mass media commercialisation,
corporate media, media, internet media, V. Putin



