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POKOLENIE POLSKICH MILENIALSOW.
STuDIUM SOCJOLOGICZNO-PASTORALNE

Polish Millennials Generation.
Socio-Pastoral Study

STRESZCZENIE

Generacja miodych Polakéw, jak nigdy dotad,
przezywa duze przeobrazenia w sferze religijnej,
kulturowej i obyczajowej. Cho¢ okreslaja si¢ oni
jako osoby wierzace, nie potwierdza si¢ to w ich
deklaracjach dotyczacych prakeyk religijnych
ani zycia moralnego. Wyczuwa si¢ spore na-
piccie miedzy wymaganiami stawianymi przez
Ko$cidt a pragnieniem wolnosci. Wolnos¢ staje
sic wartoscig absolutna, za$ kryterium wartos-
ciowania s3: zachcianka, uzytecznos¢ i ulotno$é
chwili. Mimo ze jako swoje cele zyciowe wska-
zuja rodzine, odwzajemniong miloé¢ i bezpie-
czefistwo, to jednak wpraktyce poszerza sie
grono ludzi zyjacych bez jakiegokolwick zwiaz-
ku, ana pewno bez sakramentu malzenstwa.
Obniza si¢ wplyw Kosciola na zycie mlodych
Polakéw i pomniejsza si¢ wychowawcza rola
rodziny. Rodzice wobec swoich dzieci czgsto
s3 bezradni, wiclu nawet nie prébuje ich przy-
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nagla¢ do chodzenia na lekcje religii czy do
kosciota. Za ceng zachowania relacji ze swoimi
dzie¢mi milczeniem pomijaja kwestie moralno-
éci i religijnodci. Mlodzi ludzie przelomu wie-
kéw odznaczaja si¢ duzym poczuciem pewnosci
siebie, sa dobrze wyksztalceni, znaja jezyki obce,

czujg si¢ obywatelami $wiata.

ABSTRACT

Like never before, the present generation of
young Poles is undergoing religious, cultural
and lifestyle changes. Even though these young-
sters describe themselves as believers, this is not
demonstrated in either their religious practices
nor in their moral lives. There is a visible ten-
sion between the expectations of the Church
and the current urge for personal freedom, a
freedom that is defined by the meeting of indi-
vidual needs, pragmatism, and the transience of
the moment. Although young people claim that
family, love and security are their ultimate goals,
in practice the number of people living without
traditional notions of commitment — particu-
larly living together outside of marriage — is
growing. The Church has a decreasing influence
on the lives of the youth, and the educational
role of the family is diminishing, such that par-
ents are very often helpless in guiding their chil-
dren. Many adults do not even try to convince
their offspring to attend religion classes, or to go
to church at all. For fear of losing a good rela-
tionship with their children, parents frequently
decide to remain silent on topics concerning
morality or religion. Much more than in the
past, Polish young people are self-confident,
well-educated, speak foreign languages, and
present themselves as citizens of the world.
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Nie ma dzi$ jednoznacznej opinii o mlodziezy. Jedni widza
w niej samo dobro, nadzieje i pickno, drudzy mlodych kry-
tykuja, obwiniaja, a niekiedy wrecz z rezygnacja machaja na
nich r¢ka. Jaka jest zatem polska mlodziez?

Mtodzi ludzie sami dobrze nie wiedza, jacy sa. Dlatego
tez nietatwo o nich méwi¢ czy ich oceniaé. Moze jednak
warto sprobowa¢ naszkicowa¢ ich portret? Portret bowiem
ma to do siebie, Ze w dynamicznych procesach chwyta kon-
kretny moment zycia, dang chwile, odzwierciedla rzeczy-
wistos$¢ tak, jak ona teraz wyglada. W tym przypadku owo
»teraz” uchwycone zostato okiem socjologa.

Dokument koricowy Synodu Biskupdéw Modzi, wiara
i rozeznawanie powolania okresla we wstepie ogélny para-
dygmat dziafania Jezusa wobec swoich uczniéw. Paradyg-
mat ten wyjasniony zostaje na podstawie sceny dialogu Je-
zusa z uczniami zmierzajacymi do Emaus. Uczniowie nie
rozumieja obecnego etapu swojej historii, petni sg pytan,
watpliwosci, checi ucieczki do znanego sobie $wiata. Jezus
na poczatku rozmowy nie burzy ich sposobu myslenia, ale
cierpliwie stucha, starajac si¢ zrozumie¢ ich wnetrze. ,, Aby
by¢ w ich towarzystwie, przebywa z nimi droge. Zadaje im
pytania i cierpliwie stucha ich wersji faktéw, aby pomdc im
rozpoznad to, co przezywaja’'. Dokument postuluje, aby ten
sam model wychowania do wiary i do Zycia spolecznego sto-
sowa¢ w relacji ze wspolczesng miodzieza.

Poczatkiem duszpasterstwa jest wiec stuchanie, wrecz
wstuchiwanie si¢ w glos drugiego cztowieka. Celem niniej-
szego artykutu jest przede wszystkim syntetyczna prezenta-
cja socjologicznych badan polskiej mtodziezy. Jest to rodzaj
wstuchiwania si¢ w jej obecny stan ducha, w jej poglady
iaspiracje. Dzicki temu mozliwe jest budowanie duszpaster-
stwa skutecznie adresowanego do konkretnych oséb i grup,
do wspdlnot akademickich i mlodziezowych, do uczniéw
bioracych udziat w katechezie.

' Synod Biskupéw, Mtodzi, 6.

479



Trzeci rozdzial drugiej czgéci wspomnianego wyzej do-
kumentu postuluje ,,towarzyszenie integralne”, w ktére za-
angazowane sg — oprocz rodziny — inne osoby: nauczyciele,
wychowawcy, trenerzy, duchowni®. Kazda z tych kategorii
wychowawcdw troszezy si¢ o whasciwy jej obszar wzrastania.
Koscidt — wedtug zamystu ojcéw synodalnych — powinien
towarzyszy¢ uczniom nie tylko na drodze wiary, lecz takze
w podejmowaniu odpowiedzialno$ci spolecznej za zycie
rodzinne, zawodowe i polityczne, a takze w odkrywaniu
przez nich swojej tozsamosci i w przezwycigzaniu pokusy
relatywizmu zycia. W tym wlasnie kluczu zostaly dobrane
wyniki badan socjologicznych. Ich celem jest nakreslenie —
czyli wystuchanie — glosu mlodziezy w priorytetowych ob-
szarach wychowania do wiary i do zycia w spoleczenstwie.

Méwiac ,mlodziez”, warto uscisli¢, o jaka grupe mio-
dych ludzi dokfadnie chodzi. Przedmiotem ponizszej pracy
bedzie generacja polskich milenialséw, zwanych réwniez
pokoleniem Y. Trudno jest jednak okresli¢ sztywne ramy
wyznaczajace przedzial czasowy, w ktérym urodzili si¢
przedstawiciele tej generacji’. Na potrzeby niniejszej pracy
zaktada si¢ widetki czasowe obejmujace lata 1990-2004.

1. DzI1ecI s1ECI

Dorastali z Internetem i w Internecie, pod wplywem wszyst-
kiego co jest ,i” albo ,e”: iPhone, iPad, iPod, e-maile, e-
-booki, e-zakupy. Jak trafnie zauwazyl Janusz Czapinski,
ich mentalno$¢ ksztattowana jest przez memy, a nie przez
mamy®. Oni s3 ze $wiata cyfrowego, ludzie starsi od nich -
zanalogowego’. To pokolenie, wyroste w otoczeniu mediéw
spoleczno$ciowych i ogdlnie technologii cyfrowych, bywa

2 Synod Biskupdéw, Mlodzi, 36.

3 Pawinska, Millennialsi, 216.

4 SIA, ,Czapinski”

> Moczyrég, ,Bylo pokolenie Y.
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czgsto okreslane réwniez jako: digital natives, generacja

MTYV, pokolenie iPadéw, Millenium Kids, net generation,

screenagers, iGen, Gen C.¢

Podczas gdy poprzednie pokolenia swoj status musiaty
sobie dopiero wypracowywac, a niekiedy wrecz wywalczad,
generacja Y od razu weszla w zycie wyposazona we wszel-
kiego rodzaju dobra. Zadbali o ten stan rzeczy ich rodzice,
zapewniajac swoim dzieciom wyksztalcenie, dobrobyt, fi-
nansujac wakacje i rozne rozrywki’.

Milenialsi sa pierwszym pokoleniem urodzonym po
PRL. Ich cechy beda cechami naszego spoleczenstwa. Czym
zatem charakteryzuje si¢ ta generacja?

— Pewno$¢ siebie. To chyba kluczowe pojecie wyrdzniaja-
ce pokolenie Y. Od dziecka slyszeli, ze sa wyjatkowi. Byli
wychowywani w prze$wiadczeniu o swojej skutecznosci,
sprawczosci, o whasnych zdolnos$ciach i kompetencjach®.

- Niecierpliwos¢. Funkcjonuja w rzeczywistoéci opartej na
filozofii ,mdwisz — masz”. Wszak dzis, zeby zapisa¢ si¢ do
szkoly, zaméwi¢ lot albo miejsce w kinie, zrobi¢ zakupy,
a nawet znalez¢ partnera, wystarczy tylko kliknagé w odpo-
wiednie pole’.

— Brak umiej¢tnosci skupienia si¢ przez dluiszy czas na
jednej rzeczy. Mlodzi odczuwaj irytacje, gdy okreslona
czynno$¢ lub zjawisko zanadto si¢ przedtuza. Monotonia
jest dla nich nie do zniesienia'.

— Zycie online. Posiadanie konta na portalu spotecznoscio-
wym jest dla nastolatkéw zjawiskiem powszechnym. Ma
je 95% ucznidéw szkét gimnazjalnych i ponadgimnazjal-
nych'. Przeci¢tny milenials posiada ich kilka, wie zatem,
jak kreowa¢ swoj wizerunek i ciagle ocenia wizerunki in-

¢ Flader, ,Wiara”, 439.

7 Polityka.pl, ,Milenialsi”.

8 Polityka.pl, ,Milenialsi”

> Pawinska, Millennialsi, 217.

' Pawinska, Millennialsi, 217.

"' Raport z badania Nastolatki 3.0, 53.
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nych'. Sie¢ jest ich domem: Twitter zastapit codzienng
pras¢, Facebook stat si¢ centrum zycia towarzyskiego,
a Instagram to $wietne miejsce na wrzucanie selfie i dbanie
0 swOj image.

Otwartos¢ i kreatywnos¢. Cechy te intensywniej ujaw-
niaja si¢ w $wiecie cyfrowym niz realnym, gdyz milenialsi
bardziej funkcjonuja we wspélnotach wirtualnych.
Uzywanie zamiast posiadania. To najbardziej rewolucyj-
na cecha tego pokolenia. Dotychczas znakomita wickszo$¢
spoleczenstwa starata si¢ dorobi¢ wlasnego auta czy miesz-
kania. Milenialsi cheg tylko uzywaé. Nie widza potrzeby
kupowania — wola wynaja¢ lub wziaé w leasing.

Potrzeba uspoleczniania. Nie przywiazujg si¢ do struk-
tur ani rzeczy. Uzywajg firmy do realizacji swoich idei.
Dla starszego pokolenia firma byla warto$cia sama w so-
bie. Méwito si¢ z duma: mam firme¢! Milenialsi méwia:
mam pomyst!

Brak szacunku dla autorytetéw i hierarchii. Milenialsi
traktuja wszystkich partnersko, niezaleznie od stanowi-
ska lub wieku. Nie chcg stucha¢ ekspertéw, bo sami chea
by¢ ekspertami. To zwolennicy wspélpracy o charakterze
egalitarnym, a nie hierarchicznym". Lubia dziata¢ kolek-
tywnie i kolektywnie mysle¢. W takim kolektywie nie ma
miejsca dla uprzywilejowanych. Nike nie jest wazniejszy
tylko dlatego, ze jest prezesem, biskupem czy redaktorem
naczelnym. Nie obchodzi ich, jaki masz tytul - oni cheg
wiedzieé, co sobg reprezentujesz”.

Trudno$¢ w kontaktach z ludZzmi w $wiecie realnym.
W porédwnaniu z przedstawicielami wezesniejszych po-
kolent duzo trudniejsze sa dla nich prowadzenie tradycyj-
nej konwersacji i chwile ciszy zapadajace w trakcie takiej
rozmowy. Maja problem z prowadzeniem towarzyskiej

Pawinska, Millennialsi, 219.
Pawinska, Millennialsi, 218.
Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 40.
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pogawedki w realnym zyciu. Bywa, ze czujac si¢ niezrecz-

nie w trakcie rozmowy, chwytaja za telefon, by da¢ sobie

pretekst do uniknigcia kontaktu powodujacego skrepo-
wanie®.

Ponadto mlodzi z pokolenia Y nie potrzebuja tak wie-
le spotecznej akceptacji jak ich poprzednicy. Uwazaja, ze
w dobie Internetu kazdy moze znalez¢ swoja nisze i poczué
si¢ ,na swoim miejscu”. O sobie méwig: ,tak jak kiedys ko-
nieczna byla emigracja wewngtrzna, tak my wybralismy
emigracje cyfrowa. I cho¢ nie ma dla nas nickiedy miejsca
w mainstreamie, to jestesmy dzieémi sieci. Zyjemy w sieci —
to jest jedyne miejsce, ktére uwazamy za nasze”'®.

2. SYSTEM WARTOSCI

Najbardziej cenione przez miodziez wartoéci to tradycyj-
nie: rodzina (94,3%), zdrowie (92,3%) i prawdziwa przy-
jazi (91,2%). Na kolejnych miejscach plasuja sig: kariera
zawodowa (88,8%), wyksztalcenie (88,9%), wolno$¢ glo-
szenia wlasnych pogladéw (88%) i szacunek innych ludzi
(86,4%). W trzeciej grupie znalazly si¢: powodzenie mate-
rialne (78,1%), malzenistwo (73,1%) i ojczyzna (72,1%)".
Zastanawia duza rozbiezno$¢ migdzy takimi wartosciami
jak rodzina i matzenstwo. To ostatnie znalazlo si¢ dopiero
na 9. miejscu na pietnastopunktowej liscie ankietowego
kwestionariusza. Moze to wynika¢ z faktu, ze na tym etapie
zycia miodziez jeszcze nie mysli o malzenstwie. Potwier-
dzalyby to dane GUS wskazujace, ze obecnie $redni wick
mezezyzn i kobiet wchodzacych w zwigzki malzenskie to
odpowiednio 29127 lat'®. Z drugiej strony moze to réwniez
oznaczaé, ze malzenistwo nie jest uwazane przez mlodziez

5 Pawinska, Millennialsi, 220.

Czerski, ,My, dzieci sieci”, 11.

Kazmierska, Miodziez archidiecezji todzkiej, 49.

Staniczak — Stelmach — Urbanowicz, Mafzenstwa i dzietnosé w Polsce, 2.
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jako warunek sine qua non zycia rodzinnego. Dysproporcja
miedzy wyborem rodziny i malzenistwa jako wartosci moze
wynikaé takze z wizji jego nietrwalosci'”. W przekonaniu
mlodych malzenstwo to spétka z ograniczong odpowie-
dzialnocia. Kiedy upada, zawiera si¢ drugie. Potwierdzaja
to najnowsze badania ujawniajace wzrastajacy liberalizacje
postaw w stosunku do instytucji malzenstwa. Matzenistwo
jawi si¢ w wyobrazeniach mlodziezy jako instytucja mick-
ka, bardziej dostosowujaca si¢ do indywidualnych potrzeb
i oczekiwan partneréw niz do spolecznych funkeji i potrzeb.
Zwiazek powstaje z potrzeby serca. Ustaje, gdy serce ma inne
potrzeby.

W grupie wartosci oscylujacych na poziomie 60% wska-
zann wymieniane sa takie wartoéci jak: Zycie pelne przy-
g6d i wrazent (66,5%), pomaganie innym (62,6%) i wiara
(60,5%)*. Niepokoi¢ moze niska pozycja wiary, zwazywszy
ze odsetek miodziezy deklarujacej si¢ jako wierzaca jest na-
dal stosunkowo wysoki (70%)*..

Mhiej ceniong wartoscia (ponizej 50%) jest mozliwo$é
udzialu w demokratycznym zyciu spoteczno-politycznym
(44,3%), co wskazuje na swoisty dla polskiego spoleczen-
stwa niski stopieni zaangazowania obywatelskiego. Ponad
30% badanych ma obojetny stosunek lub dystansuje si¢ do
bezinteresownych dziatan na rzecz innych, np. do wolonta-
riatu. Wedtug badann CBOS z 2016 r. dotyczacych dobro-
czynnosci w Polsce wérdd osob w wicku 18-24 lata 34% nie
$wiadczyto zadnej pomocy*. Oznacza to, ze mlodziez nie
rekompensuje braku mozliwoéci przeznaczenia $rodkéw
pieni¢znych czy rzeczowych wkladem pracy wiasnej™.

¥ Kazmierska, Mlodziez archidiecezji tédzkiej, 51-52.
2 Kazmierska, Mlodziez archidiecezji lddzkicj, 53.

2t Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.

2 Boguszewski, ,Dobroczynno$¢ w Polsce”, 4.
Kazmierska, Mlodziez archidiecezji todzkiej, 55.
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Najnizsze wskazania w kategorii wartosci ma slawa
(14,8%), co z kolei moze $wiadczy¢ o tym, ze mlodym nie
zalezy na tzw. celebryctwie.

Gléwnym zZrédtem poszukiwania wartosci sa rodzina
i przyjaciele (nieutozsamiani z grupa réwiesnicza). Mimo
deklaracji wiary religia dla zdecydowanej wigkszosci
(77,4%) nie jest zrédlem wartosci, co wskazuje na niespdj-
no$¢ miedzy warto$ciami deklarowanymi, wyznawanymi
i praktykowanymi®.

W percepcji mlodziezy o tym, ze co$ jest wartoscig albo
nig nie jest, nie decyduje juz obicktywna prawda, ale to,
w jaki sposdb to co$ zostato przedstawione. Jesli jest uzy-
teczne, przydatne, to przyjmuje si¢ to jako wartos¢.

Z systemem wyznawanych wartosci wiaze si¢ kwestia
ewentualnych autorytetéw. Jak juz wezeéniej wspomniano,
mlodych nie interesuja stanowiska, pozycje czy tytuly, ale
to, co dana osoba sobg reprezentuje. Maturzysci rocznik
2018 jednego z warszawskich licedw zapytani o swoje au-
torytety wskazali na znanych zagranicznych naukowcéw
i ludzi biznesu. Podsumowali swéj wybér tak: ,Z naszych
wypowiedzi wynika, ze autorytetem zostaje ten, kto odnidst
sukces, zdobyt popularno$¢ i pienigdze”*. Nastepnie doda-
li: ,Wiekszos¢ ludzi w naszej szkole nie ma jednoznacznego
autorytetu albo ideologii, ktdra by wyznawali (...) Poza tym
Polska jest podzielona, wi¢c nie ma autorytetéw wspSlnych
dla wszystkich, dla ludzi z naszego pokolenia tez™".

3. CELE ZYCIOWE MELODZIEZY

Pomimo réznorodnych zmian w naszym kraju, dazenia
mlodziezy pozostajg prawie ciggle te same. Ich lista ksztat-

#  Kazmierska, Mlodziez archidiecezji tédzkiej, 53.

»  Kazmierska, Mlodziez archidiecezji todzkiej, 64—65.
% Tomczuk, ,Pokolenie «lap szanse»”, 33.

¥ Tomczuk, ,Pokolenie «tap szans¢»”, 33.
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tuje si¢ od wielu lat bardzo podobnie. Najwazniejsze dla
mlodych ludzi pozostaja niezmiennie mito$¢ i przyjain
(48%) oraz udane zycie rodzinne (42%). Na kolejnym micj-
scu znalazt si¢ zawodowy wymiar egzystencji: dwie piate
badanych (40%) jako cel wyznacza sobie zdobycie cickawej
pracy — zgodnie z zainteresowaniami, a jedna trzecia (34%)
aspiruje do osiagniecia wysokiej pozycji zawodowej. Innym
waznym celem zyciowym uczniéw sa satysfakcjonujaca sy-
tuacja materialna (28%) oraz spokojne zycie, bez kfopotéw
i konfliktéw (27% ).

Jesli chodzi o ambicje edukacyjne, to niemal trzy piate
(57%) planuje podja¢ studia. Potowa z nich chciataby pota-
czy¢ studia z praca. Szczegdlnie preferowane obszary, w ktd-
rych uczniowie chcieliby podja¢ studia, to nauki spoleczne
(27%) oraz techniczne (22%). W trzeciej kolejnosci wska-
zali nauki medyczne o zdrowiu i kulturze fizycznej (15%)%.
Wyksztalcenie stanowi klucz do trzech bardzo waznych ob-
szarOw egzystencji i trzech rodzajéw potrzeb: bezpieczen-
stwa, poziomu i jakosci zycia oraz prestizu. Jednak wyksztat-
cenie, dotychczas bardzo wysoko cenione przez miodziez,
ostatnio zaczyna traci¢ na znaczeniu. Mimo ze zwigksza
szanse nalepszy los, nie gwarantuje sukcesu. Czg$¢ mtodzie-
zy zaczyna dostrzega¢ nieopfacalno$¢ zbyt ambitnych edu-
kacyjnych pomystéw. Iluzorycznosé dyplomu, oferta ksztal-
cenia niecodpowiadajaca potrzebom rynku pracy, zjawisko
bezrobocia wsréd absolwentéw szkét wyzszych, trud i kosz-
ty ksztalcenia — wszystko to wplywa na zmiany preferencji
edukacyjnych. Zauwaza si¢ wiec ,schlodzenie” poziomu
aspiracji edukacyjnych. Wzrasta natomiast zainteresowa-
nie ksztalceniem zawodowym, krétszym i niewymagajacym
zbyt duzej inwestycji*’.

28

Boguszewski, ,Aspiracje”, 65-87.
Boguszewski, ,Aspiracje”, 65-87.
3 Pawlina, Mfodziez szkolna, 37-39.
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4. WIARA PRZYGODA Z SAMYM SOBA

Wiara nie jawi si¢ mtodym jako co$ potrzebnego do zycia.
To nie jest rzecz praktyczna, potrzebna na dzi$. 40% tego
pokolenia nie chodzi do kosciota, a ci, ktérzy chodza, bywa-
ja tam duzo rzadziej niz ich rowie$nicy z przeszlosci®'.

W ich postrzeganiu istnieje duze napiccie pomiedzy
przykazaniami Bozymi i koscielnymi a wolnoscig. Méwia:
»nikt nie moze mi czegokolwiek narzuca¢, ja mam prawo
wybiera¢ i decydowad’, ,,nikt nie ma monopolu na prawde”.
W sprawach moralnych kieruja si¢ zasad: ,bo lubi¢’, ,,bo
jest to wygodne dla mnie”, ,bo mi si¢ to przyda w zyciu”.

Wspolczesne pojmowanie wiary i chrzescijaristwa okresla
sie niekiedy jako bufet style: wyldz mi wszystko na stole, a ja
sobie wybiorg to, co mi smakuje.

Obecnie przybiera na sile proces nie tyle selektywnego
podejécia do wiary, ile samodzielnego komponowania swo-
jej wiary. W hipermarkecie klient komponuje wlasny, niepo-
wtarzalny zestaw towaréw, swoj wlasny koszyk produktéw
— podobnie odbywa si¢ to w dziedzinie ducha. Wspotczesny
cztowiek zna wiele religii, tradycji religijnych, szkét ducho-
wosci, technik medytacyjnych i modlitewnych. Moze wigc
skomponowac¢ z tych elementéw unikalna, jedyna w swoim
rodzaju duchowo$é. Spotkanie czlowicka, ktéry dokonal
identycznego jak ja wyboru, nie stanowi dzis$ jednak powo-
du do radosci. Oznacza bowiem, ze prawdopodobnie moja
wlasna religia jest zbyt malo ,moja’, tzn. w niewystarcza-
jacym stopniu unikatowa. Proces komponowania jedynej
w swoim rodzaju, niepowtarzalnej religii nalezy wiec wow-
czas zacza¢ na nowo.

Staja si¢ dzi§ modne wszelkiego rodzaju ruchy majace na
celu zaspokojenie réznych potrzeb jednostki. Mozna wigc
powiedzie¢, ze skomponowana przez wspdlczesnego czlo-

3 Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.
32 Pawlina, Co stychaé u miodziezy, 41.
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wieka jego wiasna religia nie oznacza relacji z Bogiem oraz
ludZmi, ale jest duchows przygoda z samym soba.
Zindywidualizowang religijno$¢ czesciej niz inni prze-
jawiaja osoby nieregularnie i sporadycznie uczestniczace
w praktykach religijnych, majace od 25 do 34 lat, mieszkaja-
ce w duzych, ale nie najwickszych miastach oraz okreslajace

swoje poglady polityczne jako lewicowe lub centrowe™.

5. RELIGIJNOSC 1 KONDYCJA MORALNA

Mimo powyzszego mlodziez catkowicie nie odrzuca religii.
Wszelkiego rodzaju badania, zaréwno ogélnopolskie, jak
i lokalne pokazuja, ze religia jest w zyciu cztowiekowi po-
trzebna. Wedlug tych badan religia petni wiele funkcji, na
przyktfad funkcje sensotwércezg czy terapeutyczna. Stad zde-
cydowana wigkszo$¢ mlodziezy deklaruje si¢ jako wierzaca.
Jednak jest to wiara subiektywna, selektywna lub wiara wat-
piaca. Mlodzi méwig na przyklad: ,wierz¢ w Boga, ale nie
wierz¢ w pieklo”; ,wierz¢ w Boga, ale watpie, ze Chrystus
byl Bogiem™*.

Jesli chodzi o dziedzing zycia moralnego, mlode poko-
lenie niechetnie przyjmuje gloszone przez Kosciot zasady,
szczegdlnie te dotyczace moralnosci malzenskiej i rodzin-
nej, a zwlaszcza zasad odnoszacych si¢ do zycia seksualnego.
Na ogét akceptowana jest norma nakazujaca wierno$¢ mat-
zenska, w mniejszym stopniu norma stojaca na strazy zycia
nienarodzonych. W wyraznym kryzysie sa normy zwiazane
z nierozerwalnos$cig matzenstwa, z czystoscia przedmalzen-
ska i regulacja pocze¢. Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie,
ze w XXI wieku mamy do czynienia w $rodowiskach mto-
dziezowych nie tyle z wahaniami opinii, ile raczej z wyraz-
ng zmiang kierunkowa w $wiadomosci moralnej. Odchy-

3 Boguszewski, ,Religijnos¢ Polakéw”, 4.

3 Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.
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lenia od tradycyjnej moralnosci seksualnej sa tak znaczne,
ze mozna mowic o swoistej rewolucji obyczajowej, a nawet
moralnej®.

Mtodzi ludzie czujg si¢ bardziej kreatorami niz adresa-
tami norm moralnych. W swoim zachowaniu kieruja si¢
czgsto zasadg ,bo lubi¢”, ,,bo jest dla mnie wygodnie”. Za-
sadniczo w sprawach moralnych mlodzi nie akceptuja ja-
kiejkolwiek ingerencji os6b trzecich. ,Nikt mi nie bedzie
dyktowal, co mam robi¢” — méwia.

Cecha mtodego pokolenia jest tez sytuacjonizm. Polega
on na tym, ze mlodzi pytani o ocen¢ moralna, odpowiadaja:
»to zalezy od sytuacji”. Nie ma wiec czegos stalego. Wzyst-
ko jest uzaleznione od czegos.

Wyniki ankiet wskazuja na mniejsze religijne zaangazo-
wanie miodych ludzi, a przynajmniej przeobrazanie si¢ jego
charakteru. Spada odsetek uczniéw okredlajacych si¢ jako
wierzacy, coraz rzadsze jest takze uczestnictwo miodziezy
w praktykach religijnych. Obecnie nieco powyzej dwoch
trzecich uczniéw ostatnich klas ponadgimnazjalnych (69%)
uwaza si¢ za osoby wierzace, w tym 9% — za gleboko wierza-
ce. Prawie jedna pigta (18%) okresla swoja postawe wiary
religijnej jako niezdecydowanie, a co ésmy badany (13%)
deklaruje brak wiary®.

Od potowy lat dziewigédziesigtych odsetek wierzacych
wiréd mlodziezy spada. W 1996 r. jako wierzacy deklaro-
walo si¢ 80% mtodych ludzi, w tym 6% jako gleboko wie-
rzacy. W 2003 roku — 78% wierzacych, w tym 8% gleboko
wierzacych. Podobng tendencje zaobserwowano w 2013
roku — 71% wierzacych, w tym 6% gleboko wierzacych™.

Pojawit si¢ jeszcze inny trend: wzrost liczebnosci mio-
dziezy niezdecydowanej. W 1996 roku niezdecydowanych
bylo 14%, a w 2016 roku — 18%°®.

% Marianski, ,Kondycja religijna’, 146.

3¢ Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.
7 Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.
3 Glowacki, ,Religijno$¢ mlodziezy”, 143-153.
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Jako niewierzacy w 1996 roku deklarowalo si¢ 5%, a juz
w 2013 roku — 10%, za$ w 2016 roku — 13%%.

Zazwyczaj wysokim odsetkiem wiary religijnej wyréz-
niali si¢ mieszkancy wsi, dziewczgta, uczniowie technikéw
i szkét zawodowych. Obecne badania socjologiczne ukazuja
pewna zmiang. Otdz nastgpuje wyréwnanie si¢ poziomu re-
ligijnego wéréd mlodych ludzi nalezacych do réznych grup
spoleczno-demograficznych.

Starajac si¢ pozna¢ wiare mlodych, rodzi si¢ pytanie: w co
oni tak naprawde wierzg?

Najwigksza cz¢s¢ — okolo dwéch na pigeiu badanych
(42%) — wierzy w Boga i nie ma watpliwosci, co do Jego
istnienia. Jedna czwarta (26%) wprawdzie wierzy w Boga,
ale miewa watpliwosci. Blisko co dziesiaty (9%) twierdzi,
Ze czasem Wydaje mu sie, ze wierzy, a czasem, ze nie wierzy
w Boga. Podobny odsetek reprezentuje postawe agnostycz-
na. Najmniejsza grupa badanych uczniéw zdecydowanie nie
wierzy (8%) lub wierzy w jakiego$ rodzaju nicosobowe sity
wyzsze (7%)%. Te deklaracje nie odbiegaja znaczaco od wy-
nikéw z 2013 roku.

6. PRAKTYKI RELIGIJNE

Jesli chodzi o prakeyki religijne, nalezy zauwazy¢ nowe zja-
wisko — religijna spontanicznos¢. Gdy dzieje si¢ co$ wiel-
kiego, mtodzi wychodza z doméw: ida na pielgrzymke,
rekolekeje na stadionie albo na koncert religijny. A potem
znowu chowaja si¢ w swoje zycie. Maja trudno$¢ z regular-
nymi praktykami.

Z badan wynika, ze 25,3% mlodziezy praktykuje syste-
matycznie; 19% uczestniczy we mszy $wigtej w kazda nie-

¥ Glowacki, ,Religijno$¢ mtodziezy”, 143-153.
0 Glowacki, ,Religijnos¢ mlodziezy”, 143-153.
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dziele, 68,8% spowiada si¢ przynajmniej raz w roku; 20%
deklaruje codzienna modlitwe*..

Zasadniczo istnieje wyrazny zwiazek miedzy deklaro-
wang postawa wobec wiary a udziatem w prakeykach reli-
gijnych. Osoby praktykujace okreslaja si¢ tez czgéciej jako
wierzace. Pojawilo si¢ jednak pewne zjawisko, ktére mozna
okredli¢ mianem ,wiary bez praktyki”. Sa bowiem osoby,
keére deklaruja si¢ jako gleboko wierzace, a nie uczestnicza
w praktykach religijnych (10%)*.

Kolejna nowoscia, ktdrg ukazujg badania, jest fake spadku
religijnosci dziewczat. One zawsze odznaczaly si¢ wigksza
gorliwoscia zaréwno w autodeklaracji wiary, jaki i w prak-
tykach. Obecnie brak zaangazowania w prakeyki religijne
deklaruje 28% dziewczat, w 2013 roku bylo to 19%*.

Pewne zmiany religijnosci zachodzg réwniez w przypad-
ku mtodziezy mieszkajacej w wigkszych miastach i na wsi.
Ot6z miodzi z wigkszych aglomeracji czesciej okreslaja sie
jako niewierzacy, natomiast mtodziez zyjaca na wsi coraz
czgéciej zaniedbuje prakeyki religijne. W ciggu ostatnich
trzech lat odsetek oséb nigdy w nich nieuczestniczacych
wzrdst na wsiz 17% do 24%*.

Obecnie na lekgje religii uczeszeza 75% uczniéw ostat-
nich klas ponadgimnazjalnych. To niemato, cho¢ poziom
ten jest nizszy niz w roku 2013 (89%), roznica wynosi wigc
14 punktdw procentowych. Najwickszy spadek odsetka
uczniéw uczestniczacych w lekcjach religii odnotowano
w liceach ogo6lnoksztalcacych — 17 punktéw procentowych
w stosunku do 2013 roku. Lepsza sytuacja jest w technikach,
gdzie spadek ten wynosi 13 punktéw procentowych. Po-
ziom uczestnictwa w lekcjach religii $cisle wiaze si¢ z miej-
scem zamieszkania. Miodzi mieszkajacy na wsi chodza na

religi¢ niemal powszechnie (85%). Wspétezynnik ten obni-
41 Marianiski, ,Kondycja religijna’, 148.

2 Glowacki, ,Religijnos¢ miodziezy”, 143-153.
# Glowacki, ,Religijnos¢ miodziezy”, 143-153.
“ Glowacki, ,Religijnos¢ mlodziezy”, 143-153.
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za si¢ natomiast wraz z wielkoscia miasta, osiagajac wartosé
ponizej 50% w najwickszych osrodkach. Dwie piate mlo-
dziezy (40%) uwaza, ze lekeje religii s cickawe i deklaruje,
ze chodzi na nie z ochota. Opinie krytyczne — ze lekgje reli-
gii sa nudne i nic waznego si¢ na nich nie dzieje - podziela co
piaty uczen (22%). Pozostali (38%) uwazaja, ze lekcje religii
niczym sie nie wyrézniaja — ,,s3 jak kazda inna lekcja™®.

Omawiajac religijnos¢ mtodego pokolenia Polakéw, war-
to wzig¢ pod uwage jeszcze jedno zjawisko. Dotyczy ono
rodzicédw. Zmniejsza si¢ bowiem odsetek mlodziezy dekla-
rujacej, ze rodzice wymagaja od nich chodzenia do kosciota.
Zmiany na tym polu s3 powazne. W poréwnaniu z rokiem
2013 wyniosty one 9, z rokiem 2008 - 19, az 1998 - az
22 punkty procentowe®. W kwestiach wiary cos$ sie zatem
zmienia nie tylko u mtodych ludzi, lecz takze w ich domach.
By¢ moze zmieniajg si¢ postawy i poglady rodzicéw albo ro-
dzice stawiaja coraz mniejsze wymagania w kwestii wiary
wobec swoich dzieci.

Spadek deklarowanych wierzen i praktyk religijnych oraz
akceptacji norm moralnych katolicyzmu pozwala przypusz-
czat, ze religia odgrywa stabnaca role w zyciu codziennym

mlodych Polakéw?.

7. RODZINA I SZKOEA W OPINII MEODZIEZY

Rodzina ponownie staje si¢ bardzo waznym $rodowiskiem
dla mtodych ludzi. Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze po
okresie odwrotu od rodziny nastepuje teraz powrdt do ro-
dzinnych warto$ci.

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych uczniéw mieszka
z obojgiem rodzicéw (75%), w rodzinach niepelnych wy-
chowuje si¢ 18% mlodych ludzi, przy czym prawie wszyscy

®  Gwiazda, ,Religia w szkole”, 154-160.
% Gwiazda, ,Religia w szkole”, 154-160.
¥ Marianiski, ,Kondycja religijna”, 149.
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z nich mieszkaja jedynie z matka (15%), a z ojcem tylko 3%.
Nieliczni uczniowie mieszkaja z kim$ z dalszej rodziny, np.
z babcig (2%). W ostatnich latach maleje odsetek uczniéw
wychowujacych si¢ z obojgiem rodzicéw. W 2003 roku mto-
dzi ludzie majacy petng rodzing stanowili 82%, aw 2016 juz
tylko 75%*.

Sytuacja rodzinna wiaze si¢ takze z religijno$cia uczniéw.
Mieszkanie z obojgiem rodzicéw sprzyja regularnym prak-
tykom religijnym.

Jednym z istotnych zjawisk spolecznych majacych wplyw
na sytuacj¢ rodzinng i wychowawcza dzieci i mlodziezy
w Polsce jest migracja zarobkowa. Ogétem wiccej niz co
szosty ankietowany (17%) mial osobiste do$wiadczenie
zwiazane z wyjazdem zarobkowym za granice przynajmniej
jednego z rodzicéw®. Z reguly do pracy za granica wyjez-
dzaja ojcowie, rzadziej matki.

Dom jest miejscem, gdzie szuka si¢ bezpieczerstwa,
oparcia, autorytetu. Grupa réwiesnicza ksztattuje wzory
zachowania, stylu bycia, sposoby spedzania wolnego czasu,
jest miejscem rozwijania zainteresowan. Opinie te znajdo-
waly potwierdzenie w dotychczasowych wynikach badan,
obecnie za$ przestaja by¢ juz takie oczywiste. Ostatnie ana-
lizy pokazuja z jednej strony spadek roli grupy rowiesniczej
w zyciu miodych ludzi, z drugiej za§ — wzrost znaczenia ro-
dzicoéw jako autorytetéw. Réwiesnicy nie tylko rzadziej niz
w latach ubieglych petnia role autorytetéw, lecz takze rza-
dziej naleza do grona oséb, z ktérymi mtodzi ludzie chetnie
spedzaja wolny czas.

Autorytetami dla mtodziezy, a wigc osobami, o ktdre ucz-
niowie zabiegaja, s3 najcz¢éciej rodzice. Matka ma tu miejsce
szczegblne. 59% mtodziezy uwaza matke za autorytet, nieco
rzadziej (47%) — ojca. Zdecydowanie rzadziej t¢ rolg petnia
rodzenstwo i znajomi. Réwniez matka jest dla mlodych lu-

48
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dzi przede wszystkim zrédlem wsparcia (60%). Po pomoc
w trudnych chwilach 29% ankietowanych zwrdcitoby si¢ do
ojca. Poréwnywalnie czesto jak do ojca uczniowie wymie-
niali w tym kontekscie przyjaciét (34%) oraz chiopaka lub
dziewczyne (27%).

Obok rodziny wazna funkcje w procesie wychowawczym
pelni szkota. Pytajac miodych ludzi o klimat w niej panuja-
cy, mozna stwierdzié, ze z tym bywa réznie. Czgsto zalezy
to od typu szkoly i miejscowosci. Jednak wigkszo$¢ uczniow
ma nauczycieli, ktérych ceni i lubi. Oczywiscie, ze szkota
jest czesciej miejscem stresu niz satysfakeji, jednak ostatnie
badania pokazujg, ze uczniowie coraz cz¢éciej czuja si¢ doce-
niani i wigcej czerpia satysfakeji z edukacji®’.

8. STOSUNEK DO POLITYKI I ZYCIA SPOLECZNEGO

Mtode pokolenie nazywane jest czgsto miodoscia bez
skrzydel. Milenialsi nie maja wielkich ideatéw. Nie pocia-
gaja ich wznioste wartosci przebudowy $wiata, nie daza do
ustanowienia innego lepszego ustroju spolecznego. Mlo-
dziez lat dziewi¢édziesiatych tworzyta organizacje pozarza-
dowe, podejmowala dziatania spoleczne w trzecim sektorze.
Mlodziez przetomu i poczatku XXI wicku to generacja,
ktéra koncentruje si¢ na wlasnej przysztosci.

Maja stabo zakorzenione w $wiadomo$ci znaczenie spo-
leczenstwa obywatelskiego. Odpowiedzialno$¢ za innych
i wejécie w sfere spoleczng nie sa postrzegane jako wartosé.
W przeciwienstwie do swoich réwiesnikéw z poprzednich
dekad pézno dojrzewaja spolecznie i nie sg zainteresowani
$wiatem dorostych®.

Mtodziez koniczaca edukacje¢ w szkolach ponadgimna-
zjalnych okresla swoje zainteresowanie polityka jako sred-

0 Pawlina, Mbodzi w parafii, 42—44.

st Kalka, ,Szkolne relacje”, 39-60.
52 Kazmierska, Mlodziez archidiecezji lédzkiej, 54.
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nie. 36% badanych $ledzi jedynie najwazniejsze wydarzenia
polityczne. Zdecydowana mniejszo$¢ nadal stanowia ucz-
niowie twierdzacy, ze uwaznie obserwuja scene polityczna
(17%). W poréwnaniu z 2013 rokiem jest to wzrost o 6
punktéw procentowych. Mimo zmniejszenia si¢ grupy de-
klarujacych, ze polityka praktycznie ich nie interesuje, to
stanowig oni niemal jedng czwartg og6tu badanych (23%).
Zmieniajg si¢ tez deklaracje dotyczace pogladéw politycz-
nych. O ile w 2013 roku blisko trzy czwarte (72%) uczniéw
ostatnich klas szkét ponadgimnazjalnych nie potrafifo spre-
cyzowaé swoich pogladéw politycznych, to obecnie dotyczy
to mniej niz dwéch trzecich (64%). Od 2013 roku zwigk-
szyla si¢ grupa badanych deklarujacych prawicowe poglady
polityczne (z 14% do 20%). Obecnie jest ich niemal tyle
samo, co w roku 19963,

9. STOSUNEK DO PRACY

O ile baby boomers zyja, zeby pracowal, a generacja X szu-
ka réwnowagi miedzy praca a zyciem, o tyle milenialsi po
prostu pracujg, zeby zy¢. Nie jest niczym niespotykanym,
ze milenials popracuje rok, a potem przez kolejny bedzie
si¢ wspinal w Himalajach lub wyruszy na poszukiwanie in-
nych przygéd®*.

Nie sg pracusiami, ale chcg zarabiaé. Praca musi by¢ dla
nich satysfakcjonujaca. Nie wystarcza, ze jest dochodowa.
Milenialséw si¢ nie zatrudnia, z milenialsami si¢ wspotpra-
cuje. Chcac mie¢ w nich pracownika, trzeba si¢ dostosowa¢
do ich wymagan, np. poprzez indywidualne utozenie gra-
fiku pracy. Wymagaja oni innego podejécia — bardziej ela-
stycznego™.

53 Badora — Herrman, ,Mlodziez o polityce”, 91-130.
>4 Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 40.
Szczypezyk, ,Cala prawda o Milenialsach”
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Sami o sobie méwig tak: ,Praca nas nie definiuje, chcemy
decydowal o tym, kiedy pracujemy i jak wykonujemy swoja
prace”. Natomiast relacje z przetozonymi widza nastepujaco:
»Nie oczekujemy, ze bedziesz naszym najlepszym przyjacie-
lem, ale kiedy nas oceniasz lub krytykujesz, chcemy, bys robit
to przyjaznie (tak jak robili to rodzice milenialséw), chcemy,
zeby$ wyznaczyl kierunek, a potem zszed! nam z drogi™’.

Milenialsi maja wysokie mniemanie o sobie. Uwazaja,
ze pracuja lepiej i szybciej niz inni pracownicy. Chcg, zeby
menadzerowie angazowali si¢ w ich rozw6j zawodowy, po-
niewaz chodzi im o nich, a nie tylko o firm¢. Cheg by¢ do-
strzegani i doceniani juz pierwszego dnia w nowej pracy™.

Z drugiej za$ strony, zjawiskiem zglaszanym przez pra-
codawcow jest brak lojalno$ci milenialséw wobec zakladu
pracy”. Ponadto przetozeni charakteryzuja ich tak: ,Jesli
ich poprawisz, odchodza; chcg nagrody za samo pojawienie
si¢ w pracy; sadza, ze zawsze istnieje wymodwka sprawiajaca,
ze spdznianie si¢ bedzie w porzadku; zakladaja, ze moga mi
moéwié¢ po imieniu, jakby$my byli kumplami, a jestem ich
szefem; kiedy zrobig dla nich ekstra co§ mitego, zachowuja
sie tak, jakby im si¢ to po prostu nalezalo™®.

Bez watpienia nigdy wczesniej mlodzi ludzie nie byli tak
niezalezni od 0séb zajmujacych w danej dziedzinie wysokie
stanowiska. Internet niejako wyréwnat szanse mtodych oséb,
ktére probuja zbudowaé swoja kariere. Jakze duzo w sieci
mlodych samodzielnych przedsigbiorcow wytwarzajacych
produkcje YouTube zamiast produkgji studyjnych, blogi za-
miast gazet, aplikacje zamiast calych galezi biznesu®.

W ostatnich trzech latach wyraznie zmienifo si¢ podej-
$cie mlodziezy do rynku pracy i oceny wlasnych szans zawo-

¢ Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 42.

Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 42.
Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 42-43.
5 Pawinska, Millennialsi, 218.

€ Espinoza Ukleja, Zarzgdzanie milenialsami, 41-42.
1 Pawinska, Millennialsi, 219.
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dowych. Ponad potowa badanych (52%) uwaza, ze obecnie
najwazniejsze w poszukiwaniu pracy s inteligencja i zdol-
nosci. Nieco mniejsze znaczenie w tym wzgledzie przypisu-
ja posiadaniu znajomosci i uktadéw. Wazna, zdaniem mto-
dych, jest tez znajomos¢ jezykéw obcych (48%). Kolejnym
istotnym czynnikiem w poszukiwaniu pracy jest wyuczenie
zawodu (45%). Znacznie nizej w hierarchii czynnikéw de-
cydujacych o znalezieniu pracy plasujg si¢c odwaga i przed-
siebiorczo$¢ (25%) oraz szczescie i przypadek (14%)%.

10. ZAINTERESOWANIA I AKTYWNOSCI MEODZIEZY

Mlodziez ceni sobie czas wolny. Najwigcej tego czasu spe-
dza na spotkaniach z przyjaciétmi i znajomymi (85%).
Spora jego cze$¢ przeznacza tez na aktywno$¢ rozrywkowa,
gléwnie na wyjscie do dyskoteki czy klubu (22%). Jednak
w ostatnich trzech latach mitosnikéw tego typu rozrywek
ubylo. Ponad jedna trzecia badanych (35%) najchgtniej
przeznacza wolny czas na uprawianie sportu. Okolo jedna
czwarta ucznidéw lubi spedza¢ czas na grach komputero-
wych (26%) i na serfowaniu w Internecie (23%)%.

Jesli chodzi o przynaleznos¢ mlodziezy do grup, stowa-
rzyszen i organizacji, mozna stwierdzi¢, ze odsetek ten jest
wzglednie stabilny w ostatnich kilku latach (33%). Naj-
wiccej uczniéw nalezy do réznych organizacji, zwiazkéw
oraz stowarzyszeti sportowych i klubéw kibica (17%). Na
drugim miejscu plasuja si¢ kluby kulturalne i hobbystyczne
(9%). Trzecie miejsce zajmuja organizacje i stowarzyszenia
zwigzane z dzialalnoscia spoleczng (6%). W poréwnaniu
z poprzednia dekada mniejsza jest skala czlonkostwa w or-
ganizacjach i stowarzyszeniach religijnych, deklaruje je

obecnie 5% badanych®.

€ Boguszewski, , Aspiracje”, 65-87.
Feliksiak, ,,Zainteresowania i aktywno$¢”, 186-189.

Feliksiak, ,,Zainteresowania i aktywnos¢”, 178-190.
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11. PODZIURAWIONA MENTALNOSC

Badania socjologiczne pokazuja, ze milenialsi deklaru-
ja pragnienie stabilnosci, posiadania szczgsliwej rodziny
i trwalej pracy. To mogloby napawa¢ optymizmem, gdyby
nie fakt, ze ci sami mlodzi ludzie nie potrafig stabilnosci
zbudowaé. Oczekuja od pracodawcy przerdznych gwa-
rangji i zabezpieczen, a z drugiej za$ strony sami nie maja
skrupuléw, zeby zwolnié si¢ z dnia na dzien, gdy im co$ nie
odpowiada. Przyczyn stosunkowo czgstych zmian miejsca
pracy mozna upatrywaé w tym, ze milenialsi, w poréwna-
niu do wezesniejszych pokolen, maja jednak mniejsza po-
trzebe bezpieczenstwa i stabilizacji, a wigksza wolnosci i au-
tonomii, stad nie zmierzaja do ustatkowania si¢ w jednym
miejscu na diuzej niz kilka lat®. Cecha ta dotyczy réwniez
takich aspektéw jak miejsce zamieszkania czy podejmowa-
nie kluczowych decyzji zyciowych, na przyktad kredyt na
mieszkanie czy malzenstwo.

W tej ostatniej kwestii, to pragng oni szczgsliwej rodzi-
ny, odwzajemnionej mifoéci, a sami przy najmniejszym
rozczarowaniu porzucaja i odchodza. Pokolenie, ktére nie
reperuje, lecz wyrzuca i wymienia na nowe. Wskazuje to
przynajmniej na dwie sprawy. Pierwsza to niewiarygodnos¢
deklaracji mtodych ludzi. Druga to roszczeniowa postawa
wobec innych, przy jednoczesnym braku wlasnej odpowie-
dzialnoéci za decyzje i zobowiazania.

12. WNIOSKI PASTORALNE

Interdyscyplinarnos¢ teologii pastoralnej zaktada wspétpra-
c¢ z naukami pozateologicznymi, w szczegdlnosci z socjo-
logia i psychologia religii, co pozwala konstruowa¢ wnioski

dla pozostalych dyscyplin koscielnych. Dynamicznie za-

% Pawinska, Millennialsi, 218.
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chodzace przemiany kulturowo-spoleczne uniemozliwiajg
jednak wypracowanie diugotrwatych modeli teologicz-
nych i programéw dzialania. Wicksza role odgrywa proces
nieustannej refleksji pastoralnej, ktéra buduje nowoczes-
ne duszpasterstwo, z jednej strony na podstawie wskazan
ewangelicznych, z drugiej za$ dzigki zrozumieniu sytuacji
wspolczesnego cztowieka.

Czgste wypowiedzi papieza Franciszka z ostatnich lat prze-
konywaty duszpasterzy, ze konieczne jest dotarcie do miode-
go cztowicka i umozliwienie mu wypowiedzi bez posredni-
ctwa i ,przefiltrowania” ich pogladéw®. Dlatego dokument
koncowy Synodu Biskupéw Mtodzi, wiara i rozeznawanie
powolania kladzie duzy nacisk na umiejetnos¢ towarzyszenia
mlodym ludziom w rozeznawaniu ich zyciowej drogi. Obec-
na do tej pory tendencja do priorytetowego traktowania pro-
gramoéw i strukeur eklezjalnych okazata si¢ niedostatecznym
sposobem ewangelizowania nastolatkéw. ,Nie wystarczy
posiadanie struktur, jesli nie rozwijaja si¢ w nich autentycz-
ne relacje; to wlasnie jakoé¢ takich relacji ewangelizuje™®.
Relacje rodza si¢ podczas empatycznego wystuchiwania roz-
moéwcy. Wiele $rodowisk akademickich w Polsce zglasza na
pierwszym miejscu postulat towarzyszacej obecnosci, roz-
mowy i indywidualnego kierownictwa. Na kolejnym miej-
scu wymienia si¢ potrzeb¢ wspélnoty i budowania relacji,
ksztaltowania czlowieczenstwa, a dopiero potem formacji
intelektualnej. Wiréd miodych ro$nie powoli takze tenden-
cja przynaleznosci do grup tradycjonalistycznych.

Postuga biskupéw i kaplanéw jest obciazona liczny-
mi obowiazkami, jak przyznaje Synod, ale konieczne jest
uwzglednienie w tej postudze stuchania mlodziezy jako
podstawowego elementu towarzyszenia w dorastaniu®. Jest
to charyzmat Ducha Swictego, ktérego nie mozna pomingé
w duszpasterstwie.

¢ Franciszek, Przemdwienie.

¢ Synod Biskupéw, Miodzi, 47.
% Synod Biskupoéw, Mlodzi, 8.
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Przedstawione w obecnym artykule wyniki badan socjo-
logicznych polskiej mlodziezy sa punktem wyjécia do zrozu-
mienia sytuacji tej grupy spotecznej. Sa poczatkiem stuchania
mlodego czlowieka i refleksja nad drogami wspétczesnego
wychowania. Wynikajace z badan zréznicowanie pogladéw
i aspiracji ludzkich nie musi okazad si¢ przeszkoda, ale szansa
w budowaniu harmonijnego spoleczenistwa, rodzac ,,symfo-
niczne bogactwo™®. Rolg tych duszpasterzy, ktérzy pragna
ewangelizowa¢ wéréd mlodziezy, jest wigc zrozumienie sytu-
acji mlodych ludzi i réznorodnosci ich przekonan.
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